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Imotski,

Na temelju ¢lanka 45. Statuta Grada Imotskog (,,Sluzbeni glasnik Grada Imotskog* br. 2/26),
Gradonacelnik Grada Imotskog donosi sljedeci

Zakljucak

1. Utvrduje se prijedlog Odluke o usvajanju Plana upravljanja destinacijom Imota
za razdoblje od 2026. do 2030. godine

2. Prijedlog Odluke iz t.1. ovog Zakljucka uputiti ¢e se Gradskom vijecu Grada Imotskog
na odlucivanje.

GRADONACELNIK
Luka Kolovrat

DOSTAVITT:
- Gradsko vije¢e Grada Imotskog, svima,
- Arhiva, ovdje
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REPUBLIKA HRVATSKA
SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANIJA
GRAD IMOTSKI

GRADSKO VIJECE

KLASA: 334-06/26-01/01
URBROJ:2181-3-01-26-02

Imotski,

Na temelju ¢lanka 25., stavak 8. Zakona o turizmu (,,Narodne novine* br. 156/23) i

¢lanka 32. Statuta Grada Imotskog (“Sluzbeni glasnik Grada Imotskog” 2/26) Gradsko vijece
Grada Imotskog na svojoj  sjednici odrzanoj dana 2026. godine donijelo je

ODLUKU

o usvajanju Plana upravljanja destinacijom Imota za razdoblje od 2026. do 2030. godine

Clanak 1.
Gradsko vije¢e Grada Imotskoga donosi Plan upravljanja destinacijom Imota za razdoblje od
2026. do 2030. godine.

Clanak 2.
Plan upravljanja destinacijom Imota za razdoblje od 2026. do 2030. godine ¢ini sastavni dio
ove Odluke.

Clanak 3.
Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u ,,Sluzbenom glasniku Grada

Imotskoga".

Predsjednica
GRADSKOG VIJECA
Lara Buljan Gudelj, mag.psych.



OBRAZLOZENIJE UZ (PRIJEDLOG) ODLUKE O USVAJANJU PLANA UPRAVLJANJA
DESTINACIJOM IMOTA ZA RAZDOBLIJE OD 2026. DO 2030. GODINE

Plan upravljanja destinacijom predstavlja temeljni planski dokument za odrZivi razvoj
destinacije te osigurava da se razvoj turizma odvija u skladu s prostornim planovima,
strateSkim aktima te planovima zaStite kulturnih i prirodnih dobara. Sukladno odredbama
Zakona o turizmu (,,Narodne novine*, broj 156/23), izradu Plana provodi nadlezna turisticka
zajednica, a njegov je cilj unaprijediti upravljanje destinacijom radi poboljSanja iskustva
posjetitelja, zaStite resursa 1 jacanja kvalitete zivota lokalne zajednice.

Postupak izrade i usvajanja Plana provodi se kroz jasno propisane faze koje ukljucuju izradu
prijedloga prema metodologiji, provodenje javnog savjetovanja te donoSenje odluke turisticke
zajednice o upucivanju Plana na usvajanje predstavnickom tijelu. Nakon usvajanja, Plan se
objavljuje u sluzbenom glasniku i na mreZnim stranicama turisticke zajednice te se nadleznom
drzavnom tijelu dostavlja popis projekata. DonoSenje ovog akta potrebno je radi osiguravanja
zakonitog 1 uskladenog upravljanja razvojem destinacije Imota u razdoblju od 2026. do 2030.
godine.

Svrha Plana upravljanja je uspostaviti jasan sustav upravljanja destinacijom kroz definiranje
vizije, ciljeva, prioritetnih proizvoda i projekata te mehanizama koordinacije svih klju¢nih
dionika, od javnog sektora, privatnih poduzetnika, civilnog drustva i lokalne zajednice kako bi
se postojeci turisticki rast usmjerio prema dugoro¢no odrZivom i zelenom turizmu.

Kroz analizu sadasnjeg stanja, definiranje resursne osnove, razvojne vizije 1 akcijskog plana,
Plan upravljanja turizmom na podrucju Turisticke zajednice Imota treba omoguciti efikasno
repozicioniranje Imotske krajine kao prepoznatljive kontinentalno-mediteranske destinacije
ruralnog, aktivnog, kulturnog i enogastro turizma, s naglaskom na cjelogodis$nje poslovanje i
ravnomjernu prostornu i druStveno-ekonomsku korist za sve dijelove destinacije.

Grad Imotski proveo je prethodno savjetovanje sa zainteresiranom javnoS¢u u postupku
donosenja Plana u razdoblju od 7. kolovoza do 6. rujna 2026. godine putem sluzbene mrezne
stranice Grada:
https://proracun.hr/savjetovanja-detalji.php?kid=3&id=8114https://proracun.hr/savjetovanja-d
etalji.php?kid=3&id=8114

Po obradi pristiglih primjedbi i prijedloga objavljeno je Izvjes¢e o provedenom savjetovanju
sa zainteresiranom javnoséu na istoj mreznoj stranici Grada:
https://proracun.hr/savjetovanja-detalji.php?kid=3&id=8114

Sukladno odredbama ¢lanka 25. stavak 8. Zakona o turizmu (,,Narodne novine*, broj 156/23),
Plan upravljanja destinacijom donosi predstavnicko tijelo jedinice lokalne odnosno podruc¢ne
(regionalne) samouprave. Sukladno navedenom, predlaze se Gradskom vije¢u Grada
Imotskoga donosenje predmetne Odluke.
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Plan upravljanja turizmom na podrucju Turisticke zajednice Imota predstavlja strateski i
operativni okvir za daljnji razvoj destinacije Imotske krajine u skladu s nacelima odrzivosti,
konkurentnosti i podizanja kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. Polaze¢i od vel
uspostavljenog zajednickog djelovanja grada Imotskog i osam okolnih opcina unutar
jedinstvene turisticke zajednice podrucja Imota, dokument definira smjer buduéeg turistickog
razvoja koji uvazava prostorne, demografske, gospodarske i okolisSne specificnosti ovog
geografski prepoznatljivog krskog podrudja izmedu Biokova, niza brezuljaka i uvala Imotske

krajine.

Svrha Plana upravljanja je uspostaviti jasan sustav upravljanja destinacijom kroz definiranje
vizije, ciljeva, prioritetnih proizvoda i projekata te mehanizama koordinacije svih klju¢nih
dionika, od javnog sektora, privatnih poduzetnika, civilnog drustva i lokalne zajednice kako bi
se postojedi turisticki rast usmjerio prema dugorocno odrzivom i zelenom turizmu. Plan
upravljanja ujedno osigurava uskladenost razvoja turizma s relevantnim nacionalnim propisima
i strateSkim dokumentima, osobito Zakonom o turizmu i smjernicama Ministarstva turizma i
sporta za izradu planova upravljanja destinacijom, te postavlja temelje za pracenje ucinaka

turizma kroz pokazatelje odrzivosti i otpornosti destinacije.

Kroz analizu sadasnjeg stanja, definiranje resursne osnove, razvojne vizije i akcijskog plana,
Plan upravljanja turizmom na podrucju Turisticke zajednice Imota treba omoguditi efikasno
repozicioniranje Imotske krajine kao prepoznatljive kontinentalno-mediteranske destinacije
ruralnog, aktivnog, kulturnog i enogastro turizma, s naglaskom na cjelogodisnje poslovanje i

ravnomjernu prostornu i drustveno-ekonomsku korist za sve dijelove destinacije.



Postovane dame i gospodo, cijenjeni predstavnici jedinica lokalne samouprave, dragi partneri iz
turistickog gospodarstva i predstavnici institucija, u ime Turisticke zajednice Imota izraZzavam
zadovoljstvo [ cast Sto prezentiramo Planom upravijanja kao jedinstveni cilj za daljnje
unapredenje [ usmjerenje upravljanjem razvojem turizma na nasem podrucju. Plan upravljanja
turizmom potvrduje da je Imota destinacija koja svjesno, odgovorno i strateski pristupa turizmu
kao vaznom pokretacu lokalnog gospodarstva, ali i kao alatu za ocuvanje identiteta, tradicije i
kvalitete Zivota nasih stanovnika.

Turizam Imote u posljednjih je nekoliko godina dozivio snazan iskorak, posebno u segmentu
ruralnog, aktivnog [ obiteljskog smjestaja, cime smo se jasno pozicionirali kao autenticna
kontinentalno-mediteranska destinacija u neposrednom zaledu Jadrana. Upravo zato nasa je
odgovornost da ovaj rast usmjerimo, koordiniramo i uskladimo s nacelima odrzZivosti, prostornog
planiranja ( ocuvanja okolisa, kako bismo izbjegli stihijski razvoj i osigurali dugorocnu korist za
lokalnu zajednicu.

Turisticka zajednica Imota svoju ulogu vidi u profesionalnom i transparentnom upravljanju
destinacijom, stvaranju poticajnog okvira za poduzetnike, jacanju kvalitete ( raznovrsnosti
ponude, kao [ u sustavnoj promociji naseg kraja na domacem i inozemnom trZistu. Kljuc uspjeha
lezi u partnerstvu, u suradnji s gradom ( opcinama, turistickim sektorom, udrugama i lokalnim
stanovnistvom, jer samo zajednickim radom moZemo ostvariti viziju Imote kao prepoznatljive,
odrzive i konkurentne destinacije tijekom cijele godine.

Zahvaljujem Vam na povjerenju, dosadasnjem doprinosu i spremnosti na daljnju suradnju.
Veselim se sto cemo, kroz strucne procese planiranja, razmjenu iskustava i zajednicke projekte,
nastaviti graditi Imotu kao destinaciju na ponos nasih domacina i na zadovoljstvo svih nasih

gostiju

Ivana Capin,

direktorica Turisticke zajednice Imote



U procesu izrade Plana upravljanja turizmom Imota sudjelovali su sljedeci dionici:

e Turisticka zajednica Imota (direktor, strucne sluzbe i predstavnici turistickog vijeca)

e Grad Imotski

e Opcina Runovidi

e Opcina Zmijavci

e Opcina Podbablje

e Opcina Prolozac

e Opcina Cista Provo

e Opcina Zagvozd

e Opcina Lokvicici

e Opcina Lovre¢

e predstavnici UNESCO-ovog Globalnog geoparka Biokovo-Imotska jezera

e javne ustanove nadlezne za zastitu prirode, kulturne bastine, obrazovanje, sport i
rekreaciju (muzeji, centri za kulturu, ustanove za upravljanje zasti¢enim podrucjima i dr.)

e predstavnici turisticke i ugostiteljske djelatnosti (hotelijeri, kampovi, privatni
iznajmljivadi, turisticke agencije, pruzatelji turistickih dozivljaja, ugostitelji)

e predstavnici kulturnih, sportskih i drugih udruga civilnog drustva (kulturno-umjetnicka
drustva, sportski klubovi, organizatori manifestacija i dr.)

e Lokalni poduzetnici i poljoprivredni proizvodaci (OPG-ovi, obrtnici, proizvodaci hrane i

pica, zanatske radionice te drugi gospodarski subjekti povezani s turizmom).



Profil odredista pruza temeljni opis destinacije Imota kao jedinstvene
kontinentalno-mediteranske cjeline te polaziste za sve daljnje elemente Plana upravljanja
turizmom Turisticke zajednice Imota. U ovom poglavlju definiraju se osnovne geografske,
demografske, gospodarske i organizacijske znacajke destinacije, uz naglasak na prostorni
obuhvat, strukturu upravljanja turizmom, kljucne razvojne dokumente te postojece i planirane
turisticke kapacitete i proizvode. Posebna se pozornost posvecuje ulozi Turisticke zajednice
Imota i jedinica lokalne samouprave u upravljanju razvojem turizma, sustavu kvalitete i
partnerstvima s javnim, privatnim i civilnim sektorom, kao i povezanosti s regionalnim i
nacionalnim strateskim okvirima. Na taj nacin, profil odredista daje sazet, ali sadrzajan pregled
polazisne tocke destinacije Imota, nuzan za razumijevanje potencijala, izazova i bududih

razvojnih smjerova koji se razraduju u sljedeé¢im poglavljima Plana.

KATEGORUA PODACI
NAZIV DESTINACUE Destinacija Imota

Grad Imotski i 8 opcina: Opcina Cista Provo, Opcina Lokvici¢i, Opcina
GEOGRAFSKI

Zmijavci, Opéina Runoviéi, Opcina Prolozac, Opcina Podbablje, Opcina
OBUHVAT

Lovre¢, Opdéina Zagvozd

ORGANIZACIJSKA o oy .
Nositelj: Turisticka zajednica Imota (TZ Imota)

STRUKTURA P, e . .
Koordinacija: 9 jedinica lokalne samouprave, Turisticka zajednica Splitsko-
UPRAVLJANJA . . ..
dalmatinske Zupanije
TURIZMOM
Javni sektor: 9 jedinica lokalne samouprave, Turisticka zajednica Splitsko-
dalmatinske zupanije, Splitsko-dalmatinska zupanija, Ministarstvo turizma
PARTNERSTVA | i sporta, Institut za turizam Zagreb
SURADNJE Privatni sektor: svi dionici ukljuceni u turizam
Nevladine organizacije: sportski klubovi, kulturne udruge, vjerske
zajednice, LAG-ovi
TZ Imota: promocija, marketing, razvoj proizvoda, koordinacija projekata,
monitoring kvalitete
ULOGE | L . .
JLS: prostorno planiranje, javna infrastruktura, komunalna infrastruktura
ODGOVORNOSTI

Privatni sektor: smjestajni i ugostiteljski kapaciteti, turisticki sadrzaji
Civilni sektor: oCuvanje bastine, organizacija manifestacija

p Plan razvoja turizma Imotske krajine (2018. — 2025.)
POSTOJECA |

PLANIRANA
STRATEGIJA

Akcijski plan razvoja turizma — 32 prioritetna projekta u 4 kategorije
IQM Destination sustav upravljanja kvalitetom
Strategija SD zupanije



VIZIJA

MISLA

LOKACIJA

PROMETNA
POVEZANOST

Zracni prijevoz
Cestovne veze

Zeljeznicke veze

Udaljenost od
glavnog grada
(Zagreb)

Udaljenost od glavnih
emitivnih trzista

GEOGRAFSKA
OBILJEZJA

Reljef

Rijeke

KLIMATSKA
OBILJEZJA

Prosjecni broj
suncanih sati godisSnje
Kolic¢ina padalina

Broj kiSnih dana

Broj oblac¢nih dana
BROJ STALNIH

LPozicionirati destinaciju Imota kao odrzivu, autenti¢nu, trzisno
diferenciranu kontinentalnu destinaciju temeljenu na izvornim prirodnim
fenomenima, bogatoj kulturnoj bastini, aktivnom turizmu i autenticnom
ruralnom iskustvu, privlacnu razli¢itim trziSnim segmentima tijekom cijele
godine.”

.Kreirati diverzificirane, visokokvalitetne, konkurentne i cjelogodisnje
turisticke proizvode koji integriraju prirodne i kulturne resurse,
osiguravaju izvanredan dozivljaj posjetiteljima te generiraju odrziv
ekonomski razvoj i povecanje kvalitete Zivota lokalne zajednice uz
postivanje nacela drustveno odgovornog turizma"

Juzna Hrvatska, Splitsko-dalmatinska zupanija, Dalmatinska zagora
(kontinentalni dio), izmedu planine Biokovo i granice s Bosnom i
Hercegovinom

Autocesta A1 (¢vor Zagvozd), tunel Sv. llija (brza veza s obalom: 20 min),
drzavna cesta D60, mreza zupanijskih i lokalnih cesta

Zracna luka Split (75 — 80 km, ~1h voznje)

Medunarodna zra¢na luka Mostar, BiH (80 — 90 km)

Autocesta A1, drzavna cesta D60 (Imotski — Zagvozd — Makarska),
Zupanijske ceste prema svim naseljima

nema izravne veze; najbliza stanica Ploce (110 km) ili Capljina u BiH (60
km)

oko 420 km (autocesta A1)

Split 80 km

Makarska rivijera 50 km

Dubrovnik 170 km

Medunarodna trziSta: Njemacka, Austrija, Slovenija, Poljska (zracnim i
cestovnim putem)

Krski krajolik s brojnim geomorfoloskim fenomenima, Imotsko polje
(plodno poljoprivredno podruéje ~100 km?), Crveno i Modro jezero
(kraska jezera svjetskog znacaja), planinski masiv Biokovo, drage, uvale i
polja

Brdovito-kraska zona s poljima i dolinama, nadmorska visina 260 — 1200
m

Rijeka Vrljika (podzemna i nadzemna, poseban ihtioloski rezervat, izvire iz
Modrog jezera)

prijelazna mediteransko-kontinentalna klima s utjecajem planine, blage
zime, topla ljeta

Oko 2400 — 2500 sati

1000 — 1400 mm godisnje (veca u gorskim dijelovima)
90 -120 dana

110 — 150 dana

26 000 (prema popisu 2021.)



STANOVNIKA

EKONOMIJA
DESTINACUE

GODISNJI BROJ
TURISTA (nocenja)

Turisti po zemljama
(emitivna trzista)

Prosjec¢na duljina
boravka turista

TURISTICKI
KAPACITETI
(smjestajni objekti)

ZDRAVSTVO

TURISTICKI SADRZAJI

Dominantne djelatnosti: turizam (najbrze rastudi sektor), poljoprivreda
(vinogradarstvo, vocarstvo, pcelarstvo), trgovina, graditeljstvo, malo i
srednje poduzetnistvo (OPG-ovi, obiteljski turizam)

Preko 150 000 nocenja godisnje (kontinuirani rast od 2020.)

Dolasci turista: ~25 000 — 30 000 godisnje

Njemacka 30 % — 35 %

Poljska 20 %

Austrija 10 % - 12 %

Slovacka 8 % — 10 %

Slovenija 5 % -7 %

domadi turisti 20 % — 25 %

ostali5% - 10 %

5 -7 dana (destinacija stacionarnog odmora)

Dominira privatni smjestaj:

- kuée za odmor: oko 250 objekata

- turisticki apartmani: oko 150 jedinica

- sobe za iznajmljivanje: oko 80 jedinica

- hoteli: 4 hotela

- kampovi: 2 kampa

- glamping: u razvoju

Ukupno: preko 3000 kreveta (sluzbena evidencija eVisitor)

Zdravstvene ustanove: Dom zdravlja Imotski, 8+ ambulanti u opéinama,
Dnevna Bolnica Zagvozd, zubotehnicke ordinacije 5+ (grad Imotski i
okolne opdine)

Ljekarne: 5+ ljekarni

Spa i wellness: nekoliko privatnih wellness-centara u vilama

Fitness-centri: 3+ centra (Imotski), manje teretane u sportskim dvoranama
Prirodni: sustav jedanaest jezera (Modro, Crveno, Dva oka,
Postranjsko/Prosutica, Krenica, Provalija, Prolosko jezero u sklopu
Proloskog blata, Galipovac, Lokvicicko/Mamica, Knezovica jezero te
Prolosko blato kao sezonsko poplavno jezero) predstavlja jezgru
geomorfoloske bastine i kljucni diferencijacijski element turizma Imotske
krajine. Rijeka Vrljika i pripadajuca izvorisna i rijeCna stanista, krSke padine
Biokova

Geostaze prema UNESCO-ovim smjernicama:

- geostaza LokvicCicka jezera

- geostaza Rijeka Vrljika

- geostaza Kanjon Badnjevice

- geostaza Modro jezero

- geostaza Crveno jezero

Kulturni: tvrdava Topana, Zavicajni muzej Grada Imotskog, Franjevacki
samostan, arheoloski lokaliteti (gradine, stedi, gomile), Kuéa Imotske rici,
Krivodol (u izgradnji), Ku¢a Domljan u Poljicima, crkva sv. Luke
Kamenmost (spominje se veé 1562. godine), bunar Medijak u
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UGOSTITELJSKI
SADRZAJI

NAJPOPULARNUE
ATRAKCIJE

RAZLOZI DOLASKA
TURISTA

GLAVNI TURISTICKI
PROIZVODI

Ivanbegovini...

Sportsko-rekreativni: stadion Gospin dolac, pjesacke staze (80+ km),
biciklisticke rute (100+ km), Camino Imota (70 km), geostaze,
novoobnovljeni Sportsko-rekreacijski centar lvica Kujundzi¢ Srcan u
Ivanbegovini (prvi travnjak 4. generacije u Hrvatskoj), tematska
biciklisticko-pjesacka staza Put kriza

Interpretacijski centri: infopunktovi, vidikovci, edukativni paneli,
Turisticko-informativni centar Podbablje u Grubinama

Restorani: oko 105+ (sluzbeno registrirani - lokalna dalmatinska kuhinja,
medunarodna ponuda)

Kafici i barovi: 236+

Slasti¢arne i pekare: 15+

Vinarije i degustacijske sobe: 10+ (vinogradarstvo - Kujundzusa, Plavac
mali...)

Teme ponude: imotska torta, rafioli, domaca janjetina, autohtoni med,
rakije, maslinovo ulje...

1. Modro jezero (kupanje, razgledavanje)

2. Crveno jezero (promatranje, foto tocka)

3. Zeleno jezero

4. Lokvici¢ka jezera

5. Tvrdava Topana (panoramski pogled)

6. Stara gradska jezgra Imotski

7. Camino Imota (hodocasnicki put)

8. Rijeka Vrljika (rafting, kajak)

9. Zavicajni muzej Grada Imotskog

10. Park prirode Biokovo

11. Franjevacki samostan

12. Stadion Gospin dolac

13. Vidikovac Galipovac

14. Zelena katedrala

12. Arheoloski lokaliteti (stecci, gradine)

13. Vinogradi i vinarije

14. Fratrova ograda Drum

15. Plavi most na rijeci Vrljici

16. Centar ,Akademik Josip Rogli¢, u Zupi - posjetiteljski centar
Prirodne atrakcije: jezera, planina, rijeka, krski fenomeni

Aktivni odmor: biciklizam, planinarenje, rafting, ribolov, paragliding
Kulturni turizam: bastina, muzeji, manifestacije

Vjerski turizam: Camino Imota, crkve, samostani

Agroturizam i gastronomija: vino, med, autentic¢na hrana

Tranzitni turizam: autocesta A1

Poslovni turizam: kongres. skupovi

1. Prirodni turizam (jezera, Biokovo, rijeka)

2. Aktivni turizam (cikloturizam, geostaze, planinarenje, rafting, ribolov)
3. Kulturni turizam (basStina, muzeji, interpretacijski centri)



4. Ruralni i agroturizam (OPG-ovi, vinogradi, tradicionalni zivot)
5. Vjerski turizam (Camino Imota, hodocasca)
6. Sportski turizam (sportske pripreme, natjecanja)
7. Gastronomski turizam (vino, med, autohtona kuhinja)
Kongresni kapaciteti: dvorana u kinu Mediteran u Imotskom
PjeSacke staze: 80+ km oznacenih staza + geostaze
Biciklisticke staze: 100+ km uredenih ruta
Planinarski putevi: Biokovo, tematske staze
TURISTICKA Ferata na Badnjevicama
INFRASTRUKTURA Geoloske staze
Camino Imota: 70 km hodocasnickog puta
Vidikovci: 10+ opremljenih vidikovaca
Infopunktovi: 3+ srediSnjih punktova
ParkiraliSta: kod svih glavnih atrakcija
Opda ocjena: dobro do vrlo dobro (potrebna kontinuirana ulaganja)
Grad Imotski: vrlo dobro (nova ulaganja u komunalnu, prometnu i
STANJE turisticku infrastrukturu)
INFRASTRUKTURE Opcine: osnovna do dobra (potrebna daljnja modernizacija)
Prioriteti: centar za posjetitelje, optimizacija prometa, signalizacija,
biciklisticke i pjeSacke staze
Godisnji prosjek: 40 % — 50 %
Ljetni vrhunac (VII-VIII): 60 % — 70 %

ISKORISTIVOST )
. Pred i posezone (V-VI, IX-X): 30 % — 40 %
SMIJESTAJA T
Zimski period (XI-111): 20 % — 30 %
Potencijal: produljenje sezone kroz razvoj proizvoda specijalnih interesa
SANITARNI Javni sanitarni ¢vorovi uz jezera, sportske dvorane, izletista; planirano
KAPACITETI prosirenje na dodatne lokacije
Aktivnosti: anketiranje turista i lokalnog stanovnistva, stratesko planiranje,
KONTROLA . . . .. . ..
mjerenje zadovoljstva gostiju (online reputacija)
PREKOMJERNOG . . .. L . . . ..
Mjere: disperzija turista izvan glavne sezone i glavnih lokacija, promocija
TURIZMA

manje poznatih lokaliteta, kontrola gradnje
32 projekta u 4 kategorije:

STRATESKI PROJEKTI 1. stvaranje poticajnog socijalnog okruzenja (6 projekata)

. 2. unapredenje javne komunalne i turisticke infrastrukture (5 projekata)
(prioriteti 2018-2025)

3. razvoj proizvoda/obogadivanje lanca vrijednosti (15 projekata)
4. unapredenje trzisne prepoznatljivosti (6 projekata)

- Kulturno-posjetiteljski centar Dogana

- Infocentar UNESCO-ovog Geoparka Biokovo-Imotska jezera

- Prezentacijski centar za ptice grabljivice s prihvatilistem

KLJUENI RAZVOJNI - Razvoj 10+ tematiziranih obiteljskih malih hotela/B&B pansiona

PROJEKTI - Uspostava integralnih/difuznih hotela

- Podizanje kvalitete gastroponude/enogastronomskog turizma
- Razvoj aktivnog turizma

- Akcijski plan razvoja turizma dogadanja

- Razvoj prepoznatljivog turisti¢ckog brenda



- Uspostava jedinstvenog mreznog portala
- novoizgradeni Planinarski dom Kaoci — stavljanje u funkciju

- Edukativno -informacijski centar Kaoci — stavljanje u funkciju

lzvor podataka: Akcijski plan razvoja turizma Imotske krajine (Institut za turizam Zagreb,
2018), TZ Imota, Strateski plan razvoja Grada Imotskog, prostorni planovi JLS-a, eVisitor

statistika, terensko istraZivanje.



Sustav TZ-a Imota organiziran je kao zajednicka turisticka zajednica grada Imotskog i osam
opcina Imotske krajine, s ulogom krovne destinacijske organizacije. U fokusu rada je
koordinacija svih dionika, JLS-a, privatnog i civilnog sektora, te upravljanje razvojem i
promocijom destinacije kao jedinstvene cjeline. TZ Imota istovremeno provodi aktivnosti
brendiranja, promocije i produljenja sezone, oslanjajuéi se na koncept odrzivog i kvalitetom
vodenog turizma. Vazan dio sustava rad je na projektima i strateskim dokumentima, kroz koje
se podize razina javne i turisticke infrastrukture te ponude proizvoda. Sustav TZ-a Imota
postupno prelazi prema modelu destinacijske menadzment organizacije (DMO), s jacanjem

strucnih kapaciteta, digitalnog marketinga i sustavnog upravljanja iskustvom gostiju.

Destinacija Imota smjeStena je u juznoj Hrvatskoj, u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, u
Dalmatinskoj zagori izmedu planine Biokovo i granice s Bosnom i Hercegovinom. Obuhvaca
grad Imotski i okolne opéine na podruc¢ju Imotskog polja i okolnog krskog krajolika. PoloZaj u
zaledu Makarske rivijere, uz autocestu A1 i u blizini zra¢nih luka Split i Mostar, osigurava joj

dobru prometnu dostupnost.

Prometna povezanost destinacije Imota vrlo je povoljna, s izravnim izlazom na autocestu AT
preko ¢vora Zagvozd i tunela Sveti llija, koji osiguravaju brzu vezu s Makarskom rivijerom i
ostatkom Hrvatske. Drzavna cesta D60 povezuje Imotu s Makarskom i okolnim naseljima, dok
se dodatno planira nova drzavna cesta Zagvozd-Imotski, koja Ce skratiti put do autoceste i
rasteretiti postojece pravce. Destinacija je dobro povezana i sa zratnom lukom Split (oko 90
km, oko sat vremena voznje) te Medunarodnom zracnom lukom Mostar u BiH, sto olaksava

dolazak gostiju s klju¢nih emitivnih trzista.

Geografska obiljezja destinacije Imota: obiljezava ju izrazito krski krajolik s plodnim Imotskim

poljem u sredistu, okruZzenim brezuljcima i uvalama te planinskim masivom Biokova. Podrucje
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obuhvaca oko 650 — 700 km?, s nadmorskim visinama od priblizno 250 do preko 1700 m, $to
stvara jasnu razliku izmedu polja i okolnog krsa. Klju¢ni geomorfoloski fenomeni su Modro i
Crveno jezero, najdublje krske vrtace u Hrvatskoj, te sustav ponora, izvora i podzemnih tokova

(npr. rijeka Vrljika), koji odreduju hidroloske i pejzazne posebnosti Imotske krajine.

Klima u Imoti je prijelazna mediteransko-kontinentalna: ljeta su vrlo topla i suha, a zime
relativno blage u odnosu na unutrasnjost, s povremenim hladnim valovima. U nizim predjelima
prevladava mediteranska klima s Cestim ljetnim vruc¢inama i temperaturama koje mogu doseci
oko 40 °C, dok visi dijelovi iznad 600 — 700 m imaju izrazenije kontinentalne i submediteranske
znacajke. Podrucje je jedno od oborinski bogatijih dijelova Dalmacije, s godisnjom koli¢inom
oborina oko 1000 — 1400 mm, cCestim pojavama bure i izrazenim sezonskim razlikama u

temperaturi i padalinama.

Kulturni identitet Imote obiljezen je snaznom katolickom tradicijom, mrezom crkava i
samostana te bogatom bastinom stecaka, gradina, gomila i ocuvane kamene arhitekture, $to
se vidi u brojnim zasti¢enim kulturnim dobrima i lokalitetima. U svakodnevnom Zivotu i
manifestacijama vaznu ulogu imaju tradicijska folklorna drustva, klape, crkveni obicaji te price
i predaje koje Cuvaju lokalnu povijest i identitet. Sluzbeni jezik je hrvatski, a u govoru je prisutan

lokalni (imotski govor) s prepoznatljivim naglaskom i rje¢nikom.

Plan upravljanja destinacijom Imota temelji se na nacelima regenerativnog turizma, pri c¢emu
turizam ne samo da smanjuje negativne utjecaje, ve¢ aktivho doprinosi obnovi prirodne i
Vrljika, Prolosko blato), poticanju lokalnih lanaca vrijednosti te ukljucivanju zajednice u
odlucivanje. Za praéenje ucinaka uspostavit ¢e se skup ekoloskih, drustvenih, kulturnih i

ekonomskih pokazatelja te redovito javno izvjeStavanje o stanju destinacije.
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Imotska krajina, kroz sinergiju geoloske monumentalnosti, sakralne bastine i autenticnog
ruralnog Zivota, ima preduvjete za razvoj transformativnog turizma — oblika putovanja u kojem
boravak u destinaciji potice osobnu refleksiju, zdravije Zivotne navike i dublje povezivanje s
prirodom i zajednicom. Ovaj koncept nadograduje postoje¢u ekonomiju dozivljaja i koristi
tiSinu, prirodni ambijent i duhovne rute (npr. Camino Imota) kao klju¢ne resurse za dobrobit
posjetitelja.

Ovaj koncept temelji se na kljucnoj komparativhoj prednosti destinacije: sinergiji
monumentalnog geoloskog bogatstva, sakralne bastine i autenti¢nog nacina zivota u ruralnom

ambijentu.

1. Strateski okvir
Imotska krajina posjeduje izvorne kvalitete nuzne za transformativna iskustva:

e geoloska monumentalnost kao poticaj strahopostovanju: Crveno i Modro jezero
nisu samo vizualne atrakcije: njihova veli¢anstvenost kod posjetitelja potice psiholoski
ucinak povezivanja s prirodom, sto je temelj turizma usmjerenog na dobrobit
(wellbeing).

¢ duhovna infrastruktura: Camino Imota strukturirani je proizvod duhovnog turizma
koji odgovara na rastucu globalnu potrebu za digitalnim rastere¢enjem i mentalnom
higijenom.

e tisina kao luksuz: u svijetu obiljezenom prekomjernim turizmom, ruralni mir Imotske

krajine postaje vrhunski resurs visoke trzisne vrijednosti.

2. Operativna provedba: cetiri stupa transformacije
Razvoj transformativnog turizma u Imoti pociva na Cetirima kljucnim stupovima ponude:
A. Geoterapija i svjesno kretanje
® koristenje UNESCO-ovog Geoparka Biokovo-Imotska jezera kao platforme za tjelesno i

mentalno osnazivanje
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® proizvodi: meditativne Setnje tiSine uz rubove jezera, vodene ture s interpretatorima
bastine koji povezuju geolosku proslost s filozofijom prolaznosti te terapijske Setnje u
zasti¢enim Sumskim predjelima (Sumske kupke)
® cilj: prebacivanje fokusa s fizicke iscrpljenosti na svjesnu prisutnost u trenutku.
B. Camino Imota: putovanje prema sebi
® pozicioniranje Camina kao nositelja ponude za osobni rast
® koncept: hodanje kao alat za rjeSavanje Zivotnih dilema. Ponuda ukljucuje uz logistiku
(rute, smjestaj) i nematerijalni sadrzaj: poticanje vodenja dnevnika za hodocasnike te
vecernja druzenja i razmjene iskustava.
® ciljna skupina: samostalni putnici, osobe na zivotnim prekretnicama te korporativni
timovi u potrazi za programima ponovnog povezivanja.
C. Ukljucenje u ruralni zivot i gastrosvijet
® odmak od pasivne potrosnje prema sudjelovanju i sukreaciji dozivljaja
® aktivnosti: gosti sudjeluju u, primjerice, berbi autohtone sorte kujundzusa, uce o
procesu proizvodnje hrane po nacelu ,od polja do stola" te sudjeluju u obnovi suhozida
® vrijednost: razumijevanje odrzivosti kroz praksu, koja potice trajnu promjenu navika po
povratku kuci.
D. Infrastruktura za wellbeing
® iskoriStavanje postojeceg fonda visokokvalitetnih kuéa za odmor za specijalizirane
programe oporavka (retreats)
® ponuda: vile postaju centri za cjeloviti odmor, mjesta za programe joge, digitalne
nomade koji traze mir za intelektualni, kreativni rad te radionice osobnog razvoja
® standardizacija: uvodenje posebnih oznaka kvalitete za objekte koji jamce mir, potpunu

tamu za spavanje, antialergijske materijale i prostore za vjezbanje.

3. Mjerljivi ucinci i povrat ulaganja
Transformativni turizam donosi konkretne koristi destinaciji:
® visoka dodana vrijednost: gosti u potrazi za promjenom trose vise na specijalizirane
usluge (vodici, terapeuti, edukatori) nego prosjecni turist
® cjelogodisnje poslovanje: potreba za mirom koja ne poznaje sezonu; jesenski i proljetni

mjeseci postaju najtrazeniji termini
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® lojalnost: gost koji dozivi osobnu promjenu u destinaciji razvija duboku emocionalnu
povezanost i postaje dozivotni ambasador destinacije

® Imotska krajina nudi povratak sebi. Kroz strateski razvoj transformativnog turizma,
Imota se pozicionira kao destinacija utocista, gdje se luksuz mjeri dubinom udaha,

Cistodi tiSine i autenti¢nosti dozivljaja koji mijenja Zivot.

U kontekstu modernih trzisnih trendova i potrebe za dugoro¢nom stabilnos¢u destinacije,
Turisticka zajednica Imota (TZ Imota) usvaja nacCela odgovornog turizma kao temeljni
operativni i strateski okvir. Razvoj turizma u Imotskoj krajini promatra se kao integralni dio
drustvenog razvoja koji mora doprinositi kvaliteti zivota lokalnog stanovnistva te ocuvanju

kulturno-povijesnog identiteta prostora.

Drustvena odrzivost destinacije Imota pociva na sljede¢cim cetirima strateskim

stupovima:

1. Participativno upravljanje i dobrobit lokalne zajednice

Odrzivi razvoj destinacije moguc je iskljucivo uz aktivno ukljucivanje lokalnih dionika u procese
odlucivanja.

Kvaliteta Zivota: primarni cilj turistickog razvoja je stvaranje boljeg mjesta za Zivot, Sto
posljedi¢no stvara bolje mjesto za posjet. TZ Imota obvezuje se pratiti utjecaj turizma na
svakodnevni zivot stanovnika, osiguravajudi da turisticka infrastruktura sluzi i lokalnoj zajednici.
Inkluzivni model dionika: poticanje stalnog dijaloga izmedu javnog sektora, privatnih
iznajmljivaca, civilnog drustva i lokalnog stanovnistva kako bi se osigurao konsenzus oko

smjera razvoja destinacije.

2. Ocuvanje kulturnog integriteta i autentic¢nosti

Imotska krajina posjeduje jedinstvenu kulturnu bastinu, koja zahtijeva pazljivu valorizaciju
kako bi se izbjegla pretjerana komercijalizacija.

Zastita nematerijalne bastine: poseban fokus stavlja se na ocuvanje i dostojanstvenu
prezentaciju tradicijskih obicaja, glazbenog izri¢aja (ganga) i usmene predaje, tretirajuci ih kao

zZivo tkivo zajednice, a ne tek kao turisticku atrakciju.
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Edukacija i interpretacija: razvoj interpretacijskih programa koji posjetitelje educiraju o
lokalnim vrijednostima i normama ponasanja, poticué¢i medukulturalno razumijevanje i

postovanje prema destinaciji domadinu.

3. Ekonomska inkluzivnost i lokalni lanci vrijednosti

Odgovorni turizam podrazumijeva pravednu distribuciju ekonomskih koristi unutar destinacije.
Integracija OPG-ova i turizma: stratesko povezivanje sektora smjestaja (kuce za odmor) s
lokalnim poljoprivrednim proizvodacima. Cilj je skracivanje lanaca opskrbe i poticanje
potrosnje lokalnih proizvoda, Cime se turistiCka potrosnja zadrzava unutar lokalne ekonomije.
Cjelogodisnja zaposlenost: razvoj selektivnih oblika turizma (outdoor, enogastro, kulturni
turizam) s ciliem smanjenja sezonalnosti, sto omogucuje stvaranje stabilnih, cjelogodisnjih

radnih mjesta i smanjuje pritisak na trziste rada.

4. Upravljanje sociokulturnim nosivim kapacitetom

Prepoznavanje granica rasta kljucno je za sprjecavanje negativnih ucinaka prekomjernog
turizma.

Disperzija posjetitelja: aktivno upravljanje tokovima posjetitelja usmjeravanjem interesa s
primarnih atrakcija (Modro i Crveno jezero) na manje eksploatirane lokalitete unutar svih
jedinica lokalnih samouprava Imotske krajine.

Senzibilizacija posjetitelja: komunikacija kodeksa ponaSanja za turiste, s naglaskom na

oCuvanje mira i odgovorno ponasanje u prirodi.

Implementacijom navedenih nacela Imota se pozicionira kao odgovorna destinacija izvrsnosti,
koja svoj trzisni uspjeh mjeri zadovoljstvom svojih stanovnika, o¢uvanjem svojih resursa i

autenticnoscu iskustva koje pruza posjetiteljima.

Za potrebe izrade Plana upravljanja provedena je analiza misljenja lokalnog stanovnistva o
turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota na podrucju Imote. U istrazivanju je sudjelovalo
77 ispitanika, od cega 93,51 % ima stalno prebivaliste na podrucju Imote, a 90,91 % ispitanika
ondje Zivi dulje od 10 godina. Rezultati se stoga mogu promatrati kao relevantan uvid u stavove

lokalne zajednice o postojecem stanju, izazovima i smjerovima razvoja turizma.
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Tematsko podrudje
Obiljezja uzorka

Znacaj turizma za
lokalnu zajednicu

Utjecaj turizma na
kvalitetu zivota

Zadovoljstvo razvojem
turizma i zivotom u
destinaciji

Utjecaj turizma na
autenticnost, tradiciju i
kulturu

Utjecaj turizma na
svakodnevni zivot

Klju¢ne prednosti
destinacije

Kvaliteta turisticke
ponude

Kvaliteta infrastrukture

Parkiranje, guzva i

Kljucni nalazi

U istrazivanju je sudjelovalo 77 ispitanika. Stalno prebivaliste na
podrucju Imote ima 93,51 % ispitanika, dok 90,91 % na podrucju Imote
zivi dulje od 10 godina. Uzorak je uravnotezen prema spolu: 50,65 %
muskaraca i 48,05 % zena. Najzastupljenije dobne skupine su 36 — 45
godina, 26 — 35 godina i 46 — 55 godina. Fakultet ili visi stupan;
obrazovanja ima 63,64 % ispitanika.

Turizam je vazan izvor prihoda za znadajan dio ispitanika. Za 6,49 %
ispitanika i/ili ¢lanove njihove uZe obitelji turizam je glavni izvor prihoda,
dok je za 44,16 % dodatni izvor prihoda. Istovremeno, 49,35 % ispitanika
ne ostvaruje prihod od turizma.

Vecina ispitanika turizam promatra pozitivno. Ukupno 57,14 % smatra
da turizam pomaze u unapredenju kvalitete Zivota, a 23,38 % da pomaze
u odrzanju kvalitete Zivota. Negativan utjecaj turizma na kvalitetu zZivota
prepoznaje 14,29 % ispitanika, dok 5,19 % smatra da turizam nema
nikakav ucinak.

Zadovoljstvo razvojem turizma umjereno je do pozitivno. Najvise
ispitanika dalo je ocjenu 3 od 5, odnosno 33,77 %, dok je 45,46 %
ispitanika dalo ocjene 4 i 5. Zadovoljstvo zivotom na podrudju Imote
takoder je umjereno pozitivno, pri ¢emu 50,65 % ispitanika daje ocjene 4
i 5.

Ispitanici uglavhom smatraju da turizam pozitivho utjeCe na autenti¢nost
Imote. Ocjene 4 i 5 dalo je 57,15 % ispitanika. Utjecaj turizma na
ocuvanje tradicije, obicaja i kulture jos je pozitivnije ocijenjen, pri cemu
64,94 % ispitanika daje ocjene 4 i 5.

Polovica ispitanika, odnosno 50,65 %, smatra da njihove svakodnevne
aktivnosti nisu otezane zbog turizma. Ipak, 40,26 % navodi da su
aktivnosti donekle otezane, a 9,09 % da su znacajno otezane. Dnevnu
rutinu zbog turista ili guzve Cesto prilagodava 20,78 % ispitanika, a
ponekad 44,16 %.

Kao tri najvecée prednosti Imote u odnosu na konkurentske destinacije
ispitanici najcesce isticu Geopark Biokovo-Imotska jezera, koji navodi
79,22 % ispitanika, zatim geografski polozaj s 70,13 % te kulturu i
povijest s 41,56 %.

Najbolje se ocjenjuju priroda i bioraznolikost, pri cemu 66,24 %
ispitanika daje ocjene 5, 6 i 7. Cisto¢a grada ocijenjena je umjereno
pozitivno, dok slabije ocjene dobivaju biciklisticke staze, sportski
sadrzaji, kulturni sadrzaji i dogadanja tijekom cijele godine.

Prometna infrastruktura, prometna rjeSenja i moguénosti parkiranja
istiCu se kao najizrazeniji izazovi. Kod prometne infrastrukture 71,43 %
ispitanika daje ocjene 1, 2 ili 3, a kod prometnih rjeSenja 74,02 % daje
ocjene 1, 2 ili 3. Mogu¢nosti parkiranja takoder su nisko ocijenjene, pri
cemu 59,74 % ispitanika daje ocjene 1 ili 2.

Stanje s parkiranjem ispitanici ocjenjuju kao znacajan problem. Ukupno
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buka

Odrzivost i okolis

Izgradenost i koristenje
prostora

Sadrzaji za lokalno
stanovnistvo

Pozeljni smjerovi

razvoja turizma

Izazovi razvoja turizma
u sljedecih pet godina

Perspektiva razvoja
turizma

Iritacija lokalnog
stanovnistva turizmom

44,16 % smatra da je gotovo nemoguce pronadi parkirno mjesto, a 23,38
% navodi da im trazenje parkinga smeta jer gube puno vremena. Buka je
manje izrazen problem, dok se guzva osjeca vise: 20,78 % ispitanika
navodi da im guzva smeta, a 38,96 % da je osjecaju, ali im ne smeta.
Stanovnici pokazuju visoku svijest o vaznosti odrzivosti. Najcesée
navode da pri uredenju stambenog prostora naglasak stavljaju na
kvalitetnu izolaciju, biraju energetski ucinkovite uredaje, koriste Stedne
Zarulje i imaju vlastiti vrt. U odnosu na turizam i okolis, 68,83 % smatra
da osobnim primjerom treba pokazati vaznost ocuvanja prirodne
bastine, a 50,65 % istice potrebu za dodatnim vidljivim uputama
turistima.

Misljenja o koriStenju prostora su podijeljena. Ukupno 45,45 % smatra
da prostor nije lose planiran, ali ima prostora za poboljsanje, dok 37,66
% smatra da je prostor loSe planiran i koristen te da nedostaje smjestaja
i sadrzaja. Dodatnih 11,69 % smatra da je prostor preizgraden i da to
umanjuje kvalitetu Zivota stanovnika.

Vecina ispitanika, njih 71,43 %, smatra da zbog turizma ne nedostaju
sadrzaji vazni lokalnom stanovnistvu. Ipak, 28,57 % smatra da odredeni
sadrzaji nedostaju.

Stanovnici najvise podrzavaju razvoj aktivnog turizma, koji navodi 75,32
% ispitanika, zatim tematske i pjesacke rute s obilaskom povijesnih
lokacija, koje navodi 62,34 %, kulturni turizam s 58,44 %, festivalski
turizam s 55,84 % te izletnicki turizam s 46,75 %.

Kao najvedi izazovi isticu se razvoj novih atrakcija i dogadanja, Sto
navodi 61,04 % ispitanika, ostanak stanovnika i njihov povratak nakon
Skolovanja s 54,55 %, nova gastronomska ponuda s 53,25 %, razvoj
turizma koji nece umanijiti kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva s 49,35
% te ujednacen turisticki promet tijekom cijele godine s 40,26 %.
Ispitanici u idudih pet godina Imotu najéesée vide kao destinaciju s
novim atrakcijama, novim smjestajem u hotelima te atraktivnijom
ponudom, Sto navodi 35,06 % ispitanika. Ukupno 33,77 % vidi Imotu kao
destinaciju s produzenom sezonom i snaznijim cjelogodisnjim turizmom,
dok 29,87 % navodi da nema dovoljno informacija o planovima razvoja.
Iritacija turizmom postoji, ali nije dominantna. Vecina ispitanika navodi
da se u posljednjih mjesec dana nikada nije osjecala uznemireno,
nervozno, pod stresom ili ljutito zbog turizma. Primjerice, 67,53 %
nikada se nije osjecalo uznemireno zbog neocekivanih dogadaja
povezanih s turizmom, 70,13 % nikada se nije osjecalo nervozno i pod
stresom zbog turizma, a 75,32 % nikada nije imalo osjecaj da su se
poteskoce uzrokovane turizmom toliko nagomilale da ih ne mogu
nadvladati.
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Rezultati istrazivanja pokazuju da lokalno stanovnistvo Imote u velikoj mjeri prepoznaje turizam
kao razvojnu priliku i vazan ¢imbenik kvalitete Zivota. lako gotovo polovica ispitanika ne
ostvaruje prihod od turizma, znacajan udio stanovnika turizam vidi kao dodatni ili glavni izvor
prihoda, $to potvrduje njegovu rastucu ulogu u lokalnom gospodarstvu.

Stavovi ispitanika prema turizmu uglavnom su pozitivni. Veéina smatra da turizam pomaze u
unaprjedenju ili odrzavanju kvalitete Zivota, a pozitivno se ocjenjuje i njegov utjecaj na oCuvanje
tradicije, obicaja, kulture i autenticnosti podrucja. Istovremeno, rezultati pokazuju da se dio
stanovnika vec susrece s odredenim pritiscima turizma, osobito kroz prilagodbu dnevne rutine,
guzve, parkiranje i prometna opterecenja.

Kao klju¢ne prednosti Imote stanovnici jasno prepoznaju Geopark Biokovo-Imotska jezera,
geografski polozaj te kulturu i povijest. Ovi elementi ¢ine osnovu za daljnji razvoj destinacije,
posebno u smjeru aktivnog, kulturnog, izletnickog i festivalskog turizma. Stanovnici takoder
snazno podrzavaju razvoj pjesackih i tematskih ruta, sto je u skladu s potencijalom destinacije
za razvoj odrzivih i autenti¢nih dozivljaja.

Najveli izazovi odnose se na prometnu infrastrukturu, prometna rjesenja, parkiranje,
dogadanja tijekom cijele godine, sportske sadrzaje i bolju valorizaciju prostora. Posebno se
istiCe potreba za novim atrakcijama i dogadanjima, novom gastronomskom ponudom te
razvojem turizma koji ne¢e umanijiti kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva.

Istrazivanje takoder pokazuje da lokalna zajednica ima razvijenu svijest o odrzivosti i o¢uvanju
prirodne bastine. Stanovnici prepoznaju vaznost osobnog primjera, edukacije turista i jasnih
uputa o ponasanju u prostoru, $to je posebno vazno s obzirom na osjetljive prirodne resurse
destinacije.

Zaklju¢no, Imota ima snaznu podrsku lokalne zajednice za daljnji razvoj turizma, ali taj razvoj
treba biti pazljivo planiran, odrziv i uskladen s kvalitetom zZivota stanovnika. Klju¢ uspjeha bit
¢e u jacanju infrastrukture, boljoj organizaciji prometa i parkiranja, razvoju cjelogodisnjih
sadrzaja, ukljucivanju lokalnog stanovnistva u planiranje te ocCuvanju prirodnih, kulturnih i

tradicijskih vrijednosti koje Cine identitet destinacije.

Klju¢ni izazovi razvoja turizma u Imoti odnose se na uskladivanje turistickog rasta s kvalitetom
zivota lokalnog stanovnistva, zastitom prostora i odrzivim koristenjem prirodnih resursa. lako

stanovnici uglavnom prepoznaju pozitivhe ucinke turizma, potrebno je posebnu pozornost
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usmjeriti na prometna rjesenja, parkiraliSne kapacitete, kvalitetu javne infrastrukture, razvoj
sadrzaja tijekom cijele godine i bolju informiranost lokalne zajednice o planovima razvoja.
Prioriteti u narednom razdoblju trebaju ukljucivati razvoj novih atrakcija i dogadanja, jacanje
gastronomske ponude, osmisljavanje pjesackih, biciklistickih i tematskih ruta, poticanje
cjelogodisnjeg turizma te stvaranje uvjeta za ostanak i povratak mladih. Posebno je vazno
razvijati turizam koji nece umanijiti kvalitetu zZivota stanovnika, ve¢ ¢e pridonijeti uredenju
prostora, gospodarskoj aktivnosti, oCuvanju tradicije i stvaranju dodatnih moguénosti za
lokalnu zajednicu.

Na osnovi fokus-grupa i radionica zakljuceno je trenutacno stanje:

Tematsko podrudje Opis / detalji / €injenice
TURIZAM IMOTE - kontinuirani razvoj, polagan, ali vidljiv gostima
DANAS - radovi se protezu, napreduju sporo

- gosti hvale napredak infrastrukture i nisu optereceni radovima

- nedovoljno iskoristeni i prezentirani potencijali destinacije

- potrebni vodici za treking, biciklisticke rute, planinarenje i ribolov

- pozitivne reakcije na besplatne ture ponedjeljkom; prijedlog: srijeda u
10:00 (uz upudivanje turista na pazar).

KONKURENCIJA - unutrasnjost Istre, okolica Sinja, Hercegovina
RAZLOZI DOLASKA - odli¢na geografska pozicija, ugodna klima za spavanje ljeti, blizina
GOSTIJU mora i Medugorja

PONUDA | POTRAZNJA | - vedinom se iznajmljuju obiteljske kuée tijekom 2 — 3 mjeseca godiénje.
- gosti kazu da nemaju gdje potrositi novac — nedostatak sadrzaja
- potrebna snaznija promocija
- trazeni sadrzaji: riblji restorani, tenis, padel, wellness, sadrzaji uz rijeke,
aquapark
- nedostatak usluga: iznajmljivanje bicikala, podaci o stazama
(biciklisticke, pjesacke, planinarske)
- nedostatak konferencijske dvorane
- smjestaj znatno poskupio — potrebne edukacije dionika o upravljanju

cijenom
ENERGETSKA - buSotine se koriste kao alternativni izvor vode
UCINKOVITOST - gotovo svi objekti imaju solarne panele za toplu vodu i proizvodnju
elektricne energije
VELIKI IZAZOV - - nedovoljno uredena, ali ima velik potencijal
RIJEKA VRLIKA - moguénost uredenja kao izletiste
- potencijal za otvaranje kampa i ugostiteljskih sadrzaja
KOMUNALNA - destinacija opcenito nedovoljno uredena (javne i privatne parcele,
INFRASTRUKTURA hortikultura)
(opca) - potrebno definirati maksimalne kapacitete koje komunalna

infrastruktura moze podnijeti za svaku JLS posebno
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LJUDSKI RESURSI

PROSTORNO
PLANIRANJE

VRIJEDNOST ZA
NOVAC
DOZIVLJA)J

DEMOGRAFSKA SLIKA
DIGITALIZACUJA

ATRAKCUJE

PROMOCIJA
SPORTSKA
INFRASTRUKTURA

POPIS KAPACITETA

BENCHMARKING
UPUTE ZA ZASTITU
OKOLISA
PROIZVODNJA
LOKALNIH PROIZVODA

DOGADANJA

- internet vrlo o8, telefonski signal slab u pojedinim naseljima

- mladi se vracaju, ali su potrebne stalne edukacije za sve djelatnike u
turizmu

- pri Ekonomskoj skoli postoji zvanje turisticko-hotelijerski komercijalist,
Sto je potencijal za nove djelatnike u turizmu.

- suradnja hotelijerske Skole i poduzetnika

- inicijativa za veleuciliste (npr. smjer sestrinstvo)

- planirana su dva nova kampa u Zagvozdu

- planirati projekte tako da budu investitorima isplativi (s opisom,
kapacitetom, sadrzajem, vizijom destinacije)

- planirane ceste, sportska infrastruktura

- priprema kataloga investicija

- planirati parkiralista i kapacitete svake JLS odvojeno i ukupno za cijelu
TZ Imota s planom parkinga, cijjenama, uvjetima

- predvidjeti ugostiteljske objekte i kamp uz rijeku

- ugostiteljsko-turisticka zona VRANJACA (T2) - (trenutno u fazi izrada
UPU-a)

- izuzetno visoko ocijenjena destinacija

- kvaliteta: 94/100

- potrebna edukacija za umrezavanje dionika

- mogucnost spa usluge na poziv

- kreiranje photo point lokacija i atrakcija (npr. Hasanaginica, Setnja s
narodnom nosnjom)

- pozitivan natalitet

- postavljanje touch-screen informativnih tocaka

- potreban UNESCO-ov marketinski plan

- zip line

- spilja Zovnjaca (u fazi uredenja, potrebno dati na upravljanje)

- penjacke staze (dati Planinarskom drustvu na upravljanje)

- ugovori s HGSS-om zbog sigurnosti posjetitelja

- Camino odrzava Planinarsko drustvo

- Imota medu 20 najtajnovitijih destinacija svijeta.

- nogometno igraliste

- dva privatna teniska terena

- potreban javni bazen

- kuée nemaju zatvorene bazene (veliki potencijal za zimsku sezonu)
- postoje vanjski grijani bazeni

- usporedba s UNESCO-ovim geopark destinacijama

- edukacija o ponasanju u prirodi

- upute za ocuvanje kulturne bastine

- primjer: ,Pravo & Zdravo” (Zmijavci, prirodni sokovi)

- potrebni mali prodajni Standovi s lokalnim proizvodacdima (zelena
trznica)

- izrada brosure s popisom lokalnih proizvodaca

- tematski festivali
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RAZVOJ PROIZVODA

SKYWALK

Tematsko podrudje
CRVENO JEZERO

PLANINARSKI DOM -
BIOKOVO

CESTE | PROSTORNO
PLANIRANJE

MODRO JEZERO

GRADSKE 1 JAVNE
INSTITUCIJE

RIJEKA VRLJIKA

VODOOPSKRBA |
ODVODNJA

- sportska dogadanja u predsezoni i posezoni

- Camino dogadanja u predsezoni i posezoni

- triatlon, trekking

- Camino ruta

- geopark

- Skywalk — prodaja ulaznica putem sustava poput NPPJ-a

- izazovi s posjetiteljima bez najave

Opis / detalji / Cinjenice

- spomenik prirode, visok stupanj zastite

- Zavod za zastitu prirode nadlezan za davanje prvih smjernica za sve
atrakcije koje zahvacaju zasticena podrucja

- mogucnost financiranja iz EU fondova (primjer Skywalk — projekt
vrijedan oko 5 mil. eura)

- gosti dolaze vidjeti i ostale dijelove Biokova, narocito u pred- i
posezoni

- nuzZno paziti da se ne ulazi u najzasticenije dijelove prirode

- produZena sezona i veca atraktivnost nove ponude

- produzen boravak gostiju na cijeloj Makarskoj rivijeri

- luksuzni smjestaj u planinarskom domu u sklopu Parka Biokovo

- otvoren je planinarski dom Vosac 2025. god. (dio soba za planinare +
ugostiteljska ponuda)

- sa sjeverne strane Biokova izgraden je Planinarski dom Kaoci
(smjestajni kapacitet i restoran)

- sve projekte potrebno unijeti u prostorni plan

- Zagvozd jedini ima T1 zonu u prostornom planu

- mnoge potrebne ceste nisu ukljuene u prostorne planove

- potrebno izvrsiti pregled postojecih planova

- izazov: zadrzavanje gostiju da rucaju i prosecu (produljenje boravka)
- ulaznice se naplacuju za posjet

- javna ustanova ima Plan upravljanja

- kljuéne su uloge jedinica lokalne samouprave (JLS) i prostorni planovi
- fokus: zastita prirode, oneciscenje jezera, ogranicen broj kupaca

- potrebno postivanje Zakona o zastiti prirode i provodenje studija
odrzivosti

- sniZava se razina jezera zadnjih godina — opasnost

- ¢iS¢enje u nadleznosti Hrvatskih voda, uz suglasnost Ministarstva
zaStite okolisa

- potencijalno mogucée aktivnosti uz Vrljiku ako se dobiju sve zakonom
propisane dozvole i ako su prostorni planovi uskladeni

- postoji problem nelegalne gradnje pored rijeke

- konkurencija: Hercegovina (isto korito rijeke, turisticki valorizirana,
razvijeni restorani i OPG-ovi)

- brdsko-planinska podrucja imaju problem tlaka i opskrbe vodom

- trenutno u tijeku rekonstrukcija sustava odvodnje

- oko 600 kuéa za odmor ima problem ispustanja kemijski tretirane
(klorirane) vode u okolis bez kontrole
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KONZERVATORSKI
ASPEKTI

KOMUNALNO
DRUSTVO IMOTSKI

IMOTSKA KRAJINA -
KOMUNALNI SUSTAV

- potrebna edukacija turistickih djelatnika o utjecaju na okolis

- sustav vodoopskrbe se $iri; kod izdavanja dozvola daju se posebni
uvjeti, ali cesto bez rjesenja

- potrebna koordinacija svih nadleznih sluzbi

- rjeSenja o kategorizaciji objekata ne navode sve sadrzaje u smjestajnim
objektima, tako da nema evidencije o broju bazena

- postoje uredaji za prociscavanje s trima stupnjevima obrade (1 od 3
operativna); nakon obrade voda otjece u Vrliku

- izvor i kapacitet: 250 I/s; iscrpno podrucje; voda se prepumpava 3 — 4
puta zbog konfiguracije terena

- problemi s tlakom ljeti i s viSkom zimi kad nema potrosaca

- 90 % stanovnika ima tekucu vodu, 30 % ima kanalizacijski prikljucak.

- potrebno racionalno koristenje pitke vode kako se ne bi trosila na
bazene

- septicke jame su propusne, potreban snazniji nadzor

- potrebno utvrditi broj domacinstava spojenih na kanalizaciju

- iznajmljivacima treba osigurati konkretne upute o gospodarenju
otpadnim vodama i deterdZentima koji se ispustaju u okolis

- razlicita infrastruktura nego na Biokovu — slozeni konzervatorski
zahtjevi

- ,Grand Canyon" kao ideja iziskuje ispunjavanje zahtjeva tehnickog,
konzervatorskog i turistickog karaktera

- upravljanje zajedni¢kim otpadom (nedovoljna selekcija)

- hortikultura nije kvalitetno planirana, potrebno je sacuvati stabla i
napraviti koncept hortikulturnog uredenja.

- visoka razina ¢istoce — i nakon manifestacija sve se brzo i kvalitetno
ocisti

- uizradi plan za uvodenje sustava odvojenog otpada

- upravljanje parkiralistima postoji, ali ne postoji suradnja i prisutnost pri
odlucivanju JLS-a

- potrebno provjeriti jesu li u prostornom planu predvidena parkiralista i
garaze

- trenutno se selektira samo guma i papir, no nema sortirnice ni
reciklaznog dvorista

- iznajmljivadi bi trebali informirati turiste o pravilima selektiranja otpada
- postoji kompostana za biootpad

- uspostavljen sustav gospodarenja otpadom za sva domadinstva
(vrecice za vrste otpada, vlastiti spremnici ili odvoz na pozive)

- visok stupanj urednosti (od 5 % do 30 % selektiranog otpada, rast
ucinkovitosti)

- redoslijed i raspored odvoza jasno definiran

- 2 godine djeluje reciklazno dvoriste (550 t otpada godisnje, uz porast
svake godine).

- 90 % sukladnosti gradana; ostali kontrolirani kamerama i kaznama

- koriste zajedni¢ko odlagaliSte i pretovarne stanice s gradom Imotskim
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DIGITALIZACLJA - postojale digitalne ploce, ali su devastirane
- ekrani trenutacno ne postoje

Pracenje zadovoljstva gostiju provedeno je kroz upitnik za goste i posjetitelje te kroz mjerenje
online reputacije destinacije putem TrustYou sustava. Upitnik je ispunilo 11 gostiju, dok se Sira
slika zadovoljstva gostiju temelji na podacima o online reputaciji prikupljenima iz 1682
recenzije za 54 dionika s podrucja Imote.

Prema rezultatima upitnika, gosti koji su sudjelovali u istrazivanju iskazali su vrlo visoku razinu
zadovoljstva boravkom u destinaciji. Svi ispitanici ocijenili su ukupno zadovoljstvo boravkom
najviSom ocjenom 7/7, a jednako tako svi su naveli da je boravak u destinaciji ispunio njihova
ocekivanja. Takoder, 90,91 % ispitanika dalo je ocjenu 10/10 za vjerojatnost preporuke
destinacije prijateljima, obitelji ili kolegama. Kao glavni razlozi dolaska istaknuti su prirodna
bastina, osobito Modro i Crveno jezero (69,64 %), UNESCO-ova bastina odnosno Geopark
Biokovo-Imotska jezera (54,55 %), posjet atrakcijama (36,36 %) te Camino (27,27 %). Medu
najvec¢im prednostima destinacije ispitanici posebno isticu Geopark Biokovo-Imotska jezera
(81,82 %), gostoljubivost lokalnog stanovnistva (72, 72 %), destinacijski menadzment (54,55 %),
Camino (45,45 %), bogatu kulturnu bastinu i ugodnu atmosferu bez prevelikih guzvi (oboje
45,45 %).

Rezultati online reputacije dodatno potvrduju visoku razinu zadovoljstva gostiju. U 2024. godini
ukupna ocjena kvalitete iznosila je 94/100, uz 1682 recenzije i stopu odgovaranja na komentare
od 12 %. lako je zabiljezen blagi pad kvalitete u odnosu na prethodno razdoblje, pojedini
segmenti usluge ostali su vrlo visoko ocijenjeni: usluga 92/100, kvaliteta hrane 94/100 i Cistoca
95/100.

U 2025. godini biljezi se pozitivan pomak u ukupnoj kvaliteti destinacije. Ukupna ocjena online
reputacije porasla je na 96/100, $to predstavlja rast od 2 %, uz 1591 recenziju. Stopa
odgovaranja na komentare povecana je na 17 %, Sto ukazuje na nesto aktivniji angazman
dionika u komunikaciji s gostima. Posebno visoko ocijenjeni segmenti u 2025. godini su usluga

s 95/100, kvaliteta hrane s 96/100 i cistoc¢a s 97/100.

Pokazatelj 2024. 2025. Promjena
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broj obuhvaéenih dionika 54 54 -

ukupna kvaliteta online reputacije 94/100 96/100 +2 %
broj recenzija 1682 1591 -91
response rate 12 % 17 % +5 p.b.
usluga 92/100 95/100 +3
kvaliteta hrane 94/100 96/100 +2
cCistoca 95/100 97/100 +2

Dobiveni rezultati pokazuju da gosti Imotu dozivljavaju kao kvalitetnu, autenti¢nu i
gostoljubivu destinaciju, s vrlo snaznim prirodnim i kulturnim identitetom. Visoke ocjene za
uslugu, hranu i cistocu potvrduju dobru razinu kvalitete kod ukljucenih dionika, dok rast
ukupne ocjene online reputacije u 2025. godini ukazuje na pozitivan trend u percepciji
destinacije.

U narednom razdoblju preporucuje se nastaviti sustavno pracenje zadovoljstva gostiju te
dodatno poticati dionike na odgovaranje na recenzije. Poseban naglasak potrebno je staviti na
odrzavanje visoke kvalitete usluge i proizvoda, ocuvanje autentic¢nosti prostora i razvoj odrzivih

turistickih proizvoda.

Buka i prostorna guzva predstavljaju klju¢ne pokazatelje odrzivosti destinacije Imota te izravno
utjecu na kvalitetu boravka gostiju i kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva. Najizrazeniji su u
vrsnim razdobljima turisticke sezone, tijekom vecih manifestacija i na frekventnim lokacijama
kao Sto su Modro jezero, povijesna jezgra Imotskog i glavne prometnice, gdje se preklapaju
prometni tokovi, jednodnevni izletnici i lokalne aktivnosti.

Glavni izvori buke u destinaciji su glazbene i zabavne manifestacije, promet motornih vozila u
uzem gradskom sredistu i pristupnim zonama atrakcija te operativni radovi na javnoj i
komunalnoj infrastrukturi u sezoni. Navedeni izvori buke negativno djeluju na goste koji traze
miran, odmor, osobito obitelji s djecom, starije posjetitelje i hodocasnike, dok kod stanovnika
uzrokuju povecani stres, otezano odvijanje svakodnevnih aktivnosti i pad subjektivnog osjecaja
ugode i privatnosti. Dugorocno, nekontrolirana buka i guzva mogu dovesti do smanjenja
gostoljubivosti stanovnika, porasta prituzbi lokalne zajednice i narusavanja imidza Imote kao

destinacije autenticnog, tihog kontinentalno-mediteranskog okruzenja.
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Plan upravljanja destinacijom Imota stoga buku i guzvu tretira kao klju¢ne indikatore odrzivosti
koje je potrebno sustavno mijeriti, kontrolirati i dokumentirati sukladno Pravilniku o

pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24).

Pratiti nivo buke kroz standardizirane pokazatelje, poput dnevnog indikatora buke (Lday),
veCernje-no¢nog indikatora (Lden) i drugih relevantnih mjera, guzvu definirati kroz
percepciju/stavove posjetitelja.

Upravljanje bukom i guzvom temeljiti na uspostavi jasnih pragova tolerancije kroz
participativne procese s lokalnom zajednicom i dionicima, uz koriStenje inovativnih izvora
podataka kao $to su senzorska tehnologija, drustvene mreze i ponasajni indikatori. Prostor
destinacije potrebno je zonirati na strogo zasti¢ene zone (npr. Crveno jezero, jezgra Biokova) s
minimalno dopustenim razinama buke i ogranicenim pristupom, upravljane zone (Modro
jezero i druge visoko posjecene lokacije) s definiranim kapacitetom i rezimom koristenja te
centralne zone naselja s razliCitim dozvolama za intenzitet turistickih i manifestacijskih
aktivnosti. Digitalni sustavi najave, rezervacija i kontrole prisutnosti moraju omogucavati
pracenje broja posjetitelja u realnom vremenu i aktiviranje mjera disperzije (preusmjeravanje
na alternativne atrakcije, Sirenje vremenskih okvira posjeta) u slucaju dosezanja pragova
prihvatnog kapaciteta.

Potrebno je redovito mjerenje razine buke na najopterecenijim lokacijama tijekom sezone i
ve¢ih dogadanja, kao i provodenje bienalnih anketa zadovoljstva posjetitelja u okviru ITR
kategorija, s naglaskom na percepciju smetnje od buke i guzve. Vazno je naglasiti obavezu
postivanja zakonskih grani¢nih vrijednosti (npr. Lday maksimalno 55 dB za turisticke zone), a
rezultate monitoringa koristiti za korekciju u organizaciji manifestacija, rezZima prometa i
prostornog planiranja. Mjere ublazavanja ukljuCuju primjenu vegetacijskih barijera, zvucno
tretiranih interpretacijskih tocaka, preusmjeravanje dijela dogadanja na manje osjetljive lokacije
te jacanje promocije ,zona mira” i ruralnih, eko i wellness-programa u tisim podrucjima
destinacije.

U svrhu regulacije vrsnih turistickih pritisaka jedna od zakonskih mjera je uvodenje turistickog
ekoloskog doprinosa i dinamickog odredivanja cijena ulaznica na najeksponiranijim
lokalitetima, kako bi se potakla prostorno-vremenska redistribucija posjeta. Sve navedene

mjere mogu biti integrirane u Siru strategiju disperzije turisti¢kih tokova kroz razvoj sezonskih
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i tematskih ruta (npr. jesenski Camino Imota, zimski Advent u Zmijavcima, nove atrakcije kao
alternative Modrom jezeru unutar svih osam opcina), ¢ime se postize ravnoteza izmedu

atraktivnosti destinacije, zastite resursa i oCuvanja kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Grad Imotski nalazi se u pocetnoj fazi sustavnijeg upravljanja zastitom okolisa, s jasnom svijescu
o vaznosti klimatskih promjena i informiranja stanovnika i dionika, ali i s nizom prilika za daljnje
unaprjedenje sustava pracenja i planiranja. U destinaciji trenutno ne postoje mjerne postaje za
pracenje kvalitete zraka. Istodobno, jos nisu uspostavljene lokalne politike ni sustavi kojima bi
se sustavno poticalo smanjenje ovisnosti o fosilnim gorivima, povecanje energetske
ucinkovitosti ili snaznije koristenje obnovljivih izvora energije, Sto otvara prostor za buduce
stratesko planiranje i projekte.

Destinacija nije razvila vlastiti integrirani sustav okoliSnog monitoringa, ali ima jasnu referentnu
tocku iz koje se relevantni pokazatelji mogu preuzeti i ukljuciti u bududi plan upravljanja
okolisem.

Na razini planiranja prilagodbe klimatskim promjenama destinacija joS nema izraden plan
prilagodbe, program globalnog zatopljenja ni definirane nove mjere, niti se sustavno prate i
evidentiraju godisnja izvjes¢a o klimi i kvaliteti zraka, mora i drugih okolisnih komponenti. Rizici
i prilike povezani s klimatskim promjenama formalno jo$ nisu identificirani u obliku sluzbenih
dokumenata ili analiza, Sto potvrduje da je ovo podrucje jedan od prioritetnih razvojnih
zadataka u narednom razdoblju.

Pozitivna je cinjenica da se stanovnicima, turistickim dionicima i posjetiteljima pruzaju
informacije o predvidenim klimatskim promjenama, povezanim rizicima i prilikama, Sto ukazuje
na razinu osvijestenosti i spremnost na komunikaciju i edukaciju. Istovremeno joS ne postoji
procjena ekoloske osjetljivosti destinacije ni procjena prihvatnog kapaciteta ekosustava, Sto
dodatno naglasava potrebu izrade stru¢nih podloga koje ¢e omoguciti uskladen razvoj turizma

s oCuvanjem prirodnih resursa i bioloske raznolikosti.
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UkljuCenost lokalne zajednice predstavlja temeljni element odrzivog razvoja turisticke
destinacije Imotski i klju¢an je preduvjet za dugorocnu uspjesnost destinacijskog
menadZzmenta. Sustavna participacija gradana, lokalnih poduzetnika, udruga civilnog drustva i
ostalih dionika omogucuje stvaranje autenti¢nog turistickog iskustva koje odrazava identitet
destinacije, dok istovremeno osigurava ravnomjernu raspodjelu koristi od turizma i minimizira
potencijalne negativne ucinke turistickog razvoja na lokalnu zajednicu.

Turisticka zajednica Imotski kontinuirano provodi mehanizme suradnje s lokalnom zajednicom
redovitim konzultacijama sa svim relevantnim dionicima, ukljuCuju¢i predstavnike jedinica
lokalne samouprave, gospodarskih subjekata, kulturnih institucija, udruga gradana i
individualnih ¢lanova zajednice. Proces participativnog planiranja osigurava da razvojna
strategija turizma odgovara stvarnim potrebama i ocekivanjima lokalne populacije te da
turisticki razvoj doprinosi kvaliteti Zivota stanovnika, stvaranje novih radnih mjesta, ulaganja u
javnu infrastrukturu i ocuvanje kulturno-povijesne bastine.

Posebna pozornost posvecuje se edukaciji lokalne zajednice o znacaju turizma za gospodarstvo
destinacije, kao i o mogucnostima aktivhog sudjelovanja u turistickoj ponudi. Program
edukativnih radionica i informativnih kampanja usmjeren je prema lokalnim proizvodacima,
obrtnicima, vlasnicima smjestajnih kapaciteta i pruzateljima turistickih usluga, s ciljem
podizanja razine kvalitete usluga i jacanja konkurentnosti destinacije. PotiCe se razvoj
autohtonih turistickih proizvoda, osobito u segmentima gastronomskog turizma, kulturnog
turizma i kreativnih industrija, Sto omogucuje zadrzavanje dobiti od turizma unutar lokalne
ekonomije.

Lokalna zajednica sudjeluje u oblikovanju i provedbi turistickih manifestacija i dogadanja koja
Cine srz animacijskog programa destinacije. Tradicionalne manifestacije, folklorni nastupi,
gastronomske priredbe i sportski dogadaji organiziraju se uz direktno ukljucivanje lokalnih
udruga, kulturno-umjetnickih drustava i sportskih klubova, $to osigurava autenti¢nost
dozivljaja za posjetitelje i jaca osjecaj ponosa lokalne populacije prema vlastitoj bastini.
Gospodarski ucinci turizma na lokalnu zajednicu prate se kroz analizu zaposlenosti u
turistickom sektoru, strukture vlasnistva nad turistickim objektima, ulaganja u komunalnu
infrastrukturu i javne servise te ukupnog doprinosa turizma lokalnom proracunu kroz turisticku
pristojou i druge fisikalne prihode. Uklju¢enost lokalne zajednice osigurava se i kroz
transparentne komunikacijske kanale izmedu turisticke zajednice i gradana, ukljucujuci

redovite javne rasprave o planovima turistickog razvoja, dostupnost informacija o projektima i
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investicijama te uspostavu mehanizama za prijavljivanje problema i prituzbi vezanih za

turisticke aktivnosti.

Turisticka ponuda Imote temelji se na snaznoj kombinaciji autenti¢nih prirodnih vrijednosti,
kulturne bastine i sve razvijenije privatne turisticke infrastrukture. U fokusu razvoja je
pretvaranje resursne osnove u jasno definirane, trziSno prepoznatljive i odrzive turisticke
proizvode, uz naglasenu ulogu lokalne zajednice i poduzetnika u kreiranju dozivljaja za
posjetitelje.

Kljucni turisticki proizvodi obuhvacaju prije svega dozivljaj krskog krajolika s naglaskom na
Modro i Crveno jezero, Prolosko blato, rijeku Vrljiku i Siri krajobraz Imotske krajine, koji
predstavljaju jezgru za razvoj geoparka, interpretacijskih centara, pjesackih i poucnih staza te
razlicitih oblika boravka u prirodi. Ovi prostori ¢ine osnovu za razvoj ekoturizma, birdwatchinga,
edukacijskih programa i organiziranih vodenih tura, uz strogo postivanje nacela zastite okolisa
i nosivog kapaciteta prostora.

Drugu veliku grupu cine proizvodi aktivnog odmora. Podrucje je izrazito pogodno za
cikloturizam, planinarenje, trekking, slobodno penjanje, razli¢ite adrenalinske aktivnosti te
sportsko-rekreativne programe vezane uz jezera i okolicu. Uz postojece i planirane biciklisticke
i pjesacke rute, razvoj posebnih zona za aktivnosti (paragliding, outdoor avanture, sportske
manifestacije) omogucuje stvaranje prepoznatljive dodane vrijednosti turizma koji produzuje
sezonu i privlaci specificne nise gostiju.

Kulturni i identitetski proizvodi temelje se na povijesnoj jezgri Imotskog, tvrdavi Topana,
srednjovjekovnim steccima, tradicijskoj arhitekturi i nematerijalnoj bastini (price, legende,
obicaji, manifestacije). Kroz ambijentalno uredenje stare jezgre, razvoj tematskih
interpretacijskih ruta (gradine, stecci, sakralna bastina) i osmisljavanje kulturnih dogadanja
tijekom godine, planira se pozicioniranje Imote kao destinacije autenticnog dozivljaja
dalmatinskog zaleda.

Enogastro turizam predstavlja jedan od strateski najvaznijih razvojnih smjerova. Autohtone

sorte vinove loze, lokalni poljoprivredni proizvodi i tradicijska kuhinja stvaraju temelje za razvoj

28



vinskih i gastronomskih ruta, kusaonica, seoskih gospodarstava, tematskih veceri i
edukativno-dozivljajnih programa. Povezivanjem ugostitelja, OPG-ova i preradivaca u kratke
lance opskrbe, lokalni proizvodi postaju sastavni dio turisticke ponude.

Poseban potencijal ima i razvoj Camino proizvoda, kroz uklju¢ivanje Imote u mrezu
hodocasnickih i duhovnih ruta. Camino rute povezuju sakralne objekte, povijesne lokalitete,
autenticna sela i prirodne ljepote, nudedi sporiji, kontemplativni dozivljaj prostora uz boravak
na otvorenom. Camino istodobno doprinosi produljenju sezone, disperziji posjetitelja na Sire
podrudje i jacanju lokalnog identiteta te daje okvir za razvoj smjestaja, enogastronomije i
usluga prilagodenih hodocasnicima i slow travel segmentima.

Smjestajna ponuda predvodena je obiteljskim ku¢ama za odmor i manjim apartmanskim
kapacitetima, uz potencijal za razvoj tematskih obiteljskih minihotela, B&B pansiona,
integralnih/difuznih hotela te specijaliziranih objekata u ruralnom i ekoloskom ambijentu. Kroz
standardizaciju, sustave kvalitete i umrezavanje privatnih iznajmljivaca te razvoj destinacijskih
menadzment kompanija, planira se oblikovanje zaokruzenog lanca vrijednosti koji gostu nudi
smjestaj, dozivljaj, gastronomiju i usluge na jedinstven nacin.

Turisticke usluge u Imoti ukljuCuju organizaciju izleta i vodenih tura, najam sportske i
rekreativne opreme, interpretacijske i edukativne programe, usluge vodenja i posredovanja,
organizaciju dogadanja te digitalne informacijske i prodajne kanale (mrezni portal, mobilne
aplikacije, online rezervacijski sustavi). Uloga Turisticke zajednice Imota jest koordinacija
dionika, razvoj zajednickog brenda, upravljanje informacijskim i promocijskim sustavom te
poticanje uvodenja inovativnih i odrzivih usluga koje svojim sadrzajem i kvalitetom podrzavaju

viziju Imote kao uredene, autenticne i cjelogodisnje destinacije dozivljaja.

Dva su glavna turisti¢ka proizvoda koji obuhvacaju sve ostale segmente ponude: UNESCO-ov

Geopark Biokovo-Imotska jezera i Camino Imota.

Obrazlozenje statusa UNESCO-ova globalnog geoparka
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Podrucje Biokova i Imotskih jezera uvrsteno je u mrezu UNESCO-ovih globalnih geoparkova
zbog iznimne geoloske bastine medunarodnog znacaja. Krski fenomeni dubokih jama i urusnih
vrtaca, sustav jedanaest jezera te masiv Biokova stvaraju jedinstven krajobraz u europskim
razmjerima. Posebno je valorizirana hidrogeologija podru¢ja i bioraznolikost, osobito
endemske vrste rijeke Vrljike i podzemnih staniSta koja su izravno povezana s geoloskom
podlogom. Vazan element priznanja je i duga tradicija Zivota u krsu, vidljiva kroz stecke,
suhozide, tradicijsku arhitekturu i obicaje lokalne zajednice. Geopark se istodobno prepoznaje
kao ,ucionica na otvorenom” u kojoj se geologija, ekologija i kultura mogu tumaciti na
pristupacan nacin skolama, posjetiteljima i lokalnom stanovnistvu.

Multiplikativni ucinci i razvojne prednosti

Status UNESCO-ovog globalnog geoparka donosi Imoti jasnu trzisnu prepoznatljivost i snazan
diferencijacijski element u odnosu na druge kontinentalne destinacije. UNESCO-ova oznaka
otvara vrata medunarodnim projektima, stru¢nim razmjenama i suradnji unutar europske
mreze geoparkova, sto olaksava prijenos znanja i dobrih praksi. Za lokalno gospodarstvo to
znaci moguénost povezivanja geoturizma s poljoprivredom, ugostiteljstvom i kreativnim
industrijama, uz vedi interes za kvalitetne proizvode i organizirane posjete. Geopark daje
stabilnu osnovu za razvoj tematskih staza, edukativnih programa, interpretacijskih centara i
specijaliziranih vodenja, cime se povecava duljina boravka i potrosnja gostiju u destinaciji.
Metodologija razvoja i upravljanja

Daljnji razvoj geoturizma u Imoti provodit ¢e se u skladu s UNESCO-ovim smjernicama za
geoparkove, kroz uravnotezen odnos zastite, edukacije i odrZive gospodarske valorizacije.
Naglasak je na ukljuCivanju lokalne zajednice u planiranje i odlucivanje, razvoju jasne
interpretacije geoloske i bioloske basStine te stvaranju prepoznatljivog vizualnog i
komunikacijskog identiteta geoparka. U sklopu toga planira se unaprjedenje signalizacije i
interpretacijskih sadrzaja, razvoj edukativnih programa za Skole i stru¢ne posjetitelje te
poticanje lokalnih proizvodaca i poduzetnika da svoje proizvode i usluge vezu uz pricu
geoparka. Suradnja s drugim UNESCO-ovim geoparkovima omogucit ¢e usporedbu rezultata i

osnazivanje strucnih kapaciteta destinacije.

Strateski znacaj za Imotu
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UNESCO Geopark Biokovo-Imotska jezera Cini okosnicu buduéeg pozicioniranja Imote kao
destinacije posebnih interesa, s naglaskom na prirodne fenomene, aktivni odmor i edukativno-
iskustveni turizam. Spoj georaznolikosti, kulturno-povijesne bastine i postojecih tematskih
proizvoda, poput Camina Imota, stvara cjelovit okvir za razvoj autenti¢nih dozivljaja tijekom
cijele godine. Kroz integrirano upravljanje geoparkom, turizmom i prostornim razvojem, Imota
moze graditi prepoznatljiv identitet destinacije koja cuva svoje resurse, ukljucuje lokalnu
zajednicu i razvija proizvode vise dodane vrijednosti. Takav pristup izravno doprinosi
ostvarivanju ciljeva odrzivog razvoja u podru¢ju kvalitete obrazovanja, odgovornog

gospodarskog rasta, zastite prirodnih sustava i jaCanja otpornosti lokalne zajednice.

Godina 2026.: stratesko rebrendiranje i institucionalizacija geoparka

Aktivnosti kroz 2026. godinu predstavljaju kljucnu tocku preokreta usmjerenu na potvrdu
steCenog medunarodnog statusa i redefiniciju trziSne pozicije destinacije. Operativni fokus je
finalizacija provedbenog ciklusa postojeceg Plana upravljanja (2022. — 2026.), uz prioritetnu
implementaciju evaluacijskih preporuka UNESCO-a proizaslih iz dodjele statusa globalnog
geoparka. Kljucno je provesti sveobuhvatno brendiranje i vizualnu standardizaciju, ¢ime ce se
jasno definirati trzisni identitet geoparka, sto podrazumijeva kreiranje vizualnog identiteta i
klju¢nih komunikacijskih alata koji valoriziraju prioritetne geolokalitete, uz strogo uskladivanje
s UNESCO-ovim smjernicama i nacionalnim standardima zaStite prirode. Paralelno s
marketinskim pozicioniranjem, nuzno je uspostaviti formalnu upravljacku strukturu koja
osigurava dugoro¢nu odrzivost. Proces zahtijeva institucionalizaciju suradnje izmedu Javne
ustanove Park prirode Biokovo i dionika s podru¢ja Imotske krajine kroz definiranje jasnih
protokola odlucivanja, preciznu podjelu nadleznosti te usvajanje zajednickog Godisnjeg

operativnog plana rada.

Geopark i turisticka zajednica Imota su se preselili u nove prostore u sklopu gradske trznice, uz
mali prezentacijski centar geoparka te prodajno-izlozbeni prostor za imotske vinare i obiteljska

poljoprivredna gospodarstva.

TIC Podbablje otvara se kao izdvojeni turistiCcko-informativni centar TZ-a Imote u opdini

Podbablje.

Godina 2027.: razvoj geoturistickog proizvoda i interpretacijske infrastrukture
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Godina 2027. bit ¢e usmjerena na operativni razvoj i trziSnu komercijalizaciju geoturisticke
ponude, transformirajuci prirodne resurse u konkretne, dozivljajne turisticke proizvode. Fokus
aktivnosti bit e na kreiranju diversificiranog portfelja koji ukljucuje tematske edukativne staze,
specijalizirane vodene ture, terenske programe za skole te vikend aranZzmane (geoweekend),
valorizirajudi kljucne lokalitete poput Modrog i Crvenog jezera, Proloskog blata, masiva Biokova
i rijeke Vrljike. Kao temeljni preduvjet kvalitetnog dozivljaja planira se provesti revitalizacija i
digitalizacija interpretacijske infrastrukture, s postavljanjem moderne signalizacije, edukativnim
panelima i implementaciji viSejezicnih digitalnih sadrzaja (QR kodovi) na terenu, uz strateski cilj
uspostave i opremanja Centra za posjetitelle u Imotskom kao srediSnje prijemne i
interpretacijske tocke geoparka. Paralelno s infrastrukturnim ulaganjima implementirat ¢e se
sustav upravljanja kvalitetom i certificiranja, razvijaju se standardi za dodjelu oznake ,geopark
friendly” namijenjene pruzateljima smjestaja, obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima
(OPG-ovima) i turistickim vodic¢ima, ¢ime e se lokalni dionici izravno integrirati u lanac

vrijednosti sukladan UNESCO-ovim nacelima odrzivog geoturizma.

Edukacija, znanost i integracija lokalne zajednice

Ovo stratesko podrucje usmjereno je na pozicioniranje geoparka kao centra izvrsnosti za
edukaciju i odrzivi razvoj. Prioritet se stavlja na institucionalizaciju suradnje s obrazovnim i
akademskim sektorom kroz razvoj i provedbu strukturiranih kurikuluma, ukljucujuci terensku
nastavu, ljetne skole i specijalizirane programe poput ,Junior Ranger” edukacija, ¢ime se
osigurava prijenos znanja na nove generacije. Temelj odgovornog upravljanja prostorom
postat Ce sustavna znanstveno-istrazivacka djelatnost. Intenzivira se monitoring kljucnih
parametara bioraznolikosti i geobastine, s posebnim naglaskom na hidroloske fenomene rijeke
Vrljike i Imotskih jezera. Prikupljeni podaci sluze kao znanstvena podloga za donosenje
upravljackih odluka i mjera zastite. Istovremeno, osigurava se participativno ukljucivanje
lokalnog stanovnistva u aktivnosti geoparka. Kroz ciljane radionice, volonterske programe i
revitalizaciju tradicijskih vjestina, poput suhozidne gradnje, ekstenzivhog stocarstva i
autohtonog vinogradarstva, lokalna zajednica postaje aktivni dionik u oCuvanju i interpretaciji

kulturne bastine, jaCajudi time socijalnu koheziju i identitet destinacije.

Medunarodna pozicioniranost, umrezavanje i projektni razvoj
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Fokus aktivnosti usmjeren je na stratesku internacionalizaciju destinacije kroz aktivnu
integraciju u Europsku i Svjetsku mrezu geoparkova (EGN/GGN). Promotivna strategija
temeljena je na sudjelovanju na specijaliziranim sajmovima i festivalima geoparkova,
organizaciji studijskih putovanja te jacanju nacionalnog klastera geoparkova, kroz intenzivnu
suradnju i razmjenu dobre prakse s Geoparkom Papuk i Geoparkom Viski arhipelag. Kljucni
operativni prioritet predstavlja sustavna priprema za ciklus UNESCO-ove revalidacije, s ciljem
osiguravanja pozitivne evaluacije (status ,zelenog kartona"). Ovaj proces zahtijeva provedbu
detaljne samoevaluacije (Self-Evaluation), kontinuirani monitoring klju¢nih pokazatelja
uspjesnosti (KPI) te pravovremenu reviziju i prilagodbu Plana upravljanja, kako bi se osigurala
uskladenost s standardima UNESCO-a. Razvojni impuls osigurava se kroz generiranje strateskih
prekograni¢nih i transnacionalnih projekata financiranih iz EU fondova. Naglasak je na
tematskim podrucjima od globalnog znacaja, poput inovativne interpretacije geobastine,
razvoja odrzivog geoturizma i mjera prilagodbe klimatskim promjenama, koristeéi pritom

sinergijske potencijale UNESCO-ove mrezZe za partnerstva i transfer znanja.

Upravljanje kapacitetima, odrzivost i dionicka uskladenost

Temeljni operativni izazov predstavlja osiguranje adekvatnih financijskih i stru¢nih resursa za
ucinkovitu provedbu Plana upravljanja i ispunjavanje strogih kriterija UNESCO-ova globalnog
geoparka na obuhvatu od 533,20 km® NuZno je uspostaviti stabilan model financiranja i
kontinuiranog jacanja ljudskih potencijala kako bi se odgovorilo na kompleksne zahtjeve
upravljanja destinacijom s populacijom od oko 30 000 stanovnika. Upravljacki mehanizmi
moraju osigurati strogo oCuvanje integriteta geoloske, bioloske i kulturne bastine, s posebnim
fokusom na ranjive ekosustave, podrucja ekoloske mreze Natura 2000 i endemske vrste,
sprjecavajudi prekomjerni pritisak na okolis. Klju¢ dugoro¢nog uspjeha lezi u harmonizaciji
interesa kroz participativni model upravljanja. Navedeno podrazumijeva uskladivanje razvojnih
vizija vise jedinica lokalne samouprave te integraciju razliitih sektorskih politika (turizam,
poljoprivreda, zastita prirode, vodno gospodarstvo) unutar jedinstvenog UNESCO-ovog okvira,

osiguravajudi sinergiju djelovanja i drustveni konsenzus lokalne zajednice.
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Analiza uspjesnih UNESCO-ovih geoparkova ukazuje na provjerene modele razvoja primjenjive
u Imotskoj krajini. Hrvatski primjer Geoparka Papuk demonstrira kako ruralno podrucje moze
iskoristiti UNESCO-ov status za razvoj inovativne interpretacije i ,goprica", Cime se produljuje
boravak posjetitelja i potice lokalno poduzetniStvo. Slican pristup njeguje i luksemburski
Geopark Méllerdall, koji fokus stavlja na mrezu tematskih staza i kreativne smjestajne koncepte
usko povezane s lokalnim identitetom, dok irski Geopark Burren & Cliffs of Moher uspjesno
integrira poljoprivredu i turizam kroz farm walk programe u kojima lokalni poljoprivrednici
postaju interpretatori bastine.

Talijanski Geopark Beigua potvrduje tezu da dobro upravljana zasticena podrucja generiraju
nova radna mjesta kroz edukativne programe i specijalizirane ture, pretvarajuci ruralni krajolik
u ,ucionicu na otvorenom". Sinteza ovih iskustava potvrduje da Imotska krajina, integracijom
geobastine, enogastronomije i tematskih proizvoda poput Camina, posjeduje sve preduvjete

za transformaciju u medunarodno prepoznatljivu destinaciju odrzivog turizma.

A) Geo-outdoor paketi (Setnje, trek, Camino)
® Potrebno je razviti seriju geotura koje kombiniraju klju¢ne geolokalitete (Modro/Crveno
jezero, Vrljika, Prolosko blato, krske kose, speleologiju) s lokalnim vodicima, po uzoru
na Papukove geo-staze i ,geoprice”.
® Povezivanje Camino Imota s geoparkom kroz zajednicke rute i interpretacijske tocke:
.Camino & Geopark dan” s naglaskom na geologiju i krajolik na odredenim dionicama.
B) Geofarme, vino i OPG paketi (inspiracija Burrenom)
® Po uzoru na irski Burren, gdje farmeri vode posjetitelje po svojim imanjima, osmisliti
,geofarma” i ,geovinograd” Setnje: kratke rute kroz vinograde, maslinike, suhozide,
bunare i polja uz interpretaciju geologije, tradicije i proizvodnje.
® Uvesti oznaku ,geopark friendly” za kuce za odmor i OPG-ove koji nude lokalne
proizvode i kratke geodozivljaje (miniobilazak, prica o tlu, vodi, vinima).
C) Edukacijski programi za skole i fakultete
® Po uzoru na Papuk i UNESCO-ove smjernice, potrebno je razviti paket skolskih i
fakultetskih programa: terenska nastava geologije, biologije, geografije, ,Skola u

prirodi”, interdisciplinarne radionice.
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® U Imotskom (Dogana) opremiti posjetiteljski centar geoparka kao edukacijski hub
(multimedija, modeli, laboratorij za interpretaciju vode, krsa, klime).
D) Slow geoturizam i kreativni smjestaj (Méllerdall model)
® Razviti koncept GeolLodge — mali smjestaji u ku¢ama za odmor koji nude tihu, prirodnu
okolinu, tematske geopakete (karte, priCe, lokalne proizvode) i preporuke za geosetnje.
® Poticati kreativne sadrzaje u smjestaju (kutak s geoloskim uzorcima, pano o geoparku,

mini geobiblioteka) kako bi svaki objekt postao mikroaktivnost edukacije.

Godina 1: konsolidacija brenda Geopark Biokovo-Imotska jezera, posjetiteljski centar u
Imotskom, definiranje geoturistickih zona i prioritetnih geolokaliteta

Godina 2: lansiranje geo-outdoor i geofarma/vino tura, pilot ,geopark friendly” programa za
kuce za odmor i OPG-ove, prva ciljano strukturirana skolska ponuda

Godina 3: Sirenje edukacijskih programa, jaCanje znanstvene suradnje i istrazivanja, zajednicki
projekti s Papukom i drugim geoparkovima (razmjena dobrih praksi, zajednicke kampanje)
Godina 4: snaznije ukljucivanje u Global Geoparks Network, priprema za UNESCO-ovu
revalidaciju i pozicioniranje Imote kao referentnog primjera ,malog ruralnog geoparka +
Camino + vino”

UNESCO-ov toolkit naglasava da je geoturizam uspjesan kad postoji jasan plan proizvoda,
angazman dionika, standardi, certificiranje i stalni monitoring ucinaka. Mali ruralni geoparkovi
koji su uspjeli (Papuk, Burren, Méllerdall) kombiniraju geologiju s lokalnom hranom, vinom,

tradicijom i slow boravkom, a to je upravo prostor u kojem Imota ima najvece Sanse.

Camino Imota hodocasnicka je i tematska ruta kroz Imotsku krajinu, duga oko 60 — 75 km,
razvijena u sklopu nacionalnog projekta Camino Hrvatska, obnove srednjovjekovnih
hodocasnickih puteva sv. Jakova u Hrvatskoj. Projekt povezuje vjersku bastinu, prirodne
atrakcije i ruralne zajednice Imotske krajine u odrziv turisticki proizvod cjelogodisnje
atraktivnosti.

Camino Hrvatska nacionalna je inicijativa Bratovstine sv. Jakova — Hrvatska usmjerena na

obnovu i oznacavanje ruta koje iz Hrvatske vode prema Santiagu de Composteli, kao dio
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europske mreze Putova sv. Jakova. Cjelokupna mreza planira oko 20 etapa i vise od 3000 km,
a Camino Imota predstavlja klju¢nu dionicu u Dalmatinskoj zagori, Cime se unutrasnjost regije
uklju¢uje u medunarodni hodocasnicki i kulturni promet. Imotska krajina prepoznata je po
jedinstvenim prirodnim fenomenima (Modro i Crveno jezero, Lokvici¢ka jezera, rijeka Vrljika,
Prolosko blato) i bogatoj sakralnoj bastini, ali je njihov turisticki potencijal tek djelomicno

valoriziran.

Opis rute i glavne znacajke

Ruta Camino Imota podijeljena je na 3 — 4 dnevne etape, s preporucenim trajanjem hoda od tri
do Cetiri dana, ovisno o kondiciji hodocasnika. Pocetak je na podrucju Vinjana Donjih (nastavak
pravca prema Medugorju), a ruta prolazi kroz Imotski, Prolozac, Lovre¢, Cistu Provo i Cistu
Veliku, zavrsavajudi kod crkve sv. Jakova. Staza je oznacena standardnim Camino oznakama
(Zuta Skoljka i strelice), uz dostupne GPS tragove i mobilnu aplikaciju Camino Imota za detaljnu
navigaciju. Ruta kombinira sakralne objekte, tradicijska sela, vinograde i vodene krajolike,
ukljucujuéi ,katedralu na otvorenom” u Proloscu te vizure Modrog i Crvenog jezera, sto

dodatno pojacava dozivljaj.

Ciljevi projekta
Glavni strateski ciljevi projekta Camino Imota su:
® razvoj konkurentnog i odrzivog proizvoda vjerskog i hodocasni¢kog turizma kroz
Imotsku krajinu, u skladu s nacionalnim projektom Camino Hrvatska
® povecanje turisticke potrosnje i produljenje sezone kroz privlacenje domadih i stranih
hodocasnika i izletnika izvan glavne ljetne sezone
® ocCuvanje, interpretacija i promocija sakralne i kulturno-povijesne bastine te tradicijskog
krajolika Imotske krajine
® jacanje lokalnog gospodarstva ukljucivanjem pruzatelja usluga (privatni smjestaj, OPG-
ovi, ugostitelji, vodici) u lanac vrijednosti Camino Imota
® pozicioniranje Imote kao relevantne destinacije na europskoj hodocasnickoj karti kroz

sluzbeno uklju¢ivanje Camino Imota u europsku Camino mrezu.

Kljucne aktivnosti

Planirane i provedene aktivnosti u sklopu projekta ukljucuju:
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trasiranje, CiS¢enje i oznacavanje rute te postavljanje signalizacije u skladu s europskim
Camino standardima

izradu digitalnih alata (mrezna stranica, GPS tragovi, mobilna aplikacija Camino Imota)
i tiskanih materijala (karte, vodici, akreditivi, pecati)

organizaciju promotivnih ,Camino Imota vikenda” s vodenim hodocas¢ima,
interpretacijom bastine i logistickom podrskom (transferi, zakuske)

umrezavanje i edukaciju lokalnih dionika (turisticke zajednice, Zupe, OPG-ovi,
iznajmljivadi, vodici) o standardima usluge, interpretacije i odrzivosti u vjerskom turizmu
izradu strateskog dokumenta i akcijskog plana razvoja hodocasnicke staze Camino

Imota i njegovo financiranje kroz programe udruzenih turistickih zajednica.

Ocekivani rezultati i ucinci

Primarni rezultati na razini destinacije ukljucuju:

povecanje broja hodocasnika/posjetitelja na ruti Camino Imota i produljenje prosjecne
duljine boravka u Imotskoj krajini

povecanje broja aktivnih lokalnih pruzatelja usluga ukljucenih u Camino proizvod
(smjestaj, ugostiteljstvo, OPG-ovi, vodici)

jacCanje prepoznatljivosti Imotske krajine kao destinacije vjerskog, aktivnog i kulturnog
turizma u nacionalnom i medunarodnom kontekstu

unaprjedenje sustavne zastite i interpretacije sakralne bastine i kulturnog krajolika kroz
strukturirane rute i interpretacijske sadrzaje

smanjenje sezonalnosti i poticanje cjelogodisnjeg turizma uz naglasenu dimenziju
duhovnosti, zdravih zivotnih navika i u¢inaka hodocaséa

kao mijerljivi pokazatelji mogu se koristiti broj izdanih hodocasnickih putovnica i
potvrda, broj sudionika Camino Imota vikenda, broj aktivnih partnera uz rutu te

medijska vidljivost i online dosezi.

Partnerstva i upravljanje

Nositelj operativnih aktivnosti na terenu je Turisticka zajednica Imota, u suradnji s jedinicama

lokalne samouprave i Zupama kroz ¢ije podrudje prolazi ruta. Bratovstina sv. Jakova — Hrvatska

osigurava uskladenost s konceptom Camino Hrvatska, standardima europskih Camino ruta i

medunarodnom promocijom. Projekt se provodi u partnerstvu s Hrvatskom turistickom
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zajednicom te drugim turistickim zajednicama kroz programe udruzenog oglasavanja, potpore

proizvodima i izradu strateskih dokumenata.

Camino Imota je od 2025. sluzbeno priznat kao dio velike europske Camino obitelji.

Godina

1. godina

1.-2.
godina

2. godina

Kontinuir
ano

1. godina

1.-2.
godina

Strateski cilj

definiranje i
standardizacija
rute

razvoj
cjelogodisnjih
i tematskih
programa

povezivanje s
geoparkom i
drugim rutama

jacanje
trziSnog
plasmana

profesionalno
upravljanje i
partnerstva

unaprjedenje
hodocasnicke
infrastrukture

Kljucne aktivnosti
dovrsiti i uskladiti
signalizaciju, GPS tragove,
web i aplikaciju; definirati
~minimalni standard
usluge” za partnere uz
rutu

standardizirati i kreirati
,Camino Imota vikend”
(duhovni, obiteljski,
enogastro & Camino,
zenski Camino itd.)
razraditi koncept
povezivanja s Geoparkom
Biokovo — Imotska jezera i
buduéim vezama prema
Sinju i Medugorju
(programi, karta,
komunikacija).

provesti ciljane online
kampanje na Camino
trzistima (ES, IT, DE, PL,
FR); razviti sustav
prikupljanja i objave
svjedocanstava
hodocasnika

poticati osnivanje radne
grupe/klaster Camino
Imota; definirati godisnje
planove, izvjeStavanje i
koordinacijske sastanke
potaknuti smjestajne
objekte na prilagodbu
ponude za hodocasnike;
postaviti interpretacijske
ploce i QR kodove na
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Rok

12 mjeseci

kraj 2027.
godine

12 mjeseci

kontinuirano

6 mjeseci;

do kraja 2026.
godine

Odgovorni subjekti

TZ Imota, Bratovstina
Sv. Jakova, JLS,
partneri uz rutu

TZ Imota, Bratovstina
sv. Jakova, Zupe,
lokalni DMC-ovi.

TZ Imota, Geopark
Biokovo - Imotska
jezera, TZ Splitsko-
dalmatinske Zupanije.

TZ Imota, HTZ
(udruzeno
oglasavanje),
Bratovstina sv. Jakova

TZ Imota, Bratovstina
sv. Jakova, TZ Zupanije,
JLS, Zupe

TZ Imota, privatni
iznajmljivaci, zupe, JLS



1.-4.
godina

lzazov

Smjestaj i
logistika

Kadrovi

Marketing
religijskog
turizma

Financijska
odrzivost

Sezonalnost
i klima

Autenti¢nos
ti lokalna
zajednica

Koordinacija
s drugim
rutama

monitoring i
istrazivanje

klju¢nim tockama
uspostaviti sustav
pracenja (putovnice,
pecati, Compostele) i
suradnju s akademskim
institucijama

sustav
postavljen u
2026. godini;
dalje
kontinuirano

Opis izazova

ogranic¢en smjestaj
neposredno uz ruty;
oslanjanje na nekoliko
smjestajnih jedinica i
taxi transfere.

nedostatak kadra u
turizmu i pastoralu za
kontinuirano vodenje,
animaciju i logistiku
slabija vidljivost
Camino Imota na
medunarodnoj Camino
sceni i kod
specijaliziranih agencija
ovisnost o financijskim
sredstvima, uz
administrativno
opterecenje i
nesigurnost

tijekom ljetnih mjeseci
rizici od vruéina i
ekstremnih vremenskih
pojava

rizik komercijalizacije i
gubitka duhovne
dimenzije i lokalnog
identiteta

potreba uskladivanja s
razvojem pravaca Sinj —
Imota — Medugorje i
geoparka

Predlozeni odgovor / mjera
prilagodba potrebama/razvoj
jednostavnih hodocasnickih
smjestaja i formalna suradnja s
taksi/prijevoznicima
(dogovorene cijene, ,Camino
taksi”)

organizirati godisnje edukacije
za domacine, vodice i
volontere; razviti volonterski
program ,Camino domadin”

ciljana suradnja s Camino
udrugama, blogerima i
specijaliziranim agencijama;
redoviti sadrzaj na vise jezika

razviti model vlastitih prihoda
(kotizacije za vikende, donacije,
tematske ture) uz socijalno
osjetljive cijene

snazno usmjeravanje
promocije na proljece i jesen;
jasni sigurnosni protokoli i
preporuke

aktivno ukljucivanje Zupa i
lokalnih udruga; naglasak na
svjedoCanstvima, duhovnom
programu i lokalnoj prici
uspostava redovite
meduregionalne radne skupine
za rute sv. Jakova; zajednicki
standardi i komunikacija

39

TZ Imota, Bratovstina
sv. Jakova,
fakulteti/veleucilista

Indikator ublazavanja

povecan broj
smjestajnih jedinica;
definiran popis i cjenik
Camino transfera

broj educiranih osoba;
broj aktivnih volontera;
ocjene hodocasnika

broj partnerstava; broj
objava i dosega; rast
stranih hodocasnika

udio vlastitih prihoda u
proracunu Camino
Imota

vedi udio posjeta u
proljece/jesen

zadovoljstvo lokalne
zajednice; kvalitativne
povratne informacije
hodocasnika

broj koordinacijskih
sastanaka; zajednicki
dokumenti/proizvodi



Camino Lebaniego (Cantabria): ruta duga oko 73 km, podijeljena u tri etape, kroz ruralna
podrucja od obale do samostana Santo Toribio, s naglaskom na kraci, tematski hod i snaznu
duhovnu komponentu.

Camino Olvidado: ruta kroz ruralna i planinska podrucja Kantabrije i Kastilje, s malim mjestima,
starim crkvama i lokalnim tradicijama, pozicionirana kao mirniji, autenti¢niji Camino izvan
masovnih ruta.

Manje poznate rute Camino de Santiago (npr. Via de la Plata, Camino Invierno) pokazuju kako
ruralni i ,tiSi” putevi privlace iskusnije ili motivirane hodocasnike koji traze tisinu, prirodu i

dublje iskustvo.

Pozitivni ucinci Camino ruta na male ruralne sredine

Studije za Camino de Santiago pokazuju da ruralna naselja duz rute dobivaju znacajne
ekonomske koristi: otvaraju se smjestaji, barovi, du¢ani, usluge prijevoza i specijalizirane usluge
(pranje rublja, masaze, transport prtljage). Hodocasnici poticu poduzetnistvo (mali obrti,
suveniri, lokalni proizvodi) te se obnavlja, odrzava i valorizira kulturna bastina (crkve, kapelice,
stari putovi). U mnogim ruralnim podrucjima Camino je pridonio drustvenoj koheziji, stvaraju

se volonterski programi, jaca se ponos lokalne zajednice i osjecaj smisla u ulozi domacina.

Strateski razvoj proizvoda Camino Imota

Camino Imota (60 — 75 km) strateski se pozicionira kao boutique hodocasnicka ruta integrirana
u mrezu Camino Croatia, koriste¢i model uspje$nih, manje frekventnih europskih ruta poput
Camino Lebaniego, s naglaskom na intimnost dozivljaja i duhovnu autenti¢nost. Kljucna
komparativna prednost destinacije lezi u sinergiji s UNESCO-ovim Geoparkom Biokovo-
Imotska jezera, sto omoguluje kreiranje jedinstvenih ,geoduhovnih" paketa koji spajaju
hodocasce s interpretacijom prirodne bastine i enogastronomijom.

Operativni razvoj fokusiran je na trzisSnu segmentaciju kroz Cetiri flagship proizvoda: Camino
Boutique Weekend za pocetnike, Camino & Geopark Fusion za edukativne grupe i ljubitelje
prirode, premium Camino Retreat & Reset u suradnji s luksuznim ku¢ama za odmor te Camino

Prep & Test radionice za pripremu hodocasnika. Uspostava specijaliziranog servisnog
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ekosustava (transfer prtljage, Camino taksi, praonice) nuzna je za podizanje razine kvalitete i
poticanje lokalnog mikropoduzetnistva.

Dugoroc¢na odrzivost osigurat Ce se disperzijom posjetitelja kroz cijelu godinu, smanjenjem
sezonalnosti i ukljucivanjem lokalne zajednice u program ,Camino domadin”, ¢ime se jaca
socijalna kohezija i autenticnost dozivljaja. Ovim pristupom Imotska krajina transformira se u
referentnu destinaciju za slow travel i duhovni turizam u Hrvatskoj, privlaceci globalnu publiku

koja trazi mir i personalizirano iskustvo, uz istovremenu zastitu okolisa i kulturne bastine.

Programi lokalnih proizvoda i autenti¢nih dozivljaja u Imotskoj krajini temelj su konkurentnosti
destinacije; fokus je na inovativnim, integriranim i dozivljajnim turistickim iskustvima koji

povezuju gastronomiju, ruralni Zivot, prirodne atrakcije i kulturnu bastinu.

Kljucni programi i dozivljaji

® tematske enogastronomske manifestacije (Wine & Food Festivali, Dani lokalnih
proizvoda, degustacije vina, smokvi, meda), okupljaju lokalne OPG-ove i proizvodace te
pruzaju gostima iskustvo okusa Imotske krajine

® kreativni ruralni turizam, boravak u autenticnim kamenim kucama, sudjelovanje u
poljoprivrednim radovima (berba grozda, pravljenje zimnice, priprema rakije) te
dozivljaji na seoskim domacinstvima i tematskim rutama

® razvoj integralnih ruralnih hotela, BB pansiona i OPG smjestajnih kapaciteta koji nude
lokalnu kuhinju, tradicionalni ambijent i obiteljske aktivnosti

® tematske staze vina, povijesne rute (stecci, gradine, gomile), rute krskih fenomena te
hodocasnicki putevi omogucuju visednevno istrazivanje prostora uz interpretaciju
bastine

® Ekoturisticki programi u prirodnim ambijentima (Prolosko blato, rijeka Vrljika, Park
prirode Biokovo) s naglaskom na promatranje ptica, edukativne radionice i aktivni
odmor

® dozivljajni programi s radionicama tradicijske gastronomije, izrada suvenira,
sudjelovanje u obicajima, ruralne skole za djecu i mlade

® revitalizacija napustenih zaselaka i kuéa za formiranje novih etno-ekodestinacija, s

naglaskom na odrzivost, autenti¢nost i participaciju lokalnog stanovnistva.
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Preporucene mjere za razvoj

® umrezavanje lokalnih proizvodaca i poduzetnika radi stvaranja destinacijskih brendova
i zajednickih promotivnih akcija

® poticanje inovativnih turistickih proizvoda, suradnja s turistickim agencijama radi
plasiranja programa specijalnih interesa

® bolje digitalno pozicioniranje i koristenje aplikacija, web-platformi, marketinskih
kampanja te tematskih istoCnih resursa za integraciju dozivljaja i prodaju. Primjeri
navedenih programa osnazuju imidz Imotske krajine kao destinacije autenticnih
dozivljaja, poticu lokalnu ekonomiju i odrzivo upravljanje resursima, te nude jedinstven

razlog za produzeni boravak i ponovni dolazak gostiju.

Ugostiteljski sektor Imote u posljednjih pet godina biljezi kvantitativni rast, prateci trend
povecanja broja smjestajnih kapaciteta (ku¢e za odmor), no kvalitativna struktura i raznolikost
ponude jos uvijek ne prate u potpunosti konkurentnosti i potrebama posjetitelja.
Pozitivan trend razvija se u ponudi poput restorana Tri sunca u Hotelu Imotheo i njihove gastro
ponude koja je iznimno kvalitetna, autenti¢na, bazirana na lokalnim namirnicama i
tradicionalnoj kuhinji.
Trenutno stanje ugostiteljske ponude na podrudju Imote karakteriziraju:
® dominacija brze hrane i jednostavne ponude: u samom gradu Imotskom i srediStima
opcina prevladavaju kafici (caffe-barovi) i objekti brze prehrane, dok je broj restorana s
potpunom uslugom i dalje neadekvatan u odnosu na broj turista
® sezonalnost poslovanja: veéina objekata radi iskljucivo u visokoj sezoni (lipanj - rujan),
dok zimska i predsezonska gastronomska ponuda otezava razvoj cjelogodisnjeg
turizma
® pojava agroturizama i konoba: pozitivan trend je rast broja obiteljskih gospodarstava
(OPG-ova) i kusaonica vina koji nude autenticno iskustvo, no oni su Cesto disperzirani i

nedovoljno vidljivi s vlastitim marketinskim aktivnostima
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® vinska scena kao predvodnik: vinari Imotske krajine napravili su znacajan iskorak i
trenutno su vodeca gastroenoloska ponuda, cesto bolje organizirani i brendirani od

samih restoratera.

Kroz analizu trziSta i povratne informacije posjetitelja identificirani su sljededi strukturni
problemi:
a) Nedostatak autenticnosti i standardizacije na tanjuru
Izazov: nedostaje ponuda koja jasno komunicira ,okuse Imotskog" (jela ispod peke, rastika,
bravetina, imotska torta) kao standard u jelovnicima.
Izazov: iako gosti traze lokalno, restorani se Cesto opskrbljuju u trgovackim lancima umjesto
kod lokalnih OPG-ova zbog problema s logistikom i racunima.
b) Radna snaga i kvaliteta usluge
Izazov: kroni¢ni nedostatak kvalificiranog osoblja (kuhara, konobara, sommeliera) te znanja o
trendovima u posluzivanju i gastronomiji, sommelierstvu i pricama o tradicijskoj gastrokulturi.
c) Neuskladenost s potrebama specifi¢nih nisa
lzazov: nedostatak ponude za goste sa specificnim prehrambenim potrebama (vegetarijanci,
vegani, bezglutenska prehrana), nepostojanje catering usluge koja moze kvalitetno opskrbiti
10 - 15 ljudi u kuci za odmor te ponuda privatnih kuhara koji bi kuhali gostima u vilama.
d) Slaba digitalna vidljivost
lzazov: mnogi objekti nemaju azurirane Google Maps profile, online jelovnike na stranim

jezicima, niti mogucnost online rezervacije te ne objavljuju redovito na drustvenim mrezama.

Umijece pripreme imotske torte upisano je u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske
kao nematerijalno kulturno dobro, a obuhvaca posebna znanja i vjesStine izrade svecanog
okruglog kolaca od prhkog tijesta s bogatim nadjevom i karakteristi¢cnim ukrasom u obliku
krune. Imotska torta priprema se kao simbol identiteta i vrhunac proslava vaznih zivotnih i
godisnjih obicaja stanovnika grada Imotskog i Imotske krajine. U recepturi prevladavaju
bademi, naranca i limun, uz domace proizvode maraskino i prosek te niz zacina, poput cimeta,

orasci¢a, klincica, vanilije i ruma, koji svjedoCe o povijesnim trgovackim i kulturnim vezama
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ovoga kraja. Priprema imotske torte danas ima vaznu ulogu u ocuvanju i prijenosu identitetskih
i kulturnih vrijednosti medu generacijama stanovnika Imotskog i Imotske krajine.

Potrebno je kao standard dogovoriti da svaki ugostiteljski objekt koji ima slatka jela u svojoj
ponudi ima i originalnu imotsku tortu i pricu o njoj. Primjer je Hotel Imotheo koji ima izlozenu

imotsku tortu na ulazu u restoran te ju ima u ponudi slastica.

Za podizanje konkurentnosti ugostiteljstva predlazu se sljedece mjere:
1. Brendiranje , Imotski eno&gastro”
® certificiranje objekata: nastavak uvodenja oznake kvalitete za restorane koji u ponudi
imaju minimalno 50 % lokalnih namirnica i tri tradicionalna jela
® edukacija o bastini: radionice za ugostitelje o pripremi i modernoj prezentaciji
tradicionalnih jela (kako od rastike napraviti moderno predjelo)
® povezivanje s OPG-ovima: kreiranje spajanja lokalnih proizvodaca hrane i pica s
restoranima.
2. Razvoj novih usluznih modela za ,vile s bazenima"
® mreza "Private Chef": organizacija i promocija kuhara koji dolaze kuhati u vile za odmor.
Ovo je usluga visoke dodane vrijednosti koju gosti traze
® "Imota Breakfast Basket": poticanje OPG-ova na kreiranje koSarica s domacim
proizvodima (jaja, sir, prsut, dzem) koje se dostavljaju gostima u vile svako jutro.
3. Edukacija i podizanje standarda (Academy pristup)
® sommelierski teCajevi: sufinanciranje edukacije za konobare s fokusom na prezentaciju
lokalnih vina (kujundzusa, trnjak)
® jezici i komunikacija: brzi tecCajevi engleskog i njemackog jezika specificni za
ugostiteljstvo.
4. Tematske gastromanifestacije (izvan sezone)
® umjesto klasicnih festi ljeti, uvijek dopuniti s tematskim eno&gastro dozivljajem,
uvodenje ,Festivala divljeg zelja i rastike" (proljece) ili ,Festivala vina i prsuta" (jesen)

kako bi se privukli gosti u restorane izvan vrsnih termina i glavne sezone.
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Sportski i aktivni turizam predstavlja jedan od kljucnih strateskih proizvoda destinacije Imota,
koji se oslanja na iznimnu prirodnu resursnu osnovu (krski reljef, rijeka Vrljika, jezera, planina
Biokovo) te razvijenu javnu sportsku infrastrukturu. Zbog povoljnih klimatskih uvjeta i
konfiguracije terena, ovaj proizvod ima najsnazniji potencijal za cjelogodisnje poslovanje i
produljenje turisticke sezone, posebice u segmentima priprema sportasa, outdoor manifestacija

i cikloturizma.

Stadion Gospin dolac: jedinstveni sportski objekt smjeSten uz sam rub Modrog jezera,
viSestruko nagradivan za arhitekturu i vizualnu atraktivnost. Stadion je globalno prepoznatljiv
simbol destinacije te sluzi kao spektakularna kulisa za koncerte i kulturna dogadanja.
Predstavlja klju¢ni resurs za razvoj proizvoda sportskih priprema.

Mreza biciklistickih i pjesackih ruta: destinacija raspolaze s preko 100 km oznacenih staza
koje povezuju Imotsko polje, rijeku Vrljiku, jezera i brdsku zonu Biokova. Rute su prilagodene
razlicitim skupinama korisnika, od rekreativnih obiteljskih staza do zahtjevnih MTB i trail
dionica.

Vodni sportovi: ribolov, rafting (u podru¢jima gdje je dozvoljeno).

Camino Imota: hodocasnicka ruta duga preko 70 km funkcionira kao proizvod vjerskog i
aktivnog turizma, privlacedi hodace, trkace i bicikliste tijekom cijele godine.

Javna sportska infrastruktura: sve opcine unutar destinacije opremljene su visSenamjenskim
sportskim dvoranama, malonogometnim i teniskim terenima te outdoor fitness-zonama, $to

omogucuje disperziju sportskih sadrzaja kroz cijelu Imotsku krajinu.

Organizacija sportskog turizma u destinaciji Imota odvija se kroz strukturiranu suradnju
Turisticke zajednice, jedinica lokalne samouprave i mreze od preko 15 aktivnih sportskih
klubova (nogomet, kosarka, rukomet, biciklizam, planinarenje, ribolov). Ovaj model suradnje
rezultirao je razvojem triju kljucnih segmenata ponude:

Sportske manifestacije i eventi: destinacija se profilirala kao domadin atraktivnih outdoor
natjecanja poput trail utrka, a ponuda ukljucuje:

- biciklijadu Bike&Wine 2026.
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- Blue Red Green Triatlon

- nogometni turnir za djecu ,Podno kule od kamena”

- Green Lake Swim

- planinarski izlet kroz kanjon Badnjevice

- biciklisticke maratone i triatlone.
Ovi dogadaji u pred- i posezoni generiraju znacajan broj nocéenja i sluze kao glavni marketinski
alat za brendiranje destinacije aktivnog odmora.
Sportske pripreme i sportski kampovi: zahvaljuju¢i kvalitetnoj infrastrukturi (stadion,
dvorane) i smjestajnim kapacitetima, Imota se pozicionira kao destinacija za zimske i proljetne
pripreme sportskih ekipa te ljetne kampove za mlade uzraste.
Specijalizirane ture: u suradnji s lokalnim agencijama i vodi¢ima razvijaju se komercijalni
proizvodi poput vodenih biciklistickih tura, quad safarija i team building programa za

korporativne grupe.

U nastavku su definirani jasni kvantitativni pokazatelji (KPI) koji usmjeravaju razvoj

infrastrukture i ponude u buduéem razdoblju od cetiri godine.

Kategorija
aktivnosti

sportski klubovi i
infrastruktura

sportski eventi i
manifestacije

kampovi i
edukacije

Trenutni volumen
(Procjena)

15+ aktivnih
klubova

1 glavni stadion
do 2 profesionalne
pripreme

5 - 7 velikih
dogadanja
godisnje

~300 - 500
sudionika po
eventu

15 % udio stranih
natjecatelja

2 - 3 ljetna kampa
(lokalni)

< 50 djece izvan

Realni potencijal (Cilj
3-5god.)

20+ aktivnih klubova
10+ profesionalnih
ekipa na pripremama
5+ pomocnih terena u
funkciji turizma

10 - 12 strateskih
dogadanja

1000+ sudionika na
glavnom eventu

40 % udio stranih
natjecatelja

8 - 10 komercijalnih
kampova
300+ polaznika
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Kljucni indikatori uspjesnosti
(KPI)

broj ostvarenih nocenja
sportskih ekipa u predsezoni

porast broja noéenja u danima
odrzavanja manifestacija
(+20%)

broj prodanih tur. proizvoda
kroz pakete djecjih kampova



biciklisticka i trail
infrastruktura

specijalizirane ture
(Active tours)

Advent za djecu

regije

~150 km
oznacenih staza
2 - 3 Bike Friendly
objekta

niska dostupnost
servisa

< 5% dolazaka
motivirano
sportom
povremeni team
building upiti

(boravak 7 dana)
300+ km povezanih
staza

20+ certificiranih Bike
Friendly objekata
integrirani sustav e-
bike punionica

15— 20 % udio Active
gostiju u predsezoni
redoviti korporativni
paketi

duljina odrzavanih staza i broj
iznajmljivanja opreme

povedanje izvanpansionske
potrosnje po gostu

Advent za djecu u Imotskom predstavlja znacajan, ali trenutac¢no slabo razvijen potencijal, s

mogucénoscu privlacenja nekoliko tisuca djece i obitelji iz Sire Imotske krajine i dijaspore tijekom

adventskog razdoblja, kroz razvoj strukturiranog, sigurnog i sadrzajno bogatog programa

usmjerenog na najmlade.

Analiza stanja ukazuje na tri kljucna smjera za punu valorizaciju sportskih resursa:

1. komercijalizacija stadiona Gospin dolac: planiraju se daljnje investicije u Gospin

dolac, izradu bocarske dvorane koja bi imala i turisticku ulogu, a nuzna je i nova skolsko-

sportska dvorana za dvoranske sportove i manifestacije, kao i natkriveni teren za

nogomet s umjetnom travom. Vazna je tranzicija prema modelu komercijalnog

sportskog centra za zimske pripreme klubova.

2. skaliranje manifestacija: postojeci eventi su kvalitetni, ali lokalnog dosega. Cilj je razvoj

nekoliko visednevnih dogadanja (festivala) koje se disperziraju na podrucje Imote i

imaju multiplikativan rezultat u svim segmentima turizma (smjestaj, ugostitelji, vinari,

lokalni proizvodacdi, atrakcija), medunarodnog karaktera. Festivali bi s viemenom postali

sinonim za destinaciju po uzoru na uspjesne prakse u Istri.

3. razvoj Bike Friendly standarda: s obzirom na rastudi trend e-biciklizma koji umanjuje

utjecaj zahtjevnosti imotskog reljefa, prioritet je certificiranje najmanje 20 smjestajnih i
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ugostiteljskin objekata oznakom Bike Friendly, ¢ime bi se destinacija trziSno
pozicionirala kao ozbiljna cikloturisticka regija.

4. izrada planinarskog doma na Biokovu.

Zabavne atrakcije destinacije Imota osmisljene su za stvaranje dozivljaja, druzenja i animacije
posjetitelja svih dobnih skupina, a Cesto su povezane s lokalnim manifestacijama, praznicima i
modernim event konceptima. lako je temeljna orijentacija regije vezana za prirodu, tradiciju i
sport, segment zabave kontinuirano jaca kroz inovativne sadrzaje, kreativne programe i

kvalitetno koristenje javnih povrsina i turisticke infrastrukture.

Podrucje Identificirani izazovi Potrebne mjere i aktivnosti
Razvoj cjelogodisnjeg kalendara dogadanja:

) .. | - kreiranje tematskih vikend-programa u
Izrazita koncentracija T .
. L ) } prolie¢e i jesen (npr. Wine & Jazz)
dogadanja u ljetnim mjesecima: L o .
C. ) . | - jacanje adventskog programa i zimskih
vetina festivala, koncerata i

SEZONALNOST | . .. | karnevalskih sveCanosti kao motiva za dolazak
animacijskih programa odvija
VREMENSKA

OGRANICENOST

o - | vikend-gostiju. Razvoj zapocletog koncepta
se u srpnju i kolovozu, dok je | . . ) )

) o Djedji advent kao jedan novi koncept po
ponuda u predsezoni (proljece) ) ) ) . N
. o kojem bi Imotski trebao biti prepoznatljiv (15-
i posezoni (jesen) nedostatna . )
L . ak dana) te TOP docek Nove godine
za produljenje boravka gostiju. . . . .
- uvodenje indoor zabavnih sadrzaja kad su

nepovoljni vremenski uvjeti

Ulaganje u javnu turisticku infrastrukturu:
Nedostatak adekvatne zabavne . . L. .
i . ,. | - tehnicko opremanje klju¢nih lokacija
infrastrukture: postojedi ) i

o . (Tvrdava Topana, trgovi) fiksnom
kapaciteti (ljetne pozornice, | . .

o . ... | infrastrukturom (struja, rasvjeta, modularne
trgovi) Cesto su improvizirani i

INFRASTRUKTURA | tehnicki  neopremljeni  za
| KAPACITETI zahtjevnije produkcije.
Nedostaju zatvoreni prostori

pozornice)
- uredenje tematskih djecjih parkova i ,zona
zabave" koje su dostupne tijekom cijele

) ) ) . godine, neovisno o vremenskim uvjetima;
(multifunkcionalni centri) za ) .
. i i uredenje klubova, mjesta za zabavu u
odrzavanje zabavnih programa ) ) .
» . . zatvorenim prostorima za goste 1 za
tijekom cijele godine. o . )
stanovnike tijekom cijele godine.

SADRZAJNA Nedovoljna diversifikacija | Poticanje razvoja nisnih zabavnih proizvoda:
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. - subvencioniranje razvoja Escape room i
ponude za specificne ciljne . ]
) o Gamification  koncepta temeljenog na
skupine. Ponuda je Cesto .
. 5 ) lokalnim legendama
generalizirana (pucke feste). . L .
] o - razvoj glamping i outdoor festivala za mladu
Nedostaje sofisticiranog

RAZNOLIKOST sadrzaja za mladu urbanu
populaciju (no¢ni zivot, klubovi)

publiku
- adrenalinski parkovi danas vrlo atraktivni, a

. ) L na podrudju Imote moze se planirati na vise

te visokokvalitetne animacije za L . . .

o . ) lokacija i podiéi atraktivnost tijekom cijele

obitelji s djecom u kucama za ) . )
q godine. Ekoloski proizvod u skladu s

odmor.

prirodom i potrebama gosta.

Fragmentirana  promocija i
reklapanje termina:
P i ‘J o Digitalizacija i destinacijski menadzment:
dogadanja u razlicitim o .
. . . .. |- uspostava jedinstvenog digitalnog

opcinama cesto se terminski

KOORDINACIA | | preklapaju bez koordinacije, a
PROMOCUA informacije o} zabavnim

sadrzajima (npr. pub kvizovi,

kalendara  dogadanja  (/Imota  Events)
dostupnog putem aplikacije ili web-platforme.
- koordinacija termina izmedu TZ-a, opcina i

) .. ) . privatnih  organizatora radi izbjegavanja
svirke uzivo) nisu centralizirane L .

o . preklapanja klju¢nih dogadaja.
ni digitalno dostupne turistima

u realnom vremenu.

. . . Implementacija standarda odrzivih
Pritisak na zasti¢ene prirodne .
) ... | dogadanja:
lokalitete: organizacija ) . .
. L. - uvodenje ,Green Event" certifikata za
zabavnih sadrzaja uz Modro . . . .
manifestacije (zabrana jednokratne plastike,

ODRZIVOST | | jezero i rijeku Vrljiku nosi rizik
Y . .. . . kontrola buke)
OKOLIS od zvucnog onecisenja i ) . ) .
B T - disperzija zabavnih sadrzaja iz centra
devastacije osjetljivih

. Imotskog prema ruralnim dijelovima (vinske
ekosustava ako nije strogo i ) .. . )
. ceste, OPG-ovi) radi rasterecenja primarnih
kontrolirana. N

atrakcija.

Kljuc transformacije zabavnih atrakcija Imote ogleda se na prijelazu s prigodnih manifestacija
na osmisljene turisticke proizvode. Nuzno je potaknuti privatni sektor (ugostitelje, agencije) na
kreiranje stalnih zabavnih sadrzaja (escape room, adrenalinski parkovi, tematske ture), dok javni

sektor mora osigurati infrastrukturu i cjelogodisnju promociju.

U razdoblju 2024. — 2025. turisticki razvoj podru¢ja TZ-a Imota dominantno pociva na
privatnom smjestaju u objektima u domacinstvu, koji ostvaruju apsolutnu vecinu dolazaka i

nocenja te time definiraju strukturu ponude i profil gosta. Hotelski kapaciteti sudjeluju s bitno
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manjim udjelom u ukupnom prometu, $to ograni¢ava moguénost prihvata veéih grupa,
organiziranih tura te razvoja cjelogodisnjih proizvoda poput MICE i sportskih priprema. Ostali
ugostiteljski objekti za smjestaj te objekti na OPG-ovima imaju ulogu dopunske, specijalizirane
ponude, vaznije za diversifikaciju dozivljaja nego za generiranje volumena prometa. U 2025.
godini biljezi se daljnji rast ukupnih dolazaka i nocenja na podrucju Imotske krajine, sto
dodatno naglasava potrebu za planskim usmjeravanjem razvoja smjestajnih kapaciteta prema

vecoj raznolikosti, visoj kvaliteti i boljem prostorno-vremenskom rasporedu popunjenosti.

Drzava Dolasci Noéenja Broj turista Udio Udi,o . Udio turista
dolazaka nocenja
Njemacka 7060 66759 7061 31,15 % 40,83 % 31,14 %
Poljska 2688 21477 2688 11,86 % 13,13 % 11,85 %
Ujedinjena
raljevina 1566 12179 1566 6,91 % 7,45 % 6,91 %
Hrvatska 3490 10404 3494 15,40 % 6,36 % 15,41 %
Nizozemska 855 6912 855 377 % 4,23 % 377 %
Francuska 743 5420 743 3,28% 331% 3,28%
Austrija 746 4760 747 329 % 291 % 329%
Svedska 545 4138 545 2,40 % 2,53 % 2,40 %
Belgija 513 3922 513 2,26 % 2,40 % 2,26 %
Danska 419 3602 419 1,85 % 2,20 % 1,85 %
Ostalo 4042 23939 4045 17,83 % 14,64 % 17,84 %
UKUPNO 22667 163512 22676 100,00 % 100,00 % 100,00 %

Tablica prikazuje da prvih 10 zemalja generira 82,17 % svih dolazaka i 85,36 % svih nocenja,

dok preostalih 57 zemalja/kategorija zajedno Cine 17,83 % dolazaka i 14,64 % nocenja.

Datum Domacdi Strani Ukupno
2024/01 44 19 63
2024/02 72 30 102
2024/03 166 46 212
2024/04 203 220 423
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2024/05
2024/06
2024/07
2024/08
2024/09
2024/10
2024/11
2024/12
UKUPNO

Datum

2024/01
2024/02
2024/03
2024/04
2024/05
2024/06
2024/07
2024/08
2024/09
2024/10
2024/11
2024/12

UKUPNO

U promatranom razdoblju 2024. godine, na podrucju TZ-a Imota ostvaren je ukupan turisticki
promet od 22 667 dolazaka i 163 512 nocenja. Analiza strukture prometa ukazuje na destinaciju
izrazitog odmorisnog karaktera s dominacijom inozemne potraznje. Odnos dolazaka i nocenja

rezultira ukupnom prosjecnom duljinom boravka od 7,2 dana, Sto potvrduje da se radi o
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3490
Domadi Strani
160 188
217 189
302 254
400 875
390 5764
981 14509
2119 54463
4168 59988
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456 1782
333 217
276 252
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Ukupno
348
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56582
64156
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2238
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destinaciji stacionarnog, a ne tranzitnog turizma.
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Pokazatelj

ukupno dolazaka

ukupno nocenja

udio stranih gostiju u noc¢enjima
udio domacih gostiju u nocenjima

Vrsta objekta

Objekti u domadinstvu

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(Druge vrste - skupina kampovi)

Hoteli

Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu)

Ostalo

Nekomercijalni smjestaj

Kampovi

Nekomercijalni plovni objekt

Plovni objekt

Restorani

Ukupno:

Vrsta objekta

Vrijednost

22 667
163 512
93,64 %
6,36 %

Dolasci ukupno

19 408

799

2275

183

625

23 292

Dolasci ukupno
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Nocenja ukupno

153 337

4 850

3466

1790

48

21

1108

164 620

Nocenja ukupno



Objekti u domacinstvu

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge
vrste - skupina kampovi)

Hoteli

Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu)

Nekomercijalni smjestaj

Kampovi

Nekomercijalni plovni objekt

Ostalo

Plovni objekt

Restorani

Ukupno:

Podrucje TZ-a Imota profilira se kao konkurentna odmorisna destinacija s jasno izrazenim
stacionarnim karakterom, dugim prosjecnim trajanjem boravka i dominantnim sudjelovanjem
inozemne potraznje. Turisticki promet pokazuje stabilan rast, uz snaznu ulogu objekata u
domacinstvu koji ¢ine nosivu okosnicu smjestajnog sustava i omogucuju znacajan kapacitet za
prihvat gostiju vise plateZne modi. Sezonska distribucija prometa, iako izrazito koncentrirana u

ljetnim mjesecima, istodobno ukazuje na znacajan neiskoristen razvojni potencijal predsezone

I posezone.

22 106

977

2 862

354

1070

27 371
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161012

5960

4500
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Izrazena sezonalnost i koncentracija prometa u srpnju i kolovozu generiraju vrsno opterecenje
infrastrukture i usluga, dok preostali dio godine ostaje ispod optimalne razine iskoriStenosti
kapaciteta. Oslonjenost na ogranicen broj emitivnih trziSta povecava osjetljivost na promjene
u makroekonomskom i sigurnosnom okruzenju tih zemalja te naglasava potrebu za vecom
trziSnom diversifikacijom. Struktura smjestaja, obiljezena dominantnim udjelom privatnog
smjeStaja i nedovoljno razvijenim hotelskim, kamping i specijaliziranim kapacitetima,
ogranicava mogucnost snaznijeg ulaska u profitabilne nise poput MICE, sportskog i tematskog
turizma. Nedovoljno strukturirana i koordinirana izvanpansionska ponuda rezultira manjom
potrosSnjom u destinaciji u odnosu na realan potencijal gostiju koji borave u vilama i

apartmanima.

Polazedi od identificiranih izazova, nuzno je usmjeriti razvojnu politiku prema uravnotezenijem
i otpornijem modelu destinacijskog upravljanja. Prioritet predstavlja diversifikacija smjestajnih
kapaciteta kroz poticanje ulaganja u boutique i heritage hotele, difuzne hotele te ciljane
kamping i glamping projekte. Paralelno je potrebno snaznije razvijati selektivne oblike turizma
— enogastro, outdoor i avanturisticki, hodocasnicki i kulturni turizam, kao i kratke boravke
(vikend-paketi), s naglaskom na predsezonu i posezonu. Za povecanje izvanpansionske
potrosnje klju¢no je integrirati i nadograditi postojece modele poput ,imotske kosarice”, chef-
in-villa koncepta i destinacijskog concieragea u jedinstveni, digitalno podrzan sustav
upravljanja dozivljajem gosta. Kao horizontalna mjera, potrebno je ojacati ulogu destinacijskog
menadzmenta kroz sustavno upravljanje dionicima, praenje pokazatelja ucinka, aktivho
upravljanje rizicima i kontinuiranu prilagodbu trziSnim trendovima, cime se osigurava

dugorocna odrzivost i konkurentnost destinacije.

Geografska struktura potraznje pokazuje visoku razinu koncentracije na nekoliko klju¢nih
emitivnih trzista. TrziSna koncentracija: prvih 10 emitivnih trzista generira 82,17 % ukupnih
dolazaka i ¢ak 85,36 % ukupnih noéenja. Ovakva struktura ukazuje na nisku disperziju rizika, tj.

visoku ovisnost destinacije o gospodarskim kretanjima u svega nekoliko zemalja EU-a.
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Emitivno trziste Dolasci Nocenja Udio u nocenjima Prosj. boravak (dani)

Njemacka 7060 66 759 40,83 % 9,5
Poljska 2688 21477 13,13 % 8,0
UK 1566 12179 7,45 % 78
Hrvatska 3490 10 404 6,36 % 3,0
Nizozemska 855 6912 4,23 % 8,1

Analiza mjesecne distribucije prometa ukazuje na izrazito naglasenu sezonalnost (,Spicu®)

karakteristicnu za mediteranske destinacije.

Visoka sezona (srpanj — kolovoz): u dva mjeseca realizirano je 120 738 nocenja, Sto Cini 73,84
% ukupnog godisnjeg prometa.

Vrsno opterecenje: najintenzivniji mjesec je kolovoz s 59 988 stranih nocenja.

Pred- i posezona (lipanj i rujan): generiraju kumulativno 18,8 % nocenja.

Zimski period (sijecanj — svibanj, listopad — prosinac): ostatak godine cini manje od 8 %

prometa, sto ukazuje na neiskoristenost kapaciteta tijekom osam mjeseci u godini.

Odnos prometa u najslabijem mjesecu (sijecanj: 348 nocenja) i najjacem mjesecu (kolovoz: 64
156 nocenja) iznosi 1:184, Sto predstavlja izniman pritisak na infrastrukturu i destinacijski
menadzment u kratkom periodu.
Profil gosta:
Postoji jasna distinkcija u obrascima ponasanja izmedu domacih i stranih gostiju:
e inozemni gosti (dugi odmor): generiraju 93,6 % nocenja, prosjecno borave 8,0 dana.
Dominiraju trzista poput Njemacke i Danske (8,6 dana) koja preferiraju ku¢e za odmor
s bazenima i ruralni mir.
e domadi gosti (kratki odmor/vikend): generiraju 6,4 % nocenja, prosjecno borave 3,0

dana
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e ovaj segment ukazuje na potencijal za city break ili vikend turizam s obzirom na vedi

udio u dolascima (15,4 %) nego u nocenjima.

Upravljanje sezonalnoscu: s obzirom na ekstremnu koncentraciju u srpnju i kolovozu, prostor
za rast postoji iskljucivo u predsezoni (svibanj/lipanj) i posezoni (rujan/listopad). Preporucuje
se razvoj selektivnih oblika turizma (enogastro, aktivni odmor).

Aktivacija domaceg trzista: domaci gosti dolaze u znacajnom broju, ali ostaju kratko.
Kreiranje tematskih vikend-paketa moglo bi povecati njihovu potrosnju i duljinu boravka izvan

glavne sezone.

Na temelju motiva dolaska i obrazaca potrosnje identificirani su kljucni trziSni segmenti:
Obitelji u potrazi za privatnoscu (,Rural Villa Seekers") — primarni segment
® profil: obitelji s djecom (35 — 55 god.) iz Njemacke i Beneluxa
® motiv: sigurnost, izolacija, komfor vila s bazenima, blizina Makarske rivijere
® ponasanje: visoka platezna mo¢, ali niska mobilnost unutar destinacije (zadrzavanje u
objektu), preferencija self-catering modela.
Outdoor entuzijasti i istrazivaci prirode — rastuci segment
® profil: mladi parovi i grupe (25 — 45 god.), Poljska, Francuska, domadi gosti
® motiv: UNESCO-ov geopark, sport, Setnje, fotografija
® ponasanje: visoka mobilnost, kraéi boravci (2 — 4 dana), fokus na pred- i posezonu,
korisnici lokalnih usluga (vodici, najam).
Hodocasnici i slow travel putnici — specificna nisa
® profil: individualci (40+ god.), Irska, Italija, Spanjolska
® motiv: Camino Imota, duhovna obnova, kulturna bastina
® ponasanje: linearno kretanje, potreba za B&B smjestajem, visoka interakcija s lokalnom

zajednicom.

Unatoc¢ visokoj kvaliteti smjestajnih objekata (vila), destinacija se suocava sa strukturnim

izazovima koji ogranicavaju cjelogodisnji razvoj i vecu potrosnju.
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1. Monokultura smjestaja i nedostatak diversifikacije: dominacija privatnog smjestaja
predstavlja rizik za odrzivost. Hotelski deficit: hotel Imotheo kao lider, ali nedostatak dodatnih
hotela (posebice 4*) onemogucuje prihvat vecih grupa, sportskih ekipa na pripremama i razvoj
MICE (kongresnog) turizma. Kamping potencijal: iako destinacija privladi outdoor goste, u
ponudi je samo jedan kamp, Cime se gubi znacajan dio tranzitnog prometa kampera koji
prolaze prema obali.

2. Upravljanje potrosnjom: gosti u vilama troSe znacajan budzet na smjestaj, ali je njihova
izvanpansionska potrosnja ispod potencijala zbog slabe informiranosti i ostajanja tijekom
boravka unutar objekata. Opskrba se obavlja u supermarketima umjesto kupnje lokalnih
proizvoda visoke dodane vrijednosti.

3. Infrastrukturna ogranicenja sezonalnosti: dok su prirodne atrakcije (jezera, Biokovo)
formalno dostupne cijele godine, prateca usluzna infrastruktura (agencije, vodene ture, najam

opreme, kusaonice) operativna je uglavnom samo tijekom sezone (travanj — listopad).

Na temelju analize stanja i konzultacija s klju¢nim dionicima, identificirano je sedam prioritetnih
podrudja intervencije nuznih za kvalitativni iskorak destinacije Imota, s posebnim naglaskom

na stvaranje poticajnog okruzenja za hotelske investicije i podizanje razine usluznosti.

Podrudje L. . .
. . Opis izazova PredloZzena mjera
intervencije
Usluzna infrastruktura . L
o uspostava ciljnih poticajnih programa za
L (ugostiteljstvo, zabava, wellness) . L . .
poticanje i Y investicije u usluzne sadrzaje vise
. . zaostaje za rastom smjestajnih " . i
investicija u kategorije (restorani, barovi, wellness,

. L. kapaciteta, Sto ogranicava kvalitetu ) L )
usluzne sadrzaje zabavni sadrzaji) s visokom dodanom

boravka i izvanpansionsku

o vrijednoscu
potrosnju.
tratetk Zasticeni prirodni resursi (Modro i | definiranje zajednickih ciljeva i projekata
stratesko . .. .. . : ,
o Crveno jezero, rijeka Vrljika) s JLS-ovima te uspostava integriranog
upravljanje o L . . o
icenim izloZeni su pritisku posjecenosti i modela upravljanja zasticenim
za$ .. . .
... zahtijevaju uravnotezenje zastite i podrucjima temeljenog na strogim
podrucjima o o . S
turisticke valorizacije. standardima odrzivosti
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Podrudje
intervencije

prometna rjesenja
i dostupnost
atrakcija

trzisno
pozicioniranje i
FAM trip aktivnosti

medusektorska
suradnja za odrzivi
turizam

upravljanje
manifestacijama i
cjelogodisnja
dogadanja

dostupnost
interpretacijskih
sadrzaja

Opis izazova

U vr$nim opterecenjima Modro
jezero nema adekvatan parkiralisni
kapacitet za autobuse i osobna
vozila, $to stvara guzve i otezava
pristup.

Nedovoljna izravna promocija
prema klju¢nim donositeljima
odluka (agencije, mediji) na
ciljanim trzistima vise platezne
modi.

Fragmentiranost dionika (javnih,
komunalnih i privatnih) smanjuje
ucinkovitost upravljanja
destinacijom i kvalitetu ukupnog
proizvoda.

Sezonalnost i financijska
nestabilnost manifestacija
otezavaju dugorocnu odrzivost i
pozicioniranje dogadanja kao
motiva dolaska.

Radno vrijeme muzeja i centara za
posjetitelje nije uskladeno s vrsnim
razdobljima turisticke potraznje.

PredloZzena mjera

izrada prometne studije i osiguranje
rjeSenja stacionarnog prometa
(parkiralista) u radijusu od 500 m od
Modrog jezera, uz prilagodbu za prihvat
organiziranih grupa

organizacija ciljano osmisljenih FAM
tripova u suradniji sa specijaliziranim
agencijama i medijima, uz
institucionalnu i financijsku potporu TZ-
a i Zupanije

razvoj modela odrzivog turizma
temeljenog na strukturiranoj suradnji
Grada/opcina, komunalnih poduzeéa
(HEP, Vodovod, Cistoca) i privatnog
sektora (iznajmljivaci, ugostitelji,
proizvodaci)

sustavno promoviranje i viSegodisnje
financijsko planiranje kljucnih
manifestacija (npr. maskenbal, Imotska
pasija, Imotska sila, advent) radi jacanja
izvansezonske potraznje

prilagodba radnog vremena
interpretacijskih centara i muzeja
klju¢nim periodima potraznje (Uskrs, 15.
6.— 1. 10, advent i Nova godina) te
promjena organizacije rada sukladno
turistickim tokovima.

Privatni smjestaj u Imoti posljednjih je godina dozivio snazan rast, prije svega kroz razvoj
luksuznih obiteljskih ku¢a za odmor i apartmana, koji danas cine preteziti dio komercijalnih

kapaciteta destinacije. Istovremeno, hotelski kapaciteti gotovo da stagniraju, pa destinacijski
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turisticki lanac vrijednosti ostaje plitak i snazno ovisan o jednom tipu smjestaja i sezonskom

ljetnom trzistu.

Segment

struktura i
uloga
obiteljskog
smjestaja

Segment

izazovi
privatnih
iznajmljivaca

Segment

unaprjedenje
kvalitete i
upravljanja

Segment

novi oblici
obiteljskog i
srodnog
smjestaja

Segment

povezivanje
smjestaja i

motiva dolaska

Kljucne cinjenice / situacijska analiza

Obiteljski smjestaj (kuc¢e za odmor, apartmani) ¢ini dominantan dio registriranih
kapaciteta i glavni je generator rasta dolazaka i noc¢enja u Imotskoj krajini. Kvaliteta je
izrazito neujednacena; dio objekata doseze visoke standarde i dobro se uklapa u
ambijent, dok drugi dio zaostaje po arhitekturi, opremljenosti i upravljackim
vjeStinama domadina.

Identificirani izazovi i potrebe

Iznajmljivadi prepoznaju rast destinacije i visoku potraznju, ali se suocavaju s
izazovima popunjenosti izvan Spice sezone, snaznom konkurencijom i pritiskom na
cijene u ljetnom vrhuncu. U anketama i radionicama istice se potreba za jacom
zajednickom promocijom, boljom internom signalizacijom i ve¢im brojem sadrzaja u
destinaciji (gastroponuda, aktivnosti, dogadanja) kako bi se produljio boravak i
povecala potrosnja u lokalnoj zajednici. Postoji izrazena spremnost dijela iznajmljivaca
na udruzivanje, klastersko organiziranje te sudjelovanje u programima edukacije,
standardizacije i destinacijskog brendiranja obiteljskog smjestaja.

Potrebne aktivnosti — kvaliteta i upravljanje

Temelj razvoja je daljnja implementacija i snaznije pozicioniranje integriranog sustava
upravljanja kvalitetom IQM Destination Imota, s naglaskom na povecanje broja
ukljucenih dionika, dosljednu primjenu kriterija odrZivosti i sustavno mjerenje
zadovoljstva gostiju (online reputacija). Sustav se jaca kontinuiranim ciklusima
edukacija domacina o trendovima, digitalnom marketingu i upravljanju kvalitetom te
ciljanom promocijom nositelja oznake kvalitete.

Potrebne aktivnosti — diverzifikacija smjestajne ponude

Potrebno je poticati investicije u tematizirane oblike smjestaja koji nadopunjuju
postojecu ponudu (npr. tematske kuée za odmor, specijalizirani objekti za aktivni,
enogastro ili obiteljski turizam). Poseban naglasak stavlja se na razvoj obiteljskih malih
hotela i B&B pansiona, kao i na formiranje integralnih i difuznih hotela. Navedeni
oblici smjestaja podizu ukupnu razinu usluge jer omogucuju personalizirani pristup i
dorucak temeljen na lokalnim namirnicama te izravno pridonosi produljenju sezone i
stvaranju koherentne destinacijske ponude.

Sinergija s klju¢nim turistickim proizvodima
Operativni naglasak stavlja se na funkcionalno umrezavanje privatnog smjestaja s

nositeljima kljucnih turistickih proizvoda destinacije (outdoor, vino, gastronomija,
kultura, jezera).

Cilj je ojacati vezu izmedu smjestajnih kapaciteta i motiva dolaska kroz razvoj
zajednickih paketa i bolju povezanost s destinacijskim menadZment kompanijama
(DMCQ), ¢Cime obiteljski smjestaj postaje aktivni kreator cjelovitog destinacijskog
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dozivljaja.

Kamping segment u strukturi smjestajnih kapaciteta destinacije Imota trenutno je zastupljen u
manjem segmentu. Destinacija trenutno ima jedan manji kamp u Imotskom te jedan kamp u
neposrednom zaledu (Zagvozd/Biokovo). Destinacija ne raspolaze kamping resortom cjelovite
ponude kategorizacije 4* ili 5%, $to predstavlja znacajan ogranicavajuéi faktor za privlacenje
stacionarnih kamping gostiju.

Zbog nedostatka optimalnog kapaciteta, Imota nije pozicionirana na kamping karti Europe,

unatoc blizini glavnih emitivnih koridora.

Unapredenje kamping turizma identificirano je kao strateski prioritet zbog visoke
kompatibilnosti s brendom odrzive destinacije i specificnih komparativnih prednosti:
® geoprometna pozicija: lokacija na sjecistu tranzitnih pravaca (koridor A1 —tunel sv. llija
— Jadranska magistrala) generira znacCajan volumen potencijalne potraznje (passing-
trade). Trenutno se ovaj promet realizira iskljuivo kao tranzitni, bez veéeg broja
stacionarnih gostiju.
® sinergijski u¢inak: profil modernog kamping gosta (ekoloski osvijesten, visoka kupovna
mo¢, preferencija outdoor aktivnosti) u potpunosti je komplementaran s postojec¢im
turistickim proizvodima (geopark, Camino Imota, cikloturizam). Razvoj kampova izravno

bi inducirao rast potraznje za selektivnim oblicima turizma.

Segment Kljuc¢ne barijere / potreba Predlozeni smjer razvoja

neophodna revizija PPU JLS radi R .
planirati ciliane T3 zone za kamping

prostorno- jasnog definiranja turistic¢kih zona ) . .
) ) (small, boutique, glamping) na odabranim
planska T3 za kamping na krajobrazno ) . . s )
L . mikrolokacijama uz rijeku, jezera i rubne
uskladenost vrijednim lokacijama, uz stroge

e " dijelove zasti¢enih podru¢ja
kriterije zastite okolisa
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Segment

infrastrukturna
opremljenost

Small & Boutique
kampovi

glamping (Luxury
Outdoor)

mreza kamp
odmorista
(Camper Service
Stations)

strateska uloga
kamping
segmenta

Kljucne barijere / potreba

nedostatak komunalne
infrastrukture (struja, voda,
pristupne ceste za veca vozila) u
ruralnim zonama

kamping segment jos nije
strukturiran; postoji rizik razvoja
bez jasnog standarda i doprinosa
lokalnoj zajednici

atraktivne mikrolokacije nisu
turisticki valorizirane kroz
premium outdoor proizvode

tranzitni promet kampera i kamp
vozila odvija se bez dovoljno
uredenih servisnih odmorista, uz
rizik ilegalnog kampiranja i slab
lokalni ucinak

kamping segment jos nije
integriran kao strateski segment
destinacijskog razvoja

Predlozeni smjer razvoja

fazno ulaganje u infrastrukturu na
odabranim lokacijama, uz model razvoja
koji preferira kvalitetu i specifi¢ni dozivljaj
umjesto masovnosti

razvoj mreze malih obiteljskih kampova i

boutique kampova visokog standarda koji
revitaliziraju ruralna podruéja i minimalno
optereduju prostor

strateSko pozicioniranje glampinga kao
luksuznog outdoor proizvoda s visokim
RevPAR-om i produzenom sezonom na
pazljivo odabranim lokacijama

uspostava mreze kamp odmorista
opremljenih infrastrukturom za servis
vozila, ¢ime se promet kanalizira i potice
potrosnja u lokalnom ugostiteljstvu i
trgovini

integrirati kamping u smjestajni portfelj
kao kljucan instrument diverzifikacije
trzista i produljenja sezone te
pozicionirati Imotu kao pozeljnu eco-
camping destinaciju

Situacijska analiza

Segment hostelskog smjestaja na podrudju destinacije Imota trenutno je nedostatan. Postojeca
ponuda svodi se na svega nekoliko objekata manjeg kapaciteta (primjerice u samom gradu
Imotskom), koji cesto funkcioniraju hibridno (sobe za iznajmljivanje/hostel). Nedostaje
moderni, tematski profilirani hostel (Design Hostel ili Boutique Hostel) veceg kapaciteta koji bi
mogao prihvatiti organizirane skupine.

Implementacija kvalitetne hostelske ponude kljucna je karika za diversifikaciju turistickog

proizvoda.
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Segment

strukturna
neprilagodenost

sportski turizam
(mlade
kategorije)

skolski i
edukativni
turizam

digitalni nomadi
i solo putnici

Camino i grupni
hodocasnici

investicijska
percepcija

Situacijska analiza / izazovi

Postojeci smjestaj primarno je
usmjeren na individualne tranzitne
goste. Ne postoji infrastruktura za
vede grupe (Skole, sportske ekipe,
planinari, Camino) koja zahtijeva
visekrevetne sobe, zajednicke
prostore i polupansionsku uslugu.

Sportski klubovi za kampove i
turnire traze funkcionalan smjestaj s
prehranom. Sadasnja ponuda u
Imoti nije prilagodena grupama
mladih sportasa.

Status UNESCO-ovog geoparka i
prirodni resursi stvaraju velik
potencijal za terensku nastavu i
ekskurzije, no standardi za
visednevnu nastavu (polupansion,
siguran grupni smjestaj) otezano se
ostvaruju u postojecoj strukturi.

Rastudi segment trazi socijalnu
atmosferu, zajednicke radne
prostore i povoljan, ali kvalitetan
smjestaj za duzi boravak. Postojedi
produkt Imote nedovoljno
zadovoljava ovu nisu.

Camino Imota i slicne tematske rute
privlace hodocasnike koji preferiraju
hostelski tip smjestaja u grupama;
trenutna ponuda je fragmentirana.

Privatni investitori hostele
percipiraju kao kompleksniji model s
vedim operativnim zahtjevima.
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Potencijalna rjesenja / modeli

poticanje ulaganja u moderne hostele
kao segment budget & social
accommodation viseg standarda (4 — 6
kreveta, privatne sanitarije, doruéak)

model Sport & Education hostela s
visekrevetnim sobama (4 — 8), vlastitim
kupaonicama, velikom blagovaonicom i
multifunkcionalnom dvoranom za
sastanke i videoanalize

specijalizirani Sport & Education hosteli s
u¢ionicama/dvoranama za predavanja i
radionicama, prilagodeni zahtjevima
Skolskih i sveucilisnih grupa (terenska
nastava, skole u prirodi, studijske
ekskurzije)

hosteli s coworking/coworkation
komponentom (zajednicke radne zone,
brzi internet, drustveni program) u
konceptu Budget & Social
Accommodation za nomade i solo
putnike s prosje¢nim boravkom 4 — 5
dana

razvoj hostela i smjestaja tip pansiona
duz Camino rute, s fokusom na
jednostavne visekrevetne sobe, dorucak i
zajednicke prostore za druzenje

promocija hostela kao modernog,
profitabilnog proizvoda (visi standard,
veca prosjecna popunjenost, grupe) te
poticajne mjere i savjetodavna podrska
za razvoj specijaliziranih hostelskih
koncepata



Segment

model Sport &
Education
hostela

model
Boutique/
Heritage hostela

javno-privatna
sinergija

Situacijska analiza / izazovi

Nepostojanje kapaciteta za smjestaj
sportskih ekipa i edukativnih grupa,
unatoc razvijenoj sportskoj
infrastrukturi i snaznom potencijalu
skolskog turizma vezanog uz
UNESCO-ov geopark.

Model Boutique/Heritage hostela
ciljano valorizira staru jezgru
Imotskog kao atraktivnu lokaciju za
dizajnerski ureden, drustveno
orijentiran smjestaj za mlade
putnike, digitalne nomade i kulturnu
publiku koji traze autentican, ali
cjenovno pristupacan urbani
dozivljaj.

Postoje napustene skolske zgrade i
sli¢ni javni objekti u ruralnim
podrucjima; nedovoljno su
iskoristeni za turisticke i edukacijske
svrhe.

Potencijalna rjesenja / modeli

visekrevetne sobe s privatnim
kupaonicama, velika blagovaonica,
multifunkcionalna dvorana;
pozicioniranje u blizini sportskih terena i
prirodnih atrakcija.

ciline skupine: sportski klubovi, izvidaci,
skole, sveucilista.

manji kapaciteti u staroj jezgri Imotskog
(kamene kuce), visok dizajn, naglasak na
zajednicke prostore (dnevni boravak,
krovna terasa)

ciljne skupine: mladi putnici, digitalni
nomadi, kreativci, Camino hodocasnici i
sudionici kulturnih dogadanja

javno-privatna partnerstva za
prenamjenu starih zgrada u
hostele/centre za Skolu u prirodi, uz
koristenje EU fondova za revitalizaciju
brownfield lokacija

Nedostatak standardizirane usluge nocenja s doruckom prepoznat je kao jedna od kljucnih

prepreka daljnjem razvoju cjelogodisnjeg turizma.

S ciljem diversifikacije i popunjavanja trziSne nise, razvoj B&B ponude planira se kroz dva

specijalizirana podsegmenta:

.B&B Active" (Outdoor & Camino): fokus na funkcionalnost za tranzitne goste (hodocasnici,

planinari). Standard ukljuuje mogucnost jednog noéenja, rani energetski dorucak (ili to-go

paket) te sigurno spremiste za opremu/bicikle (Bike & Bed standard)
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.B&B Heritage & Gourmet" (Lifestyle & Vikend): fokus na dozivljajni turizam. Standard
podrazumijeva autentican ambijent i vrhunski dorucak baziran na lokalnim namirnicama (OPG
mreza), ciljajuci posjetitelje vinskih tura i kulturnih dogadanja.

Operativni cilj: uspostava destinacijskog standarda kvalitete i poticanje konverzije dijela
apartmanskih kapaciteta u B&B objekte, Cime se izravno utjeCe na produljenje sezone i

povecanje potrosnje lokalnih proizvoda.

Sukladno zakonskim odredbama, segment nekomercijalnog smjestaja na podrucju Turisticke
zajednice Imota obuhvaca stambene jedinice (ku¢e za odmor, stanove) u vlasnistvu rezidenata
ili nerezidenata, koje se koriste za povremeni boravak vlasnika i osoba iz kruga obitelji, bez
naplate naknade za smjestaj. Demografska specificnost Imotske krajine ogleda se u visokom
udjelu dijaspore i povratnicke populacije (emigracija prema EU te urbanim sredistima RH), sto
rezultira znacajnim fondom nekretnina koje imaju funkciju vikend posjeta za vrijeme godisnjih

odmora/blagdana.

Analiza prometa i strukture nekomercijalnih kapaciteta ukazuje na izrazen trend revitalizacije i
prenamjene nekomercijalnih objekata u registrirane ku¢e za odmor (kategorizacija). Vlasnici
prepoznaju ekonomsku valorizaciju nekretnine kroz turisticki najam, ¢ime se podize standard
ponude (izgradnja bazena, uredenje okucnica). Nekomercijalni promet izrazito je koncentriran
u vrsnom dijelu sezone (srpanj/kolovoz) te tijekom blagdanskih razdoblja i lokalnih
manifestacija, generiraju¢i kratkorocne pikove opterecenja. Objekti su ravnomjerno
rasporedeni unutar svih jedinica lokalne samouprave (JLS), ¢esto u ruralnim zonama niske

gustoce naseljenosti, cime doprinose odrzavanju vitalnosti ruralnih naselja.

Upravljanje nekomercijalnim smjeStajem generira specificne izazove za odrzivost
destinacijskog sustava. Postoji latentna opasnost od obavljanja neregistrirane ugostiteljske
djelatnosti, ¢ime se narusava trziSno natjecanje i umanjuju fiskalni prihodi (boravisna pristojba,

porez na dohodak). Korisnici nekomercijalnog smjestaja generiraju opterecenje na komunalnu
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infrastrukturu (vodoopskrba, zbrinjavanje otpada, promet) kao i komercijalni gosti, uz
nerazmjerno manji financijski doprinos kroz pausalnu turisticku pristojbu. Nedisciplina u prijavi
boravka putem sustava eVisitor u ovom segmentu onemogucuje precizno pracenje turistickog

prometa i nosivog kapaciteta destinacije.

Cilj destinacijskog menadzmenta je integracija nekomercijalnog sektora u sustav upravljanja
kvalitetom i poticanje komercijalizacije poslovanja. Afirmativnim kampanjama provedba
informativnih aktivnosti usmjerenih na vlasnike nekretnina o benefitima kategorizacije
(legalizacija prihoda, rast vrijednosti imovine, dostupnost potpora TZ-a i Zupanije).
Savjetodavnim podrskama i pruzanjem tehnicke pomaze se pri procesu registracije i
kategorizacije objekata. Integracijom u destinacijski lanac vrijednosti vlasnike nekomercijalnih
objekata potrebno je ukljuciti kao dionike destinacije i vazne promotore. Kroz ciljanu
komunikaciju (newsletteri, infomaterijali) potrebno im je pribliziti ponudu destinacijskih
proizvoda (cikloturizam, enogastro ponuda, manifestacije) kako bi se potaknula njihova
izvanpansionska potrosnja. Zaklju¢no, nekomercijalni smjestajni fond Imotske krajine
predstavlja veliki resurs za prosirenje kapaciteta bez dodatnog pritiska na prostor (izbjegavanje
nove izgradnje/betonizacije). Implementacijom poticajnih mjera za konverziju u komercijalni
smjestaj te jacanjem fiskalne discipline ovaj segment moze znacajno doprinijeti ekonomskoj

odrzivosti i konkurentnosti destinacije.

Na podrucju destinacije Imota djeluje nekoliko specijaliziranih turistickih agencija i pruzatelja
turistickih usluga koji su kljucni za organizaciju, animaciju i valorizaciju cjelokupne turisticke
ponude. Agencije sa servisnim uslugama nude Sirok spektar profesionalnih usluga za domace
i strane goste, kao i za lokalnu zajednicu, s naglaskom na personaliziranu organizaciju boravka,

garantiranu sigurnost i kvalitetu iskustva.
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Destinacijske menadZzment kompanije (DMK) i turisticke agencije. U Imoti su u funkciji
DMK agencije koje nude organizaciju paket-aranZmana, vodene i tematske ture (prirodne,
kulturne, vjerske), jednodnevne izlete, incentive i event programe, prijevozne usluge, wellness-
aranzmane te posebne ponude za specifi¢ne interese (outdoor, vino, gastronomija, biciklizam,
sportske pripreme).

Animacijske i outdoor agencije. Specijalizirani su pruzatelji usluga koje nude najam bicikala i
e-bicikala, sportskih rekvizita, organizaciju team building programa, adventure i escape ture
(npr. lov na blago po Imotskoj jezgri), vodene avanturisticke izlete u prirodu (Biokovo, jezera,
rijeka Vrljika), kao i sportske kampove i Skole za sve uzraste.

Agencije za transfer i prijevoz. Nude organizirani transfer iz zracnih luka (Split, Mostar),
ekskurzije minibusevima i kombijima, shuttle prijevoz do atrakcija te prijevozne usluge za
sportske i poslovne grupe.

Prodaja i rezervacija ulaznica, izleta i dogadanja. Agencije nude svoje usluge u turisti¢kim
agencijama i na online booking platformama za rezervaciju smjestaja, kupnju ulaznica za
muzeje, kulturne manifestacije, sportske i zabavne dogadaje te usluge savjetovanja gostiju.
Prisutnost agencija i servisa doprinosi povecanju ukupne vrijednosti boravka, olakSava
dostupnost svih segmenata destinacijske ponude te omogucuje strukturiranu promociju i

kvalitetno upravljanje turistickim tokovima na podrudju cijele Imotske krajine.

Na podrudju destinacije Imota turisticke usluge vodenja predstavljaju znacajnu podrsku razvoju
kvalitetnog, interpretativnog i iskustvenog turizma. Navedene usluge profesionalno su
organizirane i ciljano usmjerene prema domadim, inozemnim i specijaliziranim gostima,
osiguravajuci posjetiteljima duboko razumijevanje prirodnih, kulturnih i drustvenih posebnosti

regije.

Licencirani turisticki vodici su na raspolaganju s nacionalnom i lokalnom licencom, od kojih
mnogi govore vise stranih jezika (engleski, njemacki, talijanski, francuski, poljski i dr.). Vodici su
stru¢no educirani za interpretaciju sveukupne ponude: od prirodnih atrakcija, povijesti i

etnologije do kulturnog nasljeda i vjerskih lokaliteta.
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U ponudi su brojne tematske ture: ,Price starih kamenih ulica Imotskog”, ,Tura jezera i kraskih
fenomena”, ,Vinska i gastro tura Imotske krajine”, ,Arheoloska i ruralna tura”, ,Camino Imota
tura” te specijalne ture za skole, obitelji i grupe s posebnim interesima.

Interpretativne Setnje i edukacije. Vodici pruzaju interpretativno vodenje kroz stalne
muzejske i galerijske postave, kulturne manifestacije te edukacije in situ na lokalitetima (npr.
geoloske Setnje oko Crvenog i Modrog jezera, interpretacija ste¢aka i arheoloskih nalazista).
Personalizirane i privatne ture. Sve vise raste ponuda individualiziranih i tailor-made stru¢nih
tura prema potrebama i interesima pojedinaca, obitelji, fotografa, istrazivaca, studijskih grupa
i VIP gostiju koje ukljucuju produzene boravke, transfer, degustacije i aktivnosti po izboru.
Vodenje za specificne niSe. Pokrivene su i niSne grupe npr. sportasi (sportske ture, sportska
povijest regije), hodocasnici (Camino, vjerske rute), ljubitelji prirode (birdwatching, botanika,
speleologija), kao i segment vodenja za osobe s invaliditetom uz dogovor i prilagodbu ture.
Usluge turistickog vodenja znacajno doprinose interpretativnoj vrijednosti destinacije,
produljenju boravka i rastu zadovoljstva gostiju, a istovremeno omogucuju strukturiranu

prezentaciju svih sastavnica jedinstvenog identiteta Imotske krajine.

Jednodnevni posjetitelji Cine znacajan, ali statisticki nedovoljno vidljiv segment ukupne
turisticke potraznje Imotske krajine. Plan razvoja turizma Imotske krajine istice da se velik broj
posjetitelja zadrzava bez nocenja, ponajprije zbog atraktivnosti krskih jezera, tvrdave Topana i
vinskih podruma. Posjetitelji pretezno dolaze iz obalnih destinacija Splitsko-dalmatinske
Zupanije (Makarska rivijera, Split, Omis) vlastitim automobilima ili organiziranim izletima.
Djelomicno se radi i o tranzitnim gostima (BiH — obala) te domadim izletnicima iz Splita, Sinja,

Zagvozda i okolice.

Glavni je motiv jednodnevnih posjetitelja posjet kljucnim prirodnim atrakcijama, prije svega
Modrom i Crvenom jezeru, rijeci Vrljici i panoramskim vidikovcima. Dodatni motivi ukljucuju

kratki kulturni dozivljaj (stara gradska jezgra, tvrdava Topana, sakralni objekti), rucak u lokalnim
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restoranima i krace rekreativne aktivnosti (Setnje, kupanje, paddle board, izleti). Jednodnevni
posjetitelji trenutacno koriste tek dio dostupnog potencijala i to najcesée u obliku kratkog
photo stopa uz jezera, bez dublje interpretacije i produzenog zadrzavanja. Stru¢ne analize
navode kako Imotska krajina ima ,znatne pogodnosti za dinamiziranje turistickog razvoja”, ali
jos uvijek ,nedovoljno valorizira” ljepotu i specificnosti resursno-atrakcijske osnove. U tom
kontekstu, ocekuje se daljnji rast jednodnevnih posjeta potaknut jacanjem brenda prirodnih
atrakcija (jezera kao ,skrivenih dragulja Europe”), razvojem Geoparka Biokovo-Imotska jezera,
rastom broja smjestajnih kapaciteta i ukupne vidljivosti Imote u medijima. Na temelju trendova
u slicnim ruralnim destinacijama strateski dokumenti preporucuju aktivno upravljanje ovim
segmentom, jer se bez ciljane ponude i usmjeravanja povecanje broja jednodnevnih posjetitelja

ne pretvara automatski u proporcionalan rast lokalnih prihoda.

Identificirani su sljededi izazovi povezani s jednodnevnim posjetiteljima:

® niska prosje¢na potrosnja: veliki dio jednodnevnih posjetitelja trosi minimalno
(parkiranje, jedno pice, eventualno manji obrok), pa se atrakcijska baza ne valorizira
adekvatno

® opterecenje infrastrukture i okolisa: sezonske guzve na prilaznim cestama,
parkiralistima i stazama oko jezera uz pojacani pritisak na krhke krske ekosustave
(otpaci, sigurnost pri spustanju do vode)

® visoka sezonalnost: veéina jednodnevnih posjeta koncentrirana je u srpnju i kolovozu,
iako bi proljece i jesen bile znatno pogodnije za boravak na otvorenom i rasterecenje
infrastrukture

® nedovoljna interpretacija i vodenje: veliki broj jednodnevnih posjetitelja obilazi Imotu
bez organiziranih tura, interpretacijskih ploca i vodica, posjetitelji Cesto ostaju na razini
.brzog razgledavanja” bez razumijevanja vrijednosti geoparka, kulturne bastine i
Camino rute

® nedostatak sustavnog monitoringa: sadasnje statistike gotovo da ne obuhvacdaju
jednodnevne izletnike, Sto otezava planiranje infrastrukture, proizvoda i upravljanje

nosivim kapacitetom.
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Na temelju strateskih dokumenata predlazu se sljedece smjernice za ukljucivanje jednodnevnih

posjetitelja u odrziv razvoj destinacije:

Mjesec

sijecanj

veljaca

ozujak

povezati kljucne atrakcije (jezera, grad, Camino etapna tocka, vinarija/OPG) u logican
slijed, cime se produljuje vrijeme boravka i povecava potrosnja

usmjeravanje jednodnevnih posjetitelja prema visednevnom boravku

na lokacijama najvele frekventnosti (jezera, centar grada) uspostaviti informacijske
tocke koje aktivno promoviraju visSednevne proizvode — kuée za odmor, Camino Imota,
geopark ture

uvesti call to action elemente (QR kodovi, promotivni materijali, posebne ponude) za
povratni posjet iz jednodnevnog u visednevni aranZman

dizajnirati jednodnevne programe za proljece i jesen (outdoor, geopark, Camino, vinske
ture) i uskladiti ih s kalendarom dogadanja i skolskim/fakultetskim programima
proaktivho komunicirati low season prednosti (manje guzve, ugodnija klima, poseban
ugodaj krajolika)

uvodenje sustava monitoringa jednodnevnih posjeta s mjeraima posjetitelja. Potrebno
je ugraditi mjerenje jednodnevnih posjetitelja u postojeci akcijski plan razvoja turizma
(brojanje na klju¢nim lokacijama, ankete zadovoljstva, zauzetost parkiranih mjesta).
redovito izvjestavati dionike (JLS, TZ, geopark, Camino) o novim uputama i trendovima,
kako bi se pravovremeno prilagodile mjere upravljanja i infrastrukturna ulaganja

jacati interpretaciju i edukaciju postavljanjem interpretacijske ploce i razviti digitalne
vodice (audio, aplikacije, QR sadrzaji) na klju¢nim tockama, s naglaskom na geobastinu,
kulturu, Camino i lokalne price

ukljuciti lokalne vodice i dionike u vodene ture i radionice kako bi jednodnevni

posjetitelji dobili dublji dozivljaj i emocionalnu vezu s destinacijom.

Procijenjena razina ) . . .
. . . . |Glavni razlozi dolaska tijekom mjeseca
jednodnevnih posjeta

lokalni izletnici i povratnici za blagdane; kratke Setnje do jezera po

vrlo nisko . P
lijepom vremenu; gotovo bez organiziranih izleta s obale

vl nisko povremeni vikend-izleti domacih gostiju (regija), ograniceni motiv:
pogled na jezera, Setnja gradom; klima jo$S nestabilna

nisko pocetak Skolskih/planinarskih izleta na jezera, povremene grupe iz
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Mjesec

travanj

svibanj

lipanj

srpanj

kolovoz

rujan

listopad

studeni

prosinac

Mjesec

sijecanj

veljaca

ozujak

travanj

Procijenjena razina

Glavni razlozi dolaska tijekom mjeseca

jednodnevnih posjeta

umjereno

poviseno

visoko

vrhunac

vrhunac

visoko

umjereno

nisko

vrlo nisko

2024.
(procjena)

400 - 500
500 - 600
700 - 900

1100 - 1300

Splita i Makarske; jac¢a uloga lokalnih i regionalnih izletnika

uskrsni i proljetni blagdani, ugodne temperature, prvi ozbiljniji

jednodnevni izleti s obale i iz unutrasnjosti; motivi: priroda u

.punoj vodi”, Setnje, fotografiranje

jaci rast dolazaka i noéenja u destinaciji, sve vise izletnickih tura iz

obalnih destinacija; kombinacija kupanja (kad je razina vode

visoka), kratkih outdoor aktivnosti i razgledavanja grada

prema TZ-u Imota lipanj veé pokazuje snazan rast dolazaka i

nocenja; paralelno se povecava broj jednodnevnih izleta iz

Makarske rivijere i Splita, motiv: osvjezenje na jezerima, bijeg od

vrucine s obale, aktivni dan u zaledu

vrh ljetne sezone: organizirani izleti, individualni gosti s obale,

Setnje i dogadanja

najvece optereéenje: u kolovozu je zabiljezen najveci broj dolazaka

i noc¢enja, maksimalan broj jednodnevnih posjetitelja

sezona se produzuje, ugodna klima i jos uvijek aktivni izleti iz

obale, jaci udio aktivnih/outdoor i slow travel posjetitelja; motivi:

Setnje, fotografija, vino, Camino/geopark

pad ljetnog turizma, period za posjete Skolskih grupa, za

planinarska drustva, ost. i tematske dogadaje (Camino Imota

vikend, geoture); jednodnevni posijetitelji dolaze zbog outdoor

aktivnosti, manifestacija i mirnijeg dozivljaja jezera

pretezno lokalni i regionalni izletnici, povremeni geoturisticki i

vjerski posjeti; kraéi posjeti kombinirani s prolaskom kroz regiju

pojedinacni posjeti tijekom blagdana i vikenda, fokus na grad,

vidikovce i kratke Setnje; turisticka motivacija slabija, ali potencijal

za adventske/tematske programe

2025.
(procjena)

400 - 500
500 - 600
800 - 1000

1200 - 1400

Glavni razlozi dolaska

vjerski, lokalni posjeti, etnodogadanja
manifestacije, sportska natjecanja
proljetne manifestacije, obilazak jezera

aktivni turizam, kulturna dogadanja
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. 2024. 2025. . .
Mjesec . . Glavni razlozi dolaska
(procjena) (procjena)

svibanj 1500 - 1700 1600 — 1800 biciklisticke rute, prirodne atrakcije
lipanj 2500 - 2800 2600 - 3000 Skolski izleti, festival, sezonski pocetak

) Modro/Crveno jezero, kupanje, glavni sezonski
srpanj 3600 - 4300 3700 — 4400

dolasci
kolovoz | 3800 - 5000 3900 -5100 lietne manifestacije, dogadanja, rekreacija
rujan 1500 - 2000 1600 - 2100 vikend-izleti, sportski susreti, povratak u skolu
listopad | 900 -1100 900 - 1200 jesenska dogadanja, izleti u prirodu
studeni | 500 - 700 500 - 700 smjena sezona, lokalni posjeti
prosinac | 600 — 900 600 — 900 advent, vjerski razlozi, tradicijski posjeti

Imotska krajina, smjestena u zaledu planine Biokovo, predstavlja jedinstvenu cjelinu prirodne i
kulturne bastine Dalmatinske zagore. Spoj krskog reljefa, bogate povijesti i autenti¢cnog nacina
zivota Cini ovu destinaciju iznimno privlacnom za razvoj selektivnih oblika turizma, s posebnim

naglaskom na geoturizam, kulturni turizam te enogastronomiju.

1. Prirodna bastina i Geopark Biokovo-Imotska jezera

Temelj turisticke ponude cine geomorfoloski fenomeni svjetskog znacaja, koji su Imotskoj
krajini osigurali status UNESCO-ova globalnog geoparka. Crveno i Modro jezero, kraski
fenomeni, nisu samo vizualni simboli Imotskog, ve¢ i spomenici prirode od iznimne geoloske
vrijednosti. Modro jezero ljeti postaje jedinstveno kupaliste, dok Crveno jezero, sa svojim
strmim liticama, predstavlja izazov za speleologe i istrazivace. Rijeka Vrljika kao ,hraniteljica"
polja Zila je kucavica imotskog kraja. Njezin tok nudi izvanredne uvjete za kajakarenje (kanu
safari), ribolov i opustajuce Setnje uz ocCuvanu floru i faunu. Zeleno jezero (Ricice) i Prolosko
blato: Manje poznati, ali jednako atraktivni lokalitetu koji pruzaju mir i autentican dozivljaj

prirode, idealni za birdwatching i piknik turizam. Sjeverna strana Biokova, koja gravitira
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Imotskom, nudi spektakularne vizure i zahtjevne planinarske staze koje povezuju zagorski krs

s pogledom na more.

2. Kulturno-povijesna bastina

Povijest Imotske krajine ispisana je u kamenu, od ilirskih gradina do mletacke i austro-ugarske
arhitekture. Tvrdava Topana je srednjovjekovna utvrda koja dominira gradom — nekoc¢ strateska
tocka obrane, a danas vidikovac i pozornica kulturnih dogadanja. U njezinu sklopu nalazi se
zavjetna crkvica Gospe od Andela. Nekropole stecaka (Cista Velika, Lovre¢) pod zastitom
UNESCO-a svjedocCe o bogatoj srednjovjekovnoj kulturi i specificnom umjetnickom izricaju
ovog podneblja. Gradska jezgra Imotskog s karakteristichom kamenom arhitekturom,
poznatim imotskim skalinama i secesijskim zgradama daje gradu mediteranski Sarm usred
kontinenta. Franjevacki samostan i Zavicajni muzej, koji je Cuvar arheoloske i etnografske

zbirke, posjetiteljima pruzaju uvid u kontinuitet Zivota na ovim prostorima od prapovijesti do

danas.
Reg. Naziv kulturnog ] Vrsta kulturnog ]
Rbr. . Naselje Pravni status
broj dobra dobra
Umijece pripreme ) . Zasticeno kulturno
1 Z-7959 ) Imotski Nematerijalna
imotske torte dobro
Arheolosko nalaziste o . Zasti¢eno kulturno
2 Z-7675 ) Lokvicici Arheologija
Sumbulova gradina dobro
Arheolosko nalaziste Medovdolac; . Zasti¢eno kulturno
3 Z-7682 i . Arheologija
Trstevnice Opanci dobro
Arheolosko nalaziste o . Zasti¢eno kulturno
4 Z-7672 Donji Vinjani | Arheologija
Turban dobro
Arheolosko nalaziste . . Zasti¢eno kulturno
5 Z-7671 ) Poljica Arheologija
Grebine dobro
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

Z-7631

Z-7611

Z-7476

Z-7403

Z-7355

Z-7346

Z-7347

Z-7334

Z-7335

Z-7874

Z-7206

Z-7207

Z-7196

Arheolosko nalaziste
Perekov bunar

Stecak u zaseoku
Luetici

Kovacko umijece
obitelji Nogalo

Bunari Brs¢anovica

Prapovijesne gomile
Mocatorine-Turski
doci

Bliznice - pet bunara i
lokva

Groblje sa ste¢cima
Glavica-kapela Gospe
od Zdravlja

Pridivisée - Cetiri
bunara i lokva
Kantanje Gospina

placa u Imotskoj i
Vrgorackoj krajini

Arheoloska zona
Galipovac-Baraviscée

Jovi¢a most nad
koritom Ricine

Most Mracaj nad
kanalom Jaruge u

naselju Mracaj

Jasenovski most nad

Donji Vinjani

Zupa

Slivho

Medovdolac

Dobrince

Lovreé

Dobrince

Opanci

Doli¢a Draga

Gornji
Vinjani

Grubine

Krivodol
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Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Nematerijalna

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Nematerijalna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno



19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

Z-7137

Z-7066

Z-7065

Z-7061

Z-7039

Z-7040

7-6945

Z-6941

Z-6900

Z-6891

7Z-6820

Z-6788

kanalom Jaruge u
zaseoku Jasenovac

Arheoloska zona Grad
- Orlove stine

Most Brvina na rijeci
Vrljici

Most na Bublinu na
rijeci Vrljici

Kapela Gospe od
Karmela na groblju

Most Sumet nad
kanalom Jaruge

Zmijavacki most na
rijeci Vrljici

Gradinica kod Jurkica

staja

Pusina kula

Arheolosko nalaziste
Nikoli¢a gradina

Arheolosko nalaziste
Grad (Ilvanova kula)

Kapela sv. Mihovila sa
sklopom kuca u
zaselku Ujevici

Arheoloska zona
Zaranac ploca

Lokvici¢i

Runovi¢

Zmijavci

Imotski

Sumet

Zmijavci

Svib

Lovreé

Lovrec

Medovdolac

Krivodol

Zagvozd

74

pojedinacna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Kulturnopovijesn
a ¢gjelina

Arheologija

dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro



31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

Z-6783

Z-6767

Z-6761

Z-6589

Z-6564

Z-6565

Z-6508

Z-6491

Z-6409

Z-6367

Z-6336

Z-6335

Stambeno-
gospodarski sklop
obitelji Radovinovic¢
(Bitanga)

Knjiga "La divina
commedia nell’arte
del cinquecento”

Arheolosko nalaziste
Gradinica

Arheolosko nalaziste
Lazine

Arheolosko nalaziste
Biorine-Kosiri

Arheoloska zona
Osoje-Mandarica
strana

Arheolosko nalaziste
Radez

Arheolosko nalaziste
Brizine-Balinjaca

Arheolosko nalaziste
Liskovac

Srednjovjekovno

groblje u Gornjim
Grani¢ima

Crkva sv. Duha

Kulturnopovijesna
seoska cjelina Lubine

Imotski

Imotski

Krstatice

Biorine

Biorine

Cista Velika

Zmijavci

Zmijavci

Zmijavci

Dobrince

Lovreé

Runovi¢

75

Nepokretna
pojedinacna

Pokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Kulturnopovijesn
a ¢jelina

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro



43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56

Z-6322

Z-6321

Z-6311

Z-5934

Z-5927

Z-5920

Z-5911

Z-5768

Z-5711

Z-7576

Z-7148

Z-5596

Z-6500

Z-5534

Arheolosko nalaziste
Mala (Ukradenova)
gradina

Kulturnopovijesna
seoska cjelina Garci

Arheolosko nalaziste
Bracova glavica

Srednjovjekovno
groblje Rudezove

kuce

Arheolosko nalaziste
Ceéljarova glavica

Crkva sv. lvana
Krstitelja

Arheolosko nalaziste
Striniceva glavica

Crkva Svih Svetih

Srednjovjekovno
groblje u Saki¢ima

Arheolosko nalaziste
Janjisev dub

Arheoloska zona
BosSnjakova gradina

Kulturno povijesna
seoska cjelina

Kukavice

Zgrada Zavicajnog
muzeja

Crkva sv. lvana

Glavina
Gornja

Podosoje

Glavina
Gornja

Donji Vinjani

Donji
Prolozac

Ricice

Doniji
Prolozac

Zmijavci

Studenci

Gornji
Vinjani

Lovreé

Glavina
Donja

Imotski

Zupa

76

Arheologija

Kulturnopovijesn
a cjelina

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Kulturnopovijesn
a ¢gjelina

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno



57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

Z-5340

7-6943

Z-5462

Z-7402

Z-3015

Z-1872

Z-3013

Z-4627

Z-4626

Z-4628

Z-4559

Z-5963

Z-4477

Krstitelja i arheolosko
nalaziste

Gospina crkva na
Durmisevcu

Gradina Jova

Arheolosko nalaziste
Zaduzbina

Raosov bunar

Arheolosko nalaziste
"Kod Pezinih kuc¢a"

Crkva sv. Luke

Arheolosko nalaziste
“Mramori" (Kamenjak)

Arheolosko nalaziste
Greblje-Grebnik

Arheolosko nalaziste
Gradina na Crvenom

jezeru

Stara crkva svetog
Ivana Krstitelja

Kompleks stare
Zdravstvene stanice

Mlinica Patrlj

Crkva Svetog Kriza i
srednjovjekovno

Doniji
Prolozac

Studenci

Cista Velika

Medovdolac

Lokvici¢i

Kamenmost

Lovreé

Slivno

Imotski

Dobranje

Imotski

Glavina
Donja

Rastovac

77

pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro



70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

Z-4461

Z-4476

Z-4231

Z-4087

Z-4086

Z-4005

Z-4004

7-3845

Z-3852

Z-3847

Z-3849

Z-3848

Z-3846

groblje sa ste¢cima

Tvrdava Badnjevice

Gradina Vitrenik i
pecina lkovaca

Ganga

Padi¢a mlinica

Ruralna cjelina Doniji
Karoglani

Sklop Domljan

Kuca Benzon

Crkva sv. Stipana

Ruralna cjelina
Medvidovici

Crkva Velike Gospe

Sklop Budimli¢

Stara zupna kuéa

Arheolosko nalaziste
Opacac s crkvom sv.
Marije

Postranje

Cista Velika

Zmijavci

Zmijavci

Poljica

Imotski

Rastovac

Glavina
Gornja

Zagvozd

Lokvici¢i

Zagvozd

Doniji
Prolozac

78

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Nematerijalna

Nepokretna
pojedinacna

Kulturnopovijesn
a ¢jelina

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Kulturnopovijesn
a cjelina

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro



83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

Z-3853

Z-3844

Z-3850

Z-3851

Z-3688

Z-3690

Z-3689

Z-6172

Z-5544

Z-3011

Z-3012

Z-2801

Z-5553

Kuca Mrkonjic¢

Crkva Svih Svetih

Sklop Vuleti¢

Ruralna cjelina
Vuletica staje

Kompleks Rezije
duhana

Crkva sv. Ante
Padovanskog

Crkva sv. Roka

Arheolosko nalaziste
Ploca-Vukov greb

Arheolosko nalaziste
Kokica glavica

Arheoloska zona
Crljivica

Arheolosko nalaziste
"Crkvine"

Gradina

Arheolosko nalaziste
Berinovac-Grebasnik

Zmijavci

Zagvozd

Dobranje

Dobranje

Imotski

Svib

Donji Vinjani

Zagvozd

Donji
Prolozac

Cista Velika

Cista Velika

Ricice

Lokvici¢i

79

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Kulturnopovijesn
a cjelina

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro



96

97

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

Z-5680

Z-5486

Z-4594

Z-4463

Z-7103

Z-4624

Z-4752

Z-4462

Z-4593

Z-5042

Z-3997

Z-7197

Z-4769

7-4623

Arheolosko nalaziste
Zvizda

Arheolosko nalaziste
Gradina

Crkva sv. Franje
Asiskog i samostan

Crkva sv. Mihovila

Spomen - kosturnica

Gornja Pogica mlinica

Petrovi¢a mlinica

Most na Suvaji

Mlinica Markic¢usa

Stambeno-
gospodarski sklop
Perinusa

Starokrs¢anska
bazilika u Crkvini na
Bublinu

Arheolosko nalaziste
Dikovaca

Arheolosko nalaziste
Mala gradina

Arheolosko nalaziste

Studenci

Cista Velika

Imotski

Doniji
Prolozac

Lovreé

Zmijavci

Zmijavci

Doniji
Prolozac

Kamenmost

Glavina
Donja

Zmijavci

Zmijavci

Studenci

Glavina

80

Arheologija

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Arheologija

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zastic¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno



110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120

121

Z-5355

Z-7102

Z-4622

RST-070
3-1973.

Z-3996

7-4625

P-6662

P-6623

P-6372

P-6352

P-6330

P-6184

Zelena glavica

Kulturno - povijesna
cjelina Imotskog

Kuca spaljenih

Arheolosko nalaziste
Borak

Spomen kosturnica
(Velika Drazevica)

Ostaci samostana na
otoci¢u Manastir

Tvrdava Topana

Tri bunara na Karusu

Arheolosko nalaziste
Grandici

Arheolosko nalaziste
kod Leka

Kapela sv. Ante i
arheolosko nalaziste
na Vitreniku

Arheolosko nalaziste
Piljeva gradina

Arheolosko nalaziste
Mala Vrbina

Donja

Imotski

Lovred

Gornji
Vinjani

Imotski

Donji
Prolozac

Imotski

Zagvozd

Glavina
Donja

Gornji

Vinjani

Krstatice

Krstatice

Postranje

81

Kulturnopovijesn

a ¢jelina

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Arheologija

dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Zasti¢ceno kulturno
dobro

Zasti¢eno kulturno
dobro

Privremeno zasti¢eno
kulturno dobro

Privremeno zasti¢eno
kulturno dobro

Privremeno zasti¢eno
kulturno dobro

Privremeno zasti¢eno
kulturno dobro

Privremeno zasti¢eno
kulturno dobro

Privremeno zasti¢eno
kulturno dobro



Arheoloska zona Crljivica nalazi se u Cisti Velikoj, uz samu magistralnu cestu Trilj-Imotski, u
duzini od oko 200 metara. Radi se o kompleksnoj arheoloskoj zoni koji ima nekoliko faza
razvoja. Prva faza su tri bron¢anodobna tumula (Velika i Mala Crljivica), druga faza je trasa
anticke ceste Salona — Tilurij — Nove — Narona, a treca faza je srednjovjekovno groblje s vise od
80 stecaka koje se razvilo na spomenutim tumulima. Juzno od Velike Crljivice nalazi se vrtaca

sa sedam bunara datiranih u srednji vijek.

Arheoloska zona ,,Osoje-Mandari¢a strana” nalazi se u Cisti Velikoj, juzno od magistralne
ceste Trilj — Imotski, a zapadno od zaseoka Mandari¢i. Na uzviSenju Osoje nalazi se
prapovijesna gradina. Plato gradine dimenzija je oko 170 x 160 m, okruZen je sa sjeverne,
sjevernoistocne i istocne strane bedemom Sirine oko 10 — 12 m i duzine oko 180 m. Na isto¢noj
strani bedema vidljivi su ostaci megalitskih zidova. Mogucée ju je datirati u Zeljezno doba.
Sjeverno od gradine, a zapadno uz poljski put nalaze se dvije prapovijesne gomile. Veca gomila
promjera je 18 m i visine oko 2 m. Manja gomila promjera je 11 m i visine oko 1,5 m.
Sjeverozapadno od gomila nalazi se petrada, mjesto na kojem su se vadile kamene ploce za

krov. Sjeverno od gomila, a zapadno od poljskog puta nalazi se bunar Vodica.

Arheolosko nalaziste , Crkvine” nalazi se na zapadnom dijelu naselja Cista Velika, stotinjak
metara juzno od ceste Trilj — Imotski. Na tisu¢u metara ¢etvornih istraZzene povrsSine otkriven je
slozen kompleks s ostacima antickih profanih te ranokrs¢anskih i ranosrednjovjekovnih
sakralnih gradevina okruzenih pripadaju¢im grobljima. Otkrivene su i dvije anticke cisterne te
ranokrs¢anska krstionica. Nalaziste je najvec¢im dijelom istrazeno, konzervirano te ¢e uskoro biti

prezentirano.

Arheolosko nalaziste , Kod Pezinih kuca" nalazi se u juznom dijelu mjesta Lokvici¢i, juzno od
zaseoka Pezo, tj. sjeverno od ceste Trilj — Imotski. Radi se o srednjovjekovnom groblju sa
steccima koje se razvilo u 15. stoljecu uz anticku komunikaciju Salona — Tilurij— Novae — Narona.
Vidljiva su 23 stecka. Repertoar ukrasnih motiva slican je kao i na ostalim ste¢cima ovoga kraja:
rozete, polumjeseci, krizevi, spirale, stilizirane vitice, ljudske figure povezane u kolo, prikazi

lovca konjanika te jelena.
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Arheolosko nalaziste ,,Mramori” nalazi se u istocnom dijelu mjesta Lovre¢, uz cestu Trilj —
Imotski. Radi se o srednjovjekovnom groblju sa ste¢cima koje nastaje u 15. stolje¢u uz staru
anticku komunikaciju Salona — Tilurij — Novae — Narona. Sacuvano je oko 20 stecaka svih vrsta
te jedna krizina. Repertoar ukrasnih motiva slican je kao i na ostalim ste¢cima ovoga kraja:
rozete, polumjeseci, krizevi, spirale, vitice, ljudske figure povezane u kolo, prikazi lovca
konjanika te jelena. Na jednom stecku sljemenjaku sacuvan je natpis pokojnika Vlkoja

Bogdanica koji spominje i ,kovaca" tj. klesara Jurinu.

Arheoloski lokalitet , Berinovac-Grebasnik” nalazi se na podrudju zaseoka Zovko u
Berinovcu, sjeverno od ceste Cista — Imotski. Radi se o vecem srednjovjekovnom groblju sa
steccima koje se nalaze na terasama. Vidljivo je 30 stecaka. Repertoar ukrasnih motiva sli¢an je
kao i na ostalim ste¢cima ovoga kraja: rozete, polumjeseci, krizevi, spirale, stilizirane vitice,
ljudske figure povezane u kolo, prikazi lovca konjanika te jelena. Nije bilo sustavnih arheoloskih
istrazivanja, pa bi se mogla ispitati mogucénost postojanja ste¢aka u okolnim suhozidima i pod

zemljom.

Arheolosko nalaziSte Derekov bunar nalazi se uz juzni rub prometnice Imotski — G. P. Vinjani
Donji, odnosno na sjeveroistocnom rubu Imotskog polja. Na blago povisenom terenu,
omedenom suhozidom sa svih strana osim sjeverne, kroz 15. i 16. stoljece nastaje groblje sa
steccima. U zapadnom suhozidu ugradena su tri velika ste¢ka-ploce (80 x 140 x 60 cm; 80 x 167
x 90 cm; 60 x 170 x 60 cm) horizontalno polozena. Na juznoj padini uzviSenja nalazi se jos jedan
sanduk, nesto manjih dimenzija. Sanduci su nesto grublje obrade i neukraseni. Na uzvisenom
dijelu nalazista najvjerojatnije se nalazi jos stecaka, ali zbog zaraslosti terena nije ih bilo moguce
identificirati. Po suhozidima uocavaju se ulomci stecaka tako da je pravi broj stecaka na ovoj
nekropoli znatno veci. Na sjevernom rubu nalazista nalazi se kamenom obzidan bunar s

recentnom betonskom krunom, poznat kao Perekov bunar.

.Gradina” u Cisti Velikoj kod Imotskog nalazi se na uzvisenju sjeverno od magistralne ceste
Trilj — Imotski, stotinjak metara sjeverozapadno od crkve sv. Jakova.

Radi se o prapovijesnoj gradini, tj. manjoj utvrdi smjestenoj na vrhu spomenutog uzvisenja.
Bedemi su sacuvani na istoCnoj, sjevernoj i zapadnoj strani, dok je na juznoj strani strma litica.

Prema nalazima keramike, gradina je bila u upotrebi tijekom Zeljeznog doba, a mozda i kasnije.
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Postoji mogucnost da se manje naselje smjestilo s juzne strane gradine. Gradina u Cisti Velikoj
jedna je od najvaznijih u ovom dijelu dalmatinske unutrasnjosti te direktno kontrolira prastari

put (i danas u funkciji) koji iz doline Cetine vodi prema istoku.

Na istocnom rubu Crvenog jezera smjestila se jedna od najvecih i najvaznijih
prapovijesnih gradina ovog podrudja. Gradina na Crvenom jezeru i podrucje neposredno oko
nje zauzima oko dva hektara povrSine na padini brda. Sa sjeverne i djelom sa zapadne strane
zastic¢ena je jezerskim ponorom, dok je s juzne, dijelom sa zapadne te istoCne strane branjena
i danas vrlo dobro vidljivim, visokim i Sirokim bedemom, dugim oko sto metara i mjestimicno
visokim do deset metara. Bedem je graden u tehnici suhozida. Gradina se koristila i u kasnoj

antici.

Arheolosko nalaziste Grancici nalazi se uz sjeverni rub Imotskog polja, na blagoj padini juzno
od zaseoka Granci¢i u Glavini Donjoj, na podrucju grada Imotskog. Na spomenutom prostoru
u 15.1 16. stolje¢u nastaje nekropola sa ste¢cima. Do danas je sacuvano najmanje Sest stecaka
iako je broj ste¢aka na ovoj nekropoli bio sigurno vedi. U rubu suhozida koji omeduje prostor
sa zapadne strane nalazi se neukraseni stecak sljemenjak, dok su u samom suhozidu ugradena
jos najmanije tri stecka. Istocno od suhozida na zaravnatom prostoru nalaze se dva stecka ploce
od kojih je jedan ukrasen po svim rubovima vegetabilnom bordurom, a po gornjoj povrsini

polumjesecom, krizem, rozetom, rukom i Stitom.

Arheolosko nalaziSte kod Leka nalazi se zapadno od prometnice Imotski — Posusje, a juzno
od zaseoka Leke u Vinjanima Gornjim. Uz makadamski put s njegove juzne strane nalaze se tri
prapovijesne gomile. Najmanja gomila, promjera oko 5 metara i visine oko 0,50 metara nalazi
se uz suhozid makadamskog puta. Isto¢no od nje nalazi se najveca gomila, promjera oko 12
metara i visine oko 2 metra, dok se desetak metara jugoistocnije nalazi gomila promjera oko 8
metara i visine oko 1,5 metara. Na ovoj posljednjoj gomili kameni plast je manjim dijelom
devastiran, dok je na ostalim dvjema dobro sacuvan. lako nisu provodena nikakva arheoloska
istrazivanja, s obzirom na materijal pronaden na povrsini i u blizini gomila, ovu nekropolu
moguce je datirati u broncano i zeljezno doba. U neposrednoj blizini gomila nalazi se Bagina

gradina te su ove prapovijesne gomile u uskoj vezi sa zivotom na ovoj gradini.
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Arheolosko nalaziste Sumbulova gradina nalazi se u naselju Berinovac na jugozapadnom
obodu Imotskog polja, a sjeverno od magistralne prometnice Lovre¢-Imotski i zaseoka
Papucic¢i-Sumbuli po kojem je i dobila ime. Na istaknutom vrhu brda nalazi se prapovijesna
gradina, tj. utvrda smjestena na dominantnom strateskom polozaju, na 607 metara nadmorske
visine, koji je omogucavao kontrolu okolnih putova te Imotskog polja. Sa sjevera ju stiti oStra
strmina prema Provaliji i predjelu Luka u jugozapadnom dijelu Imotskog polja. Na zapadu
uzvisine nalazi se ovalni plato gradine povrsine oko 1800 m?, omeden suhozidom. Na samom
tiemenu gradine uocavaju se ostaci objekta poligonalnog tlocrta, vjerojatno anticke
promatracnice. Samom platou gradine pristupalo se sa zapada i juga, gdje suvremeni kolnik
skriva trasu anticke ceste Trilj — Narona. lako nisu provedena arheoloska istrazivanja, na osnovi
povrsinske keramike gradinu je moguce datirati u broncano i zeljezno doba s ponovnim

koristenjem u antickom periodu.

Arheolosko nalaziste ,, Zaduzbina” u Cisti Velikoj nalazi se juzno od magistralne ceste Trilj —
Imotski.

Radi se o plitkoj vrtaci u kojoj je tijekom srednjeg vijeka (a vjerojatno i ranije) izgraden bunar,
u Cijoj se neposrednoj blizini razvilo groblje sa ste¢cima. Danas je saCuvano desetak ukrasenih
stecaka (sliemenjaci, ploce i sanduci), koji se prema svojim dekorativnim motivima (lov, kolo,
ljiljan, rozete, krizevi, arkade, ukrStena koplja, vegetabilni motivi) mogu datirati Siroko u 15.
stoljece i srodni su ste¢cima u okolici. Uz bunar i stecke nalazi se i veliki naplav s kojega se puni

cisterna (gustirna, Catrnja) za vodu sagradena krajem 19. ili pocetkom 20. stoljeca.

Arheolosko nalaziSte Zelena glavica nalazi se na uzvisini jugoistocno od Crvenog jezera,
juzno od ceste za Imotski. Radi se o viseslojnom arheoloskom nalazistu s ostacima arhitekture
i groblja koji se datiraju od prapovijesti i antike do kasnog srednjeg vijeka.

Stara zupna crkva Sv. Duha s grobljem nalazi se na maloj uzvisini sjeverno od ceste Lovrec¢ —
Imotski. Na istom mjestu je vjerojatno postojala crkvica izgradena u 15./16. st. Danasnja
jednobrodna crkva pravilne orijentacije s kvadratichom apsidom sagradena je na njezinim
ostacima, a svoj konacni oblik dobila je 1755. g. Oko nje i u njezinoj blizini postoji groblje sa
ste¢cima. Glavno procelje ima trodijelnu preslicu s trima zvonima, iznad ulaza je rozeta, a bocno

je presvodena otvorena kapelica s oltarom-ste¢ckom. Unutrasnjost crkve presvodena je
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polubacvastim svodom. Glavni oltar iz lokalne je radionice obitelji Rako (19. st.), s centralnom

slikom Silazak Duha Svetoga, naslikanom na drvu iz 1737. g.

Danasnja zupna crkva sv. Frane sagradena je u drugoj polovici 19. stoljeca u blizini ranije
porusene crkve. Crkva je monumentalna, trobrodna gradevina, podignuta u neoromanickom
slogu, orijentirana istok — zapad. Kameni je zvonik, kvadraticnog tlocrta i Siroko rastvorene loze
za zvona, iz 1848. godine s povisenjem iz 90-ih godina 20. stolje¢a. Samostan je smjesten juzno
od crkve i nastao je u nekoliko faza: od prve polovice 18. stoljec¢a do druge polovice 19. stoljeca.
Ortogonalna samostanska krila medusobno formiraju poluotvoreni klaustar, koji je otvorenom
stranom orijentiran na jug, s kvalitethom vizurom na samostanski vrt. U samostanu se cuva

vrijedna kulturno-povijesna zbirka, kao i bogata knjiznica.

Arheolosko nalaziste gradina Jova nalazi se s juzne strane ceste Studenci — Imotski na 773
metara nadmorske visine na istoimenom brdu. Zaravnjeni plato gradine ovalna je tlocrta,
dimenzija 90 x 60 metara, izduzen u pravcu sjever — jug, a zajedno s bedemima zauzima oko
8000 metara kvadratnih. Branjen je jednostrukim bedemom s juzne i zapadne strane, a samo
djelomi¢no, u duzini od desetak metara, sa sjeverozapadne strane. Ulomak trakaste rucke, kao
i ostali povrsinski nalazi keramike upucuju na zakljucak da je gradina bila koristena u rano
broncano doba. Na istocnoj strani gradine nalazi se velika gomila, promjera oko 30 metara i
visoka od 4 — 5 metara. Gomila je najvjerojatnije sluzila u kultne svrhe te je vjerojatno nastala
kasnije, kada gradina gubi svoju obrambenu funkciju. Zapadno od gradine, na udaljenosti oko
100 metara, nalazi se prapovijesna gomila. Gomila je promjera oko 10 metara i visine oko 2
metra. Na vrhu gomile je suhozidni zaklon visine oko 0,5 metara. Gomila je u uskoj vezi sa

Zivotom na gradini.

Kantanje je crkvena pucka poboznost i glazbovanje korizmenog razdoblja prisutno u vecini
sela juznog, jugoistocnog i sjeveroistocnog dijela Imotske krajine te zapadnog dijela Vrgoracke
krajine, koje svoju kulminaciju doZivljava u procesijama Velikoga petka. Kantanje na podrucju
7upa juznog dijela Imotske krajine zabiljeZeno je u Zagvozdu, Zupi Biokovskoj, Krstaticama,
Grubinama, Drumu, Gornjem Podbablju, Slivnu Imotskom, Zmijavcima, Runovi¢ima, Vinjanima
(Gornjim i Donjim) i Poljicima Imotskim. Na podrucdju Vrgoracke krajine kanta se u

podbiokovskim selima (Zupama Biokovskog dekanata): Ras¢ane, Kozica i Poljica Kozicka. U
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glazbenom smislu, kantanje je arhaiCan vokalni glazbeni fenomen pjevanja jedne od
tekstualnih inacica Gospina placa. Vecina je stihova navedenih Gospinih pla¢eva u osmercu, a
svi tekstovi imaju vise od 300 dvostihova. Kantanje se u pravilu izvodi dvoglasno, pretezito u

parovima glazbenim stilom poznatim kao ,stil tijesnih intervala”.

Kapela Gospe od Karmela nalazi se na groblju u Imotskom, smjestenom na strmom terenu
jugozapadno od crkve i samostana. Kamenu jednobrodnu kapelu na dvama nivoima je 1866.
god. dao sagraditi gvardijan fra Ante Peri¢. Na gornjem nivou je kapela, a na donjem je bila
mrtvacnica. Glavno procelje ima centralno smjesten portal, iznad kojeg je jednostavna rozeta,
a zavrsava jednodijelnom preslicom na zvono. U unutrasnjosti gornjeg nivoa kapele dominira
oslikani i reljefno ukraseni drveni oltar s centralno postavljenom slikom Gospe od Karmela -
rad lokalne radionice obitelji Rako iz Imotskog, koja je u drugoj polovici 19. st. izradivala drvene

oltare u baroknom stilu za crkve Imotske i Vrgorske krajine.

Knjiga La divina comedia nell altre del cinquecento Dantea Alighierija tiskana je u Milanu
1908. u izdavackoj kuci Fratelli Treves. Za tisak ju je priredio Corrado Ricci. Predstavlja rijetku
knjigu in folio, dimenzija 44,2 x 33,3 x 5,5 cm, tiskanu na papiru, tvrdo ukori¢enu i s vanjske
strane oblozenu gustim smedim platnom. Knjiga broji 325 stranica pisanih talijanskim jezikom
i latinicnim pismom, s time da je predgovor (28 str.) numeriran rimskim brojevima, dok su sva
tri pjevanja, kao i indeks ilustracija te popis umjetnika, numerirani arapskim brojevima. Tekst u
knjizi obogacen je brojnim reprodukcijama talijanskih renesansnih umjetnika kao $to su:
Michelangelo, Zuccari, Raffaello, Tiziano, Coreggio, Botticelli, Signorelli, Tintoretto, Caravaggio
i dr. U knjizi, izdvojeno na posebnom papiru, nalazi se 70 grafika koje predstavljaju reprodukcije

dijela talijanskog renesansnog umjetnika Federica Zuccaria.

Gradevinski sklop Rezije duhana ili Dogane nalazi se u jugoistocnom dijelu Imotskog. Sastoji
se od Cetiriju zgrada za skladistenje duhana i pomocnih objekata sagradenih u razdoblju
izmedu 1887. i 1910. godine. Zgrade Rezije duhana projektirane su s tlocrtom u obliku
izduzenog pravokutnika, gradene od pravilnih klesanaca slaganih u redove, s uspravnim
prozorima, u kamenim pragovima od fino obradenog kamena, ¢iji su nadvoji naglaseni plitkim

lukovima od opeke.
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Kompleks stare Zdravstvene stanice sastoji se od triju kuca izrazitih stilskih figura, smjestenih
u terasastom vrtu ogradenom kamenim zidom u koji se ulazi kroz troja vrata. Juzna kuca je
reprezentativnija i najveca, gradena od velikog, fino obradenog kamena. U potkrovlju je
istaknuti cementni luminar s atikom, ukrasen volutama i figurama lavova, a na kutovima kuce

su sklupture godisnjih doba na visokim postoljima s volutama.

Kuca Benzon u Imotskom ozbukana je dvokatnica, izrazitih secesijskih obiljezja s ukrasom na
reprezentativnom zapadnom procelju te s djelomi¢no sa¢uvanim interijerom iz istog razdoblja

(namjestaj, oslici i dr.).

.Kuéa spaljenih” u naselju Lovre¢ nalazi se s juZne strane kruznog toka na prometnici Drzavne
ceste Split — Imotski, neposredno ispod Zupne crkve sv. Duha. U njoj su u Drugom svjetskom
ratu zivi spaljeni stanovnici Lovreca i okolnih mjesta. Na isto¢nom procelju prema Drzavnoj
cesti 1961. god. postavljena je spomen-ploCa s natpisom i poimeni¢nim popisom Zrtava
ubijenih 22. 7. 1943. god. od talijanskih i njemackih vojnika. Kao memorijalni spomenik
stradalim civilnim Zrtvama u Drugome svjetskom ratu, ,Kuca spaljenih” predstavlja vrijedno

spomen-obiljezje ovoga dijela Dalmatinske zagore.

Kulturno-povijesna cjelina Imotskog. Nad Imotskim poljem, pod tvrdavom Topanom, na
obroncima brda Podi, smjestio se grad Imotski. Grad se razvijao od srednjeg vijeka na ovamo,
a ubrzani razvitak dozivljava tijekom 19. i pocetkom 20. stoljeca, kada se urbanisticki oblikuje.
Urbanisticku strukturu Cine dvije uzduzne ulice u smjeru istok — zapad, dva trga i niz vertikalnih,
stepenastih komunikacija. Uz reprezentativne kuce od kojih neke imaju obiljezja neostilova i
secesije, nosioci specificnog karaktera povijesne jezgre su i objekti skromnije graditeljske
vrijednosti gradeni u tradiciji lokalne pucke gradnje. UnatoC pojedinim devastacijama, cjelina

ima ocCuvanu povijesnu strukturu.

Na otoci¢u ,Manastir” pod sjevernim liticama jezera Prolosko blato nalaze se ostaci
franjevackog samostana. Longitudinalna gradevina s osam prostorija sagradena je za potrebe
imotskih fratara vjerojatno tijekom 17. stoljeca. Ostaci samostana u vrlo su loSem stanju. Zidovi

su uruseni, a Citavi je kompleks zarastao i gotovo nepristupacan.
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Zaseok Medvidovici nalazi se na uzvisini Podi. Pripada selu Glavina Gornja te je smjesten na
granici opcine Prolozac i Imotski. Stambeno-gospodarski objekti nalaze se na velikim
parcelama i prilicno su udaljeni jedni od drugih, $to Cini ovaj zaseok posebnim. Zaseok se sastoji
od 30-ak kuéa, sagradenih najvjerojatnije tijekom 19.i 20. stoljeca. lako je naselje vedim dijelom
zapusteno, sacuvalo je prostorni raspored i organizaciju, kao i vecinu arhitektonskih elemenata

gradevina.

Spomen-kosturnica u naselju Lovre¢ nalazi se uz drzavnu cestu Split — Imotski. Podignuta je
u spomen palim borcima Drugog svjetskog rata te predstavlja vrijedno spomen-obiljezje ovog

dijela Dalmatinske zagore.

Spomen-kosturnica (Velika Drazevica). Unutar ogradenog prostora nalazi se kamena
spomen-kosturnica. Nad kamenoj spomen-kosturnici dize se spomenik u obliku obeliska s
natpisom na cijem se vrhu nalazila zvijezda petokraka, koja je naknadno uklonjena. Natpis

izraZzava priznanje i zahvalnost palim borcima NOB-a s podruc¢ja Imotske krajine.

Monumentalna stambena kamena viSekatnica s gospodarskim objektima i prostranom
okuénicom u posjedu obitelji Radovinovi¢ (Bitanga) nalazi se sa zapadne strane Zupne crkve
sv. Franje u Imotskom. Datira s kraja 19. st., a oblikovana je proporcionalno, jednostavno i
simetricno te u duhu tradicionalne arhitekture podneblja. Specificno uredeni interijer sa
sacuvanim originalnim artefaktima, opremom i namjestajem prezentira nam visoki nivo kulture
stanovanja u Imotskom s kraja 19. i pocetkom 20. st., a zelene povrsine na kaskadnim terasama,
nekad bogate kultiviranim vrtovima, vocnjacima, vinogradima i oranicama, kao i impresivni

vinski podrum, svjedoce o zemljoposjednickoj i vinarskoj povijesti obitelji.

Tvrdava Topana nalazi se iznad Imotskog, na strmim liticama izmedu Modrog jezera i tzv.
Gospina doca. Nepravilnog je oblika koji prati oblik klisure na kojoj je podignuta, duzine oko
40 metara. Sagradena je na nekoliko razina, a vidljivi ostaci se datiraju u vrijeme od 14. do

pocetka 18. stoljeca, s tim da su arheoloski sacuvani i raniji slojevi.

Umijece pripreme imotske torte obuhvala posebna znanja i vjestine izrade svecCanog

okruglog kolaca od prhkog tijesta s bogatim nadjevom i karakteristicnim ukrasom u obliku
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krune. Imotska torta priprema se kao simbol identiteta i vrhunac proslava vaznih Zivotnih i
godisnjih obicaja stanovnika grada Imotskog i Imotske krajine. U recepturi prevladavaju
bademi, naranca i limun, uz domace proizvode, poput maraskina i proseka, te niza zacina,
poput cimeta, orascica, klinci¢a, vanilije i ruma, koji svjedoce o povijesnim trgovackim i
kulturnim vezama ovoga kraja. Priprema imotske torte danas ima vaznu ulogu u ocuvanju i
prijenosu identitetskih i kulturnih vrijednosti medu generacijama stanovnika Imotskog i

Imotske krajine.

Zgrada Zavicajnog muzeja u Imotskom dio je kompleksa Rezije duhana izgradenog na
prijelazu iz 19. u 20. st. Nakon preuredenja zgrade blagovaonice 2004. g., u nju je useljen
zavicajni muzej. Zgrada je visoka prizemnica s podrumom i visokim potkrovljem, projektirana s
tlocrtom u obliku kriza. Gradena je od pravilnih klesanaca s ve¢im prozorima i nadvojima od
opeke. Po sredini juznog procelja je glavni ulaz te drveni trijem natkriven dvostresnim krovom.
U prizemlju je muzejski postav podijeljen u tri cjeline: arheolosku, kulturno-povijesnu i
etnografsku zbirku. U potkrovlju je galerijski prostor te kancelarijske prostorije. Zgrada je

natkrivena dvostresnim krovom s pokrovom od utorenog crijepa.

Prirodne resurse podrucja TZ-a Imota Cini izrazito razvijen krski reljef s nizom ponikava, strmih
litica i zaravni, koji tvori jasno prepoznatljiv pejzazni okvir destinacije. Sustav jedanaest jezera
(Modro, Crveno, Dva oka, Postranjsko/Prosutica, Krenica, Provalija, Prolosko jezero u sklopu
Proloskog blata, Galipovac, Lokvicicko/Mamica, Knezovi¢a jezero te Prolosko blato kao
sezonsko poplavno jezero) predstavlja jezgru geomorfoloske bastine i kljucni diferencijacijski
element turizma Imotske krajine. Rijeka Vrljika i pripadajuca izvorisna i rije¢na stanista dodatno
osiguravaju kontinuirani vodni resurs, vazan za razvoj rekreacije na vodi, sportskog ribolova i
edukativnih Setnica, uz istodobnu obvezu ocCuvanja ekoloske stabilnosti. Krske padine Biokova
i okolne zaravni pruzaju prostorni potencijal za razvoj strukturiranih outdoor proizvoda
(planinarenje, pjesacke i biciklisticke rute, vidikovci), koji mogu funkcionalno povezati jezera,
rijeCnu dolinu i tradicionalna sela u koherentne dozivljajne cjeline. U kombinaciji s plodnim

agrarnim krajolikom vinograda, vocnjaka i vrtova u nizinskim dijelovima, navedeni prirodni
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resursi tvore Cvrstu osnovu za pozicioniranje Imote kao destinacije odrzivog, iskustvenog i

cjelogodisnjeg outdoor turizma.

Naziv prema . .. Broj N Potkategorija
Naziv Povrsina ) Kategorija zastite ...
aktu registra zastite
Podrucje
i IMOTSKA .
Imotska jezera - 415,841859 | 268 Znacajni krajobraz
. JEZERA - GAJ
Gaj
, CRVENO L "
Crveno jezero 13,79118321 | 109 Spomenik prirode Geomorfoloski
JEZERO
. MODRO L "
Modro jezero 39,17922277 | 110 Spomenik prirode Geomorfoloski
JEZERO
Izvori$ni dio i
T VRLJIKA - . o
obalni pojas IZVOR 50,7570606 | 267 Posebni rezervat Ihtioloski
rijeke Vrljike
5 PROLOSKO e
Prolosko blato 994,4408483 | 269 Znacajni krajobraz
BLATO
Planina Biokovo | BIOKOVO 19366,79614 | 335 Park prirode

Autenticnost je kljucna rijec imotske gastronomije, koja spaja tradiciju skrtog tla s vrhunskom
kvalitetom namirnica. Vinska cesta Imotskog vinogorja prezentira autohtona sorta kujundzusa
koja je zastitni znak kraja, no sve vedi uspjeh biljeze i crne sorte (trnjak, vranac) te medunarodne
sorte, koje na ovom tlu daju vrhunske rezultate. Lokalne vinarije nude degustacijske programe
koji spajaju vino, hranu i pricu. Tradicionalnu gastronomiju prezentira Imotska torta, zasti¢eno
kulturno dobro, i predvodi slatku ponudu, dok su rastika, janjetina ispod peke i domaci prsut

temelj slane ponude. Imotska krajina dozivjela je procvat visokokvalitethog smjestaja u
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ruralnim vilama s bazenima, koje gostima pruzaju privatnost, mir i izravan dodir s prirodom,

Cesto u obnovljenim starim kamenim ku¢ama.

Razvedenost terena i blaga klima omogucuju cjelogodisnje aktivnosti na otvorenom. Ponudu
outdoor aktivnosti Cine mreza biciklistickih i pjeSackih staza, trail utrke, voznja quadovima i
jahanje, koje privlace avanturiste i ljubitelje prirode. Medu najznacajnije manifestacije ubrajaju
se ,Glumci u Zagvozdu", ,Imotska sila" i uprizorenje ,Muke Isusove”, koje su kulturni brendovi

koji privlace tisuce posjetitelja, obogacujuci boravak kvalitetnim umjetni¢kim sadrzajem.

Procjena .. L.
o . Estimirani Iskoristivost
. Turisticki godisnjeg . .
Kategorija broi kapacitet potencijala Napomena
resurs roja
o, (godisnie) (%)
posjetitelja
PRIRODNA BASTINA
najpopularnija
Modro jezero |80 000 — 100 150 000 60 — 65 % prirodna atrakcija,
+ -
(Imotski) 000 ° sezonski vrhunac VII-
VIl
vidikovac uglavnom,
Crveno jezero 40 000 - 50 . 9 .
(Imotski) 000 80 000+ 50-55% bez direktnog pristupa
motski
Geomorfologija dnu
Zeleno lab ¢
slabo prometovan,
jezero/RiCice 5000 - 8000 30 000+ 15-25% P . .
(Prolozac) nedovoljna promocija
rolozac
Prolosko blato nerazvijen sadrzaj,
(ornitolosko 1500 - 2500 |15 000+ 10-15% potencijal za
podrucje) birdwatching
rijeka Vrljika raste interes za
Vodotoci (rekreacijske  |8000 — 12 000 40 000+ 20-30%  |kajakarenje, nedostaju
aktivnosti) organizirani programi
Biokovo domini - .
ominira pristup s juga
. (sjeverna strana |15 000 — 20 P Ps) .g
Planine otski 000 60 000+ 25-35% (Makarska), nedovoljna
— imotski
istup) infrastruktura
pristup

KULTURNO-POVIJESNA BASTINA
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Kategorija

Fortifikacije

UNESCO bastina

Muzeji

Sakralna bastina

Urbana bastina

Turisticki

resurs

tvrdava Topana

i crkva Gospe
od Andela

stecci (Cista

Velika, Lovred)

franjevacki
samostan i

muzej (Imotski)
Zavicajni muzej
Imotske krajine

(Imotski)

crkva sv. Franje

(Imotski)

povijesna jezgra

Imotskog
(skaline,
secesija)

ENOGASTRONOMIJA

Vinarije

OPG-ovi

Restorani

Gastroproizvod

vinska cesta
Imotskog
vinogorja
(degustacije)
proizvodaci
maslinovog
ulja, sira,
proseka
tradicionalni
restorani
(Zdilar,
Euphoria, Tri
suncaidr.)
imotska torta
(prodaja,
prezentacija)

AKTIVNI TURIZAM

Biciklizam

biciklisticke rute
(Imotsko i Sirak)

Procjena

godisnjeg
broja
posjetitelja
30 000 - 40
000

3000 - 5000
8000 - 12 000
4000 - 6000
10 000 - 15
000

25000 - 35
000
12.000-18
000

5000 - 8000
40 000 - 60
000

20 000+
jedinica

8000 - 12 000

Estimirani
kapacitet
(godisnje)

80 000+

25 000+

30 000+

20 000+

30 000+

70 000+

50 000+

30 000+

100 000+

neograniceno

40 000+

93

Iskoristivost
potencijala
(%)

40 - 50 %
12-20%
30-40 %
20-30%
35-50 %
35-50%
25-35%
15-25%
45 - 60 %
40 - 50 %
20 - 30%

Napomena

klju¢na kulturna tocka,
potrebno ulaganje u
interpretaciju

izuzetna vrijednost, ali
slaba dostupnost i
prezentacija

kvalitetan sadrzaj,
nedostaje digitalna
promocija

potrebna
modernizacija postava

dio kulturnih ruta,
vezano uz
manifestacije

potrebno povezivanje
s gastro i shopping
ponudom

raste trend vinskog
turizma, nedostaje
zajednicka promocija

fragmentirana ponuda,
potrebna klasterizacija

vrlo dobra kvaliteta, ali
nedostaje certificirana
gastroponuda

zasticeno dobro,
nedostaje centralno
mjesto prezentacije

nedovoljno oznacene
staze, nedostaju rent-



Procjena

Y een. e Estimirani Iskoristivost
. Turisticki godisnjeg . .
Kategorija . kapacitet potencijala [Napomena
resurs broja .
... (godisnje) (%)
posjetitelja
a-bike punktovi
hiking, trail rastuca ponuda,
Outdoor ; 10 000 - 15 . L
running, quad 50 000+ 20-30%  |nedostaje koordinacija
avanture . 000 ..
safari medu ponudacima
sportski ribolov potrebna bolja
Ribolov (Prolosko blato, 3000 — 5000 20 000+ 15-25% regulativa i
Ricice) infrastruktura
. . nedostaju organizirani
) kajakarenje na A
Kajak/kanu 2000 -3000 |15 000+ 15-20%  |programii najam

Vrljici
opreme

SMJESTAINI KAPACITETI

4 hotela mali kapacitet
i itet,
. (Emotheo,  ~15000 40 000+ pacrte
Hoteli . . o o 35-40% nedostaju 4* i 5*
Venezia, Zdilar, nocenja nocenja L
Dom) objekti
dominant blik
_ ... . kuce za odmor |~200 000 400 000+ Ormvna.n a.n © .I
Privatni smjestaj ) .. .. 50-60 % smjestaja, izrazito
(~400 objekata) nocenja nodenja )
sezonski
privatne sobe i .
. B ~40 000 80 000+ razlicita kvaliteta
Apartmani/sobe maniji .. .. 45 -55%
) nocenja nocenja usluge
apartmani
MANIFESTACIJE
Gl . nacionalno
.Glumci u ..
> qu” 5000 - 8000 |15 000+ 40 - 50 % prepoznatljiva
agvozdu
9 manifestacija
Muka
Gospodina - .
. 10 000 - 15 tradicijska, visoka
Kultura nasega Isusa 20 000+ 60-70% L
) 000 posjecenost
Krista (Uskrs,
Cvjetnica)
.Imotska sila" ional
regionalno
(kulturne 3000 -5000 10 000+ 35-50% 9 il
repoznatljiva
manifestacijei) prep /
.Cvit tenciial tk
otencijal za rast kroz
Etno razgovora”- 4000 — 6000 15 000+ 30-409% oA
festival vi klasterizaciju
estival vina
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Procijenjeni kapacitet predstavlja godisnju posje¢enost koju resursi mogu podnijeti uz
odgovarajuce ulaganje u infrastrukturu, interpretaciju i promociju, uz ocuvanje vrijednosti
resursa. Iskoristivost potencijala izraCunata je kao omjer trenutne posjecenosti i potencijalnog
kapaciteta, Sto ukazuje na prostor za razvoj i potrebne intervencije. Visoka sezonalnost: vecina
resursa ostvaruje 70 — 80 % prometa u razdoblju od svibnja do rujna, $to ukazuje na potrebu

diversifikacije ponude i produljenja sezone.

U proteklih pet godina (2021. — 2026.) Turisticka zajednica Imota i destinacija Imotska krajina
primile su niz znacdajnih priznanja, Sto potvrduje uspjeSnu tranziciju iz izletnicke u ozbiljnu
destinaciju odrzivog i kulturnog turizma.
U nastavku je pregled klju¢nih nagrada i priznanja koje mozZete uvrstiti u promotivne materijale
ili godisnja izvjeséa:
® Zlatni INTERSTAS 2024. prestizna je medunarodna nagrada dodijeljena Turistickoj
zajednici Imota za izvrsnost u turistickoj promidzbi i doprinos razvoju turizma.
® Posebna povelja F.ES.T. 2024. individualno je priznanje dodijeljeno direktoru TZ-a
Imota, Luki Kolovratu, za izniman osobni doprinos razvoju turizma Imotske krajine.
® Nagrada publike (Festival turistickog i etnofilma Krk) za promotivni film The beauty of
Imotski autora Gorana Jovi¢a. U konkurenciji od 102 filma, ovaj uradak prepoznat je po
vizualnoj estetici koja emotivno prenosi atmosferu destinacije.
® UNESCO Global Geopark status. lako formalno dodijeljen ustanovi Geopark Biokovo-
Imotska jezera, ovo je najvaznije medunarodno priznanje za destinaciju u kojem je TZ
Imota bila jedan od klju¢nih partnera i suosnivaca.
® Simply the Best 2021. je nacionalna nagrada koju dodjeljuju UHPA (Udruga hrvatskih
putnickih agencija) i turisticki ¢asopis Way to Croatia. TZ Imota nagradena je u kategoriji
.Novi projekt u turizmu", prvenstveno za razvoj i implementaciju projekta Camino
Imota, koji je u rekordnom roku postao prepoznatljiv turisticki proizvod.
® Suncokret ruralnog turizma Hrvatske (Srebrna povelja/Posebno priznanje) dodijeljeno
je Geoparku Biokovo-Imotska jezera u kategoriji ,Ruralno-turisticki projekti”, cime je

valoriziran napor u povezivanju prirodne bastine s turistickom ponudom zaleda.
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U modernom turistickom okruzenju odnosi s javnos¢u (PR) nadilaze funkciju informiranja i
predstavljaju strateski alat za upravljanje reputacijom, kreiranje pozeljnog imidza i
pozicioniranje destinacije na ciljanim emitivnim trziStima. Za destinaciju Imota, koja tezi
afirmaciji kao premium outdoor i lifestyle odrediste, imperativ je uspostava proaktivnog,
digitalno integriranog i sinergijskog komunikacijskog modela koji ukljucuje sve dionike

turistickog lanca vrijednosti.

Snagu predstavlja visok potencijal organskog dosega: atrakcije poput Modrog i Crvenog jezera
generiraju znacajan volumen korisnicki kreiranog sadrzaja na drustvenim mrezama,
osiguravajudi visoku vidljivost bez izravnih ulaganja.

Autenticnost narativa (storytelling): destinacija posjeduje snazne, medijski atraktivne price
temeljene na kulturno-povijesnoj bastini, gastarbajterskom naslijedu i enogastronomiji, sto
predstavlja odli¢nu osnovu za content marketing.

Reputacija u privatnom smjestaju: visoke ocjene gostiju na OTA platformama (Booking.com,
Airbnb) generiraju preporuke gostiju, $to je kljucan faktor povjerenja.

Slabosti predstavlja reaktivnost komunikacije: PR aktivnosti primarno su usmjerene na
povremene najave dogadanja, dok nedostaje stratesko, kontinuirano plasiranje tematskih prica
kroz cijelu godinu. U komunikacijskim kanalima primijecen je nedostatak vertikalne i
horizontalne integracije u komunikaciji dionika. Privatni sektor (iznajmljivaci, OPG-ovi) rijetko u
svojim kanalima promovira krovni brend destinacije, Ccime se rasipa komunikacijski potencijal.
Snazna digitalna ujednacenost jedna je od slabosti, jer dok TZ Imota odrzava profesionalne
standarde, znacajan dio dionika posluje s digitalno neadekvatnim alatima (zastarjele mrezne

stranice, neaktivni profili), Sto narusava percipiranu kvalitetu destinacije.

Podrugje Identificirani izazov

Upravljanje sadrzajem Nedostatak kontinuiranog protoka lifestyle vijesti izvan glavne sezone.
(Content Management) Medijska prisutnost Cesto je sezonalna ili potaknuta eksternim faktorima
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Podrugje Identificirani izazov

(vremenski uvjeti), umjesto proaktivno kreiranim temama.

Doseg i sinergija Oslanjanje na placeno oglasavanje pred organskim PR-om. Nedovoljna
(Reach & Synergy) diseminacija sadrzaja TZ-a od dionika limitira doseg destinacijskih kampanja.

Konzistentnost poruke
(Brand Consistency)

Nedosljednost u komunikaciji: TZ promovira ,odrzivi i aktivni turizam", dok dio
privatnog sektora komunicira isklju¢ivo cjenovnu konkurentnost ili masovni
turizam, stvarajuéi kognitivnu disonancu na trzistu.

Nepostojanje formaliziranih protokola za upravljanje kriznim situacijama

Krizno komuniciranje |(negativne recenzije, ekoloski incidenti, komunalni problemi) koji mogu

narusiti reputaciju destinacije.

Komunikacijska strategija pociva na dualnom pristupu: (A) strateska uloga TZ-a Imota kao

koordinatora i (B) operativna uloga dionika u sinergijskom efektu multipliciranja poruke.

A) Uloga TZ-a IMOTA (destinacijski menadzment i koordinacija)

Turisticka zajednica preuzima i vodi ulogu odgovornosti za strateSko usmjeravanje

komunikacije i edukaciju sektora. U proaktivnim odnosima s medijima provode se:

organizacija studijskih putovanja (Fam & Press Trips)

strateSko dovodenje specijaliziranih novinara, blogera i influencera iz nisnih segmenata
(outdoor, gastro, heritage) u razdobljima pred- i posezone

plasman medijskih prica: kreiranje i distribucija visokokvalitetnih reportaza i vizualnih
materijala (npr. ,Jesen u Imotskom: enologija i bastina”) prema ciljanim medijima,
umjesto standardnih priopéenja. Upravljanje bazom medija: odrzavanje azurne baze

kontakata kljucCnih turistickih novinara na emitivnim trzistima (DACH regija, UK, Poljska).

Upravljanje digitalnom reputacijom:

monitoring drustvenih mreza: sustavno pracenje klju¢nih rijeci (#Visitimota, #BlueLake)
i aktivno dijeljenje kvalitetnog korisnickog sadrzaja radi jacanja vjerodostojnosti
edukacija dionika: organizacija radionica i izrada smjernica za dionike na temu
,Digitalna komunikacija i upravljanje recenzijama”

interna komunikacija: B2B Newsletter: redovita distribucija informacija dionicima (trzisni

trendovi, najave kampanja, besplatna foto-banka za koristenje)
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- digitalna platforma za dionike: uspostava kanala za brzu razmjenu operativnih

informacija (npr. zatvorene grupe za komunikaciju).

B) Uloga DIONIKA (operativna provedba i multiplikacija)

Privatni sektor (hoteli, agencije, OPG-ovi, iznajmljivaci) djeluje kao ambasador brenda. Njihovi
komunikacijski kanali moraju biti uskladeni s krovhom strategijom.

1. Optimizacija vlastitih digitalnih kanala (web i e-mail marketing). Content marketing na
mreznim stranicama: implementacija sekcije ,O destinaciji* na mreznim stranicama dionika.
Sadrzaj mora nuditi dodanu vrijednost (preporuke za izlete, gastrovodici), uz poveznice
(backlinkove) na sluzbenu stranicu TZ-a Imota. CRM i Newsletter: sustavno prikupljanje
kontakata gostiju (uz GDPR privolu) i provedba e-mail marketing kampanja (npr. Early Bird
ponude, blagdanske Cestitke) s ciljem poticanja ponovnih dolazaka i lojalnosti.

2. Strategija drustvenih mreza (Instagram, Facebook, LinkedIn). Konzistentno brendiranje:
obvezna implementacija sluzbenih destinacijskih oznaka (#Visitimota, #Imotski) uz vlastite
brendirane oznake. Cross-promocija (sinergijski marketing): umrezavanje dionika kroz
medusobno preporucivanje i oznacavanje (tagiranje) u objavama (npr. smjestajni objekt
promovira lokalnu vinariju i obrnuto). Ovime se gostu prezentira cjelovita destinacijska ponuda.
Autenti¢nost sadrzaja: fokus na sadrzaj koji humanizira brend i gradi povjerenje (npr. proces
proizvodnje vina, priprema autohtonih jela).

3. Upravljanje online reputacijom (ORM)

Proaktivno upravljanje recenzijama: odgovaranje na sve recenzije na OTA kanalima i Googleu.
Odgovori moraju biti profesionalni, faktografski i tonirani s postovanjem, bez obzira na
sentiment recenzije. Poticanje povratnih informacija: implementacija sustava za poticanje
zadovoljnih gostiju na ostavljanje recenzija, ¢ime se izravno utjece na rangiranje destinacije na

globalnim platformama.

Ucinkovitost komunikacijske strategije Imote ovisi o disciplini poruke i sinergijskom djelovanju.
TZ Imota definira strateski okvir (brend arhitekturu, klju¢ne poruke, vizualni identitet), dok
dionici taj okvir operativho provode kroz svoje kanale. Samo uskladenim, visekanalnim
pristupom koji komunicira jedinstvenu pri¢u o autentic¢noj, odrzivoj i gostoljubivoj destinaciji

Imota moze ostvariti Zeljeno trziSno pozicioniranje i konkurentsku prednost.
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Organizacija zabavnih i kulturnih dogadanja u destinaciji Imota proizlazi iz snaznog partnerstva

izmedu lokalnih kulturnih institucija, opcina i grada Imotskog, Turisticke zajednice Imota,

udruga civilnog drustva, kulturno-umjetnickih drustava te privatnog sektora (ugostiteljstvo,

vinari, OPG-ovi). Ovaj segment kljucan je za promociju lokalnog identiteta, razvoj cjelogodisnje

turisticke dinamike i ukljucivanje stanovnistva u valorizaciju nematerijalne i materijalne kulturne

bastine.

Trenutno najznacajnija dogadanja:

Camino Imota vikend

IMOTA Bike & Wine — rekreativna biciklijada i vinska promocija
Blueredgreen Triathlon

Magic Time Vinyl Festival na Vrljici

Imotska sila (kulturni festival, izlozbe, predstave, koncerti itd.)
lietne manifestacije na Topani (koncerti, kazaliste pod zvijezdama)
Bakove svecanosti (karnevalski dogadaj)

vinski festivali, klapske veceri, folklorne feste i djecji programi
tematski sajmovi i tradicijske proslave

glazbene, kulturne i kulinarske veceri u suradnji s lokalnim udrugama i ustanovama
KazaliSne predstave Glumci u Zagvozdu

no¢ni uspon na Biokovo.

Udruge kao suorganizatori dogadanja: Geopark Imotska jezera, BIKE IM, K.U.M. Prolozac,

Bakove svecanosti, Cvit razgovora, KUD Dikovaca, HPD Imotski.

Dogadanje Kratki opis I1zazovi Prilika za napredak
. _ jacanje medunarodne
organizirano hodocasée Y . . o
) ogranicen broj sudionika i |promocije i povezivanje s
) Camino rutom kroz o . . L. ]
Camino Imota . osjetljivost na vremenske |privatnim smjestajem i
. Imotsku krajinu, . . L N
vikend \ ) uvjete smanjuju ugostiteljima moze
visednevni duhovno- . . o .
e ur skalabilnost dogadanja produziti boravak i
pjesacki program . . .
povedcati potrosnju
rekreativna biciklijada uz za sada ponajprije razvoj serije ,Bike & Wine"
Bike & Wine enogastronomsku lokalno/regionalno dogadanja i paketa moze

promociju lokalnih vinara prepoznata, s ograni¢enim |pozicionirati Imotu kao
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Dogadanje Kratki opis Izazovi Prilika za napredak

kapacitetom za vece grupe prepoznatljivu ciklo-
i organizirane dolaske enogastro destinaciju

Novouredena Imotska
pijaca revitalizira tradiciju
,Sride u Imotskom” kao

L. . . . L. o klju¢nog mjesta susreta,
trznica lokalnih proizvoda broj izlagaca i posjetitelja ) ) g. ) .

. ) . . L trgovine i drustvenog

Imotska pijaca i rukotvorina na te ogranicena vidljivost .. ) .
) L Zivota te istodobno jaca

otvorenom izvan destinacije o .
turisticku atraktivnost

destinacije kroz ponudu
autenti¢nih lokalnih
proizvoda i dozivljaja.
Strukturiranje programa i
) . o ovisnost o vremenskim jaca sigurnosna
Pustolovni dani na |programi aktivnog o o . ]
uvjetima I sigurnosni infrastruktura mogu

Modrom i Crvenom |odmora i animacije na . . . ;
aspekti ogranicavaju opseg pretvoriti dogadaje u

jezeru odrudju jezera . ) . o
) P ) aktivnosti nositelje outdoor imidza
Imote.
N . o Jaca digitalna promocija i
) dugogodisnja ljetna visoka reputacija, ali g p. . y
Imotska sila ) . . Y tematsko povezivanje s
manifestacija s kulturnim |ogranicena medunarodna .
(kulturna . o oo . . kulturnim turama mogu
. . i umjetnickim vidljivost i oslonjenost na o ) N
manifestacija) L. privudi publiku vise
programom ljetni period

platezne moci.

. . T Jace brendiranje ,Ljeta na
koncerti i kazalisne Prostorni i logisticki e .
Topani” i ciljano uvodenje

Ljetne manifestacije |predstave na otvorenom kapaciteti ogranicavaju broj . .
) . . o izvodaCa moze
na Topani u povijesnom ambijentu posjetitelja i kompleksnost . )
. pozicionirati dogadaje kao
tvrdave. produkcije. v 1.
posebne dozivljaje Imote.

. Integrirani godisniji

L Fragmentiranost programa . LT
. tradicijska i zabavna ) . kalendar i paketiranje vise
Karnevali i vinski o i nedostatak zajednickog o ]
o dogadanja tijekom . dogadanja u istom terminu
festivali, klapske . N . kalendara otezavaju L.
. godine u vise naselja o o mogu povecati broj i
veceri, folklor . turisticko planiranje L
Imotske krajine prosjecni boravak
dolazaka.

posjetitelja.

Uvodenje dvojezi¢nih
sajmovi, blagdanske i dominantno lokalni fokus, s . ,J, ) .
Lo . . N sadrzaja i tematskih tura
Tematski sajmovi i |obicajne proslave vezane |ogranicenom B ) .
tijekom sajmova moze

tradicijske proslave |uz lokalnu kulturu i interpretacijom za strane L .
. o povecati atraktivnost za
proizvode posjetitelje
medunarodne goste.

Glazbene, kulturne i [programi koje zajednicki |ovisnost o entuzijazmu Strateska podrika TZ-a i
kulinarske veceri organiziraju lokalne pojedinih organizatorai  standardizacija formata

udruge, ustanove i slabija sustavna promocija (npr. ,Imota evenings”)
Cvit razgovora ugostitelji moze stvoriti prepoznatljiv
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Dogadanje

(veler vinogradara i

vinara)

Gastrovecer
obrtnika

Triatlon Blue - Red -

Green

Muka Gospodina
Isusa Krista

3. Festival hrvatskih
UNESCO-ovih
geoparkova

Kratki opis Izazovi

nuznost izgradnje javne
garaze zbog ogromnog
problema s parkingom

Nakon uspjesno odrzanih
festivala na podrucju
Geoparka Papuk (2025.) i
Geoparka Viski arhipelag
(2026.), tredi Festival
hrvatskih UNESCO-ovih
geoparkova odrzat ¢e se
upravo na podrudju
UNESCO Geoparka
Biokovo-Imotska jezera
2027. godine. Festival
veceg broja sudionika i
partnera

- osiguravanje kvalitetne
promocije i vidljivosti
festivala

- povezivanje lokalne
promocije geobastine,  |zajednice, proizvodacda i
odrzivog razvoja, tradicije turistickog sektora

- potreba za dodatnim
edukativnim i
interpretacijskim
sadrzajima na podrudju
Imotske krajine

okuplja hrvatske
UNESCO-ove
geoparkove, strucnjake,
lokalne proizvodace i
posjetitelje s ciljem

i lokalne gastronomije.
Kroz edukativne sadrzaje,
strucne susrete i
predstavljanje lokalnih
proizvoda potice se
suradnja izmedu
hrvatskih i partnerskih
inozemnih geoparkova.
Festival ujedno doprinosi
podizanju svijesti o
vaznosti oCuvanja
prirodne i kulturne
bastine te promicanju
odrzivog razvoja lokalnih
zajednica.
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Prilika za napredak

serijski proizvod.

Nova trznica je prostor za
vecinu bududih
manifestacija.

- jacanje prepoznatljivosti
Geoparka Biokovo-Imotska

- organizacija i koordinacija jezera na nacionalnoj i

medunarodnoj razini

- razvoj odrzivog turizma,
te promocija i jacanje malih
OPG-ova, lokalnih
proizvoda i tradicije

- umreZavanje s drugim
UNESCO-ovim
geoparkovima i razmjena
znanja i iskustava

- poticanje gospodarskog
razvoja lokalne zajednice
kroz manifestacije i
turisticku ponudu

- edukacija posjetitelja o
vaznosti zastite geobastine
i prirodnih vrijednosti



Dogadanje

Imota Spring
Outdoor
Weekend
(ozujak/travanj)

Imota Autumn
Wine & Dine
(rujan/listopad)

Festival
jesenskih okusa
Imote (listopad)

Imota Geo &
School Days
(travanj/svibanj,
jesen)

Imota Trail &
Wine Weekend
(studeni)

Imota Heritage
& Arts Weekend
(ozujak/studeni)

Kratki opis

proljetni vikend-festival
outdoor aktivnosti (trail,
hiking, MTB, nordijsko
hodanje) s bazom na
jezerima i Biokovu

jesenski enogastro
vikend s degustacijama
vina, lokalnih proizvoda i
chef's dinnerima u
vilama i restoranima

tematski jesenski sajam
(vino, kesteni, gljive,
tradicijska jela) uz
radionice kuhanja i
glazbeni program

edukativni tjedni za
Skole i fakultete uz
vodene ture kroz
UNESCO-ove geopark,
radionice i laboratorije u
prirodi

kombinacija trail

utrke/rekreativnog hoda
i enogastro programa u
vinarijama i OPG-ovima

vikend kulturnih sadrzaja
(koncerti, kazaliSte,
radionice, vodene ture)
u staroj jezgri i
muzejima

Izazovi

Potrebno je uskladiti
termine, logistiku i
sigurnosne protokole
za vise paralelnih
aktivnosti na
otvorenom.

Zahtijeva snaznu
koordinaciju vinara,
ugostitelja i smjestaja
te jasan standard
kvalitete.

rizik preklapanja s
drugim
gastromanifestacijama
u Hrvatsko, potrebna je
diferencijacija koncepta

Potrebno je prilagoditi
program skolskim
kurikulumima i
pravilnicima za izlete te
osigurati odgovarajuci
grupni smjesta;.

vremenski rizik u kasnoj
jeseni i potreba za
profesionalnom
organizacijom trail
dogadaja

Zahtijeva stabilno
financiranje i suradnju s
kulturnim institucijama i
nezavisnom scenom.
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Prilika za napredak

Moze pozicionirati Imotu
kao proljetnu outdoor
destinaciju i produziti
sezonu prije Uskrsa i
glavne sezone.

Stvara snazan motiv
dolaska izvan ljeta i jaca
prepoznatljivost Imote
kao enogastro destinacije
Dalmatinskog zaleda.

Moze privudi posjetitelje
vikendima u kasnoj jeseni
te promovirati lokalne
proizvode i OPG-ove.

Omogucuje razvoj
snaznog segmenta
Skolskog i edukativnog
turizma u predsezoni i
posezoni te jaca imidz
Imote kao ,ucionice u
prirodi”.

Moze privuci aktivne
goste i ljubitelje vina u
kasnoj posezoni te
potaknuti dodatnu
potrosnju u vinarijama i
smjestaju.

Jaca kulturni identitet i
moze privudi urbanu
publiku vise platezne
mocdi u mirnijim
mjesecima.



Dogadanje

Imota Family
Nature Days
(proljetni i
jesenski praznici)

Kratki opis

obiteljski programi u
prirodi (obiteljske ture,
radionice u prirodi,
djedje igre) vezani uz
jezera i ruralna naselja

Izazovi

Potrebno je osigurati
dovoljno animacijskog
kadra i sigurnosnih
protokola za djecu.

Prilika za napredak

Stvara dodatne razloge
dolaska obitelji iz vecih
gradova u vrijeme
Skolskih praznika, s
fokusom na zdrave i
edukativne aktivnosti.

1. Uspostava sustava programske koordinacije

Turisticka zajednica Imota zadrzava ulogu strateskog koordinatora i promotora turistickih
dogadanja, dok se operativna provedba (prostorna logistika, produkcija, izvedbene aktivnosti,

angazman volontera) delegira partnerskim subjektima:

® javnim ustanovama (Zavicajni muzej Grada Imotskog, Gradska knjiznica “Don Mihovil
Pavlinovic¢”, obrazovne institucije, centri za kulturu) za provedbu kulturnih, obrazovnih i
interpretacijskih programa

e udrugama i drustvima civilnog drustva za realizaciju tematskih, folklornih i tradicijskih
manifestacija

® privatnom sektoru (vinari, ugostitelji, obiteljska poljoprivredna gospodarstva, event

agencije) za provedbu gastro, enoloskih i zabavnih dogadanja.

TZ Imota uspostavlja ugovorni okvir suradnje koji definira financijske modele (okvirne
proracune), vizualne standarde destinacije te komunikacijske i promotivne kanale dostupne

partnerima.

2. Formiranje destinacijske radne skupine za dogadanja ,,Imota Experience Events”

Predlaze se formiranje medusektorske radne skupine sastavljene od pet do sedam klju¢nih
dionika (predstavnici kulturnih ustanova, sportskih udruga, lokalne samouprave, LAG-a, TZ-a i
privatnog sektora).

Zadace skupine ukljucuju:
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e koordinirano planiranje godisnjeg kalendara dogadanja
e definiranje nositelja i financijskih modela za pojedine manifestacije
e usuglasavanje promotivnih aktivnosti u skladu s destinacijskim brendom ,Imota

Experience Events”.

3. Razvoj standardiziranih koncepata dogadanja

Radi povecanja ucinkovitosti i dosljednosti, TZ Imota uspostavlja 3 — 5 standardiziranih
konceptualno-logistickih paketa dogadanja (npr. Vinski tjedan, Ljeto na vodi, Dan tradicije).
Partneri ih godisnje samostalno implementiraju uz mentorsku i promotivnhu podrsku TZ-a.
Taj pristup doprinosi izgradnji licenciranog sustava manifestacija u okviru brenda ,Imota
Destination Experience”, Cime se osigurava kontinuitet, prepoznatljivost i kvalitativna

kontrola.

4. Outsourcing i profesionalizacija produkcije

Za kompleksnije manifestacije (npr. Imotske sile, Ljeto na Topani) preporucCuje se angazman
vanjskih producenata ili specijaliziranih event agencija. TZ zadrzava nadzor nad brendom,
programskom kvalitetom i komunikacijskom strategijom. Financiranje se moze organizirati
kombinacijom vlastitih sredstava TZ-a, proracunskih sredstava JLS-a, sponzorskih modela te

donacija gospodarstva.

5. Aktivacija volonterske i akademske mreze

Kroz suradnju sa srednjim Skolama, udrugama mladih i visokoobrazovnim institucijama
(posebno fakultetima za turizam, kulturu, medije i event menadzment), moguce je uspostaviti
organizirani program volontiranja i strucne prakse. Na navedeni nacin TZ Imota dobiva
operativhu podrsku tijekom manifestacija, a mladi stjecu prakticna iskustva, kompetencije i

javnu vidljivost.

Dodatni instrumenti za racionalizaciju procesa

e digitalni sustav kalendara dogadanja (Google Workspace ili namjenska online

platforma) dostupan svim partnerima radi redovitog azuriranja i koordinacije termina
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e standardizirani promotivni alati i vizualni predlosci (plakati, objave, najave) koji
osiguravaju jedinstveni komunikacijski identitet destinacije

e polugodisnje planiranje dogadanja s definiranim rokovima prijave, potvrde i objave
kalendara

e vodi¢ za organizatore manifestacija koji definira protokole, tehnicke i promotivne

standarde, sigurnosne zahtjeve te nacine ukljucivanja lokalne zajednice.

TZ Imota treba izdavati Kalendar dogadanja Imota za svaku godinu s terminima, nositeljima
i partnerima. Dokument sluzi kao transparentan i koordinacijski alat te istodobno komunicira

objedinjenu destinacijsku ponudu pod brendom Imota Experience Events.

Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala u destinaciji Imota odnosi se na kvantitativne i
kvalitativne aspekte radne snage kljucne za odrzivi razvoj turizma te dugorocnu konkurentnost
destinacije. Ovaj segment obuhvaca profil zaposlenih, sezonsku i stalnu zaposlenost, potrebne

kompetencije, identificirane izazove i strateske prioritete za ulaganje u ljudski kapital.

Zaposljavanje u turizmu destinacije Imota obiljeZzeno je kombinacijom stalnih radnih mjesta u
hotelijerstvu, turistickim agencijama, javhom sektoru i vodenju kljucne turisticke infrastrukture
te izraZzenim sezonskim zaposljavanjem u privatnom smjestaju, ugostiteljstvu i na obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima. Vecinu radne snage Cini lokalno stanovnistvo, uz odredeni
stupanj sezonske mobilnosti unutar regije i povremeni angazman radnika iz drugih dijelova
Hrvatske i inozemstva, Sto je u skladu s nacionalnim trendovima u turistickom sektoru.
Kvalifikacijska struktura zaposlenih dominantno se temelji na srednjoskolskom obrazovanju u
ugostiteljstvu, turizmu i poljoprivredi, dok je udio visokoobrazovanih kadrova (destinacijski
menadzment, marketing, interpretacija bastine, stratesko planiranje) ispod razine potrebne za
moderni, cjelogodisnji i odrzivi razvoj turizma. Posebno su deficitarni licencirani turisticki vodidi,
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specijalizirani menadzeri u privatnom smjestaju i vinskom turizmu, animatori te vrhunski
kulinarski i enogastronomski strucnjaci, $to ograni¢ava moguénost podizanja dodane

vrijednosti i stvaranja diferencirane ponude.

Na razini kompetencija uocava se potreba za snaznijim razvojem digitalnih vjestina (upravljanje
online prodajnim kanalima, digitalni marketing, CRM sustavi), jezicnih kompetencija,
interpretacijskih i prezentacijskih vjestina, poznavanja standarda odrzivog i pristupacnog
turizma te naprednih soft vjestina, poput komunikacije, timskog rada, vodenja i upravljanja
promjenama. Posebno se odnosi na dionike u kontaktu s posjetiteljima, ali i na menadzment u

privatnom i javnom sektoru, koji oblikuje strategije razvoja destinacije.

Na podru¢ju Turisticke zajednica Imota provodi se niz edukacija s ciljem jacanja kapaciteta
ljudskih potencijala, unapredenja usluga, profesionalizacije smjestajne i ugostiteljske ponude
te razvoja kompetencija prema standardima suvremenog turizma. Edukacije su vedinom
organizirane od TuristiCcke zajednice Imota, a usmjerene su prema djelatnicima u turizmu,
vlasnicima OPG-ova, privatnim iznajmljivacima, vodic¢ima, ugostiteljima, djelatnicima javnog

sektora i mladima koji se pripremaju za rad u turistickoj industriji.

Kljucne vrste edukacija koje se provode u Imoti:
Stru¢ne edukacije za privatne iznajmljivace
- radionice i seminari vezani uz upravljanje privatnim smjestajem, digitalne alate i
platforme (eVisitor, online booking), standarde higijene i sigurnosti, zakonske propise
te komunikacijske vjestine
Edukacije za OPG-ove i ruralni turizam
- programi o kvaliteti usluge, razvoju agroturisticke ponude, ekoloskoj proizvodnji,
promociji lokalnih proizvoda, povezivanju u kratke lance opskrbe te brendiranju
proizvoda na turistickom trzistu
Vodicke i interpretacijske edukacije
- licenciranje novih turistickih vodica, radionice iz interpretacije kulturne i prirodne
bastine, jezicima i specificnim temama (Camino Imota, enogastronomija, prirodni

fenomeni)
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Digitalni marketing i prodaja

- radionice i online treninzi za turisticke djelatnike o digitalnom oglasavanju, sadrzajnom
marketingu, koristenju drustvenih mreza i digitalnih kanala za komunikaciju i prodaju
usluga

Odrzivi turizam i standardi kvalitete (IQM Destination)

specijalizirane edukacije o odrzivosti, zelenim praksama, pristupacnosti za osobe s
invaliditetom, energetskoj ucinkovitosti, certifikaciji i implementaciji IQM standarda.
Tematske radionice za ugostiteljstvo i gastronomiju
- kuharske radionice, degustacijski treninzi, trening o vinskoj kulturi i sommelierstvu,
upravljanje restoranima, unapredenje prezentacije lokalne kuhinje
Mladi i buduci kadrovi
- suradnja s obrazovnim ustanovama (srednje skole, fakulteti) kroz prakticne radionice,
stru¢ne prakse, gostujuca predavanja i projektne aktivnosti za mlade u turizmuy,
ugostiteljstvu i marketingu
Specijalizirane edukacije za destinacijski management
- treninzi za djelatnike TZ-a, zaposlenike lokalnih JLS-ova i razvojne agencije, ukljucujuci
digitalni menadZment, brendiranje destinacije, projektni menadzment i krizno

komuniciranje.

Edukacije se vecinom provode u suradnji s Turistickom zajednicom Imota, lokalnim
konzultantima, visokoskolskim ustanovama, LAG-om Adrion, Zupanijskim uredima,
profesionalnim komorama i kroz projekte EU fondova, sto jamci visoku razinu strucnosti i

aktualnosti sadrzaja.

Podrucje Broj zaposlenih
CISTA PROVO 11

PROLOZAC 15

IMOTSKI 73

LOVREC 3

PODBABLJE 34

ZAGVOZD 6
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Podrugje Broj zaposlenih

ZMUJAVCI 1
LOKVICICI 22
RUNOVICI 9
UKUPNO: 184
Podrugje Poslovni prihod
PROLOZAC 369 040
IMOTSKI 1926 750
LOVREC 65 463
PODBABLJE 1297 733
ZAGVOZD 395 363
ZMIJAVCI 504 340
LOKVICICI 1248 205
RUNOVICI 485 049
UKUPNO: 6 910 165
UKUPNO: 6 910 165

Imota dijeli klju¢ne strukturne izazove s hrvatskim turistickim sektorom, ukljucujuéi negativne
demografske trendove i iseljavanje mladih, sto dugorocno smanjuje raspolozive radne snage
za turizam i ugostiteljstvo. Izrazena sezonalnost poslovanja otezava zadrzavanje kvalitetnih
kadrova i osiguranje kontinuirane razine usluge tijekom cijele godine, sto je veé prepoznato

kao jedan od glavnih izazova konkurentnosti hrvatskog turizma.

Turisticka zajednica Imota i poduzetnici te sustavi poput HGK-a i HOP-a kontinuirano ulazu u
razvoj ljudskih potencijala kroz organizaciju stru¢nih edukacija i radionica za dionike turistickog

sustava. Na godisnjoj razini provodi se niz tematskih osposobljavanja i prezentacija usmjerenih
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na unaprjedenje kvalitete usluge, jacanje kompetencija pruzatelja usluga te uskladivanje

lokalne ponude s trendovima odrzivog i inovativnog turizma.

U kontekstu destinacijskog upravljanja, klju¢ za unapredenje konkurentnosti Imote jest
sustavno jacanje ljudskih potencijala kroz ciljane programe obrazovanja, osposobljavanja i
zadrzavanja kadrova. Prije svega, nuzno je uspostaviti strukturiran sustav stru¢nog usavrsavanja
i cjelozivotnog obrazovanja koji obuhvaca redovite edukacije i specijalisticke radionice iz
podrucja digitalnog marketinga u turizmu, upravljanja online prodajnim kanalima i smjestajnim
kapacitetima (apartmani, vile), enogastronomije, odrzivog poslovanja i pristupacnosti za osobe
s invaliditetom. Paralelno je potrebno razviti instrumente koji poticu mobilnost i fleksibilnost
radne snage, osobito medu mladima, studentima, sezonskim radnicima i umirovljenicima,
putem stipendija, stru¢nih praksi, dualnih obrazovnih programa i sudjelovanja u

medunarodnim projektima (npr. Erasmus+ i srodni programi).

Sustavno jacanje ljudskih potencijala stoga je preduvjet odrzivog razvoja turizma u destinaciji
Imota, a prioritetne mjere obuhvadaju uspostavu konzistentnog sustava cjelozivotnog
obrazovanja, ciljane programe za privlaCenje i zadrzavanje kvalificiranog kadra te razvoj
institucionalnog i obrazovnog okvira koji podupire osobni i profesionalni razvoj svih dionika

turistickog sustava.

Turisticka zajednica Imota odnedavno radi u novim prostorima na podrucju Imotske pijace. U
respektabilnom novom modernom prostoru radi zajedno sa Interpretacijskim centrom
geoparka Biokovo-Imotska jezera.

Prelazak na koncept DMO (Destination Management Organization) pokazuje da je nuzna
dubinska transformacija upravljackog i operativnhog modela, s naglaskom na jacanje
profesionalnih struktura, podizanje kompetencija i implementaciju principa modernog

destinacijskog menadzmenta. Ova promjena odgovara turistickim trendovima i potrebama te
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je izravno preporucena i razradena u akcijskim planovima i strateskim dokumentima

destinacije.

Struktura i kapaciteti: Turisticka zajednica Imota trenutno djeluje s minimalnim brojem stalno
zaposlenih, s vanjskim suradnicima i sezonskim djelatnicima. Prevladava administrativno-
promotivni profil zaposlenja (npr. organizacija manifestacija, administracija, osnovni
marketing), dok su funkcije strateSkog upravljanja, destinacijskog razvoja, digitalnog
marketinga, istrazivanja trzista i razvoja proizvoda nedovoljno institucionalizirane. Postojeca
kadrovska struktura Turisticke zajednice Imota, koja se oslanja na svega tri stalno zaposlene

osobe, predstavlja klju¢ni ogranicavajuci faktor za daljnji razvoj destinacije.

Za Turisticku zajednicu Imota nuzno je provesti organizacijsku i funkcionalnu reorganizaciju s
ciliem povecanja razine profesionalizacije, podizanja kvalitete usluga te jaCcanja kapaciteta za
strateSko upravljanje destinacijom. Polaziste je Cinjenica da se TZ, sukladno zakonskom okviru
i modelu financiranja temeljenom ponajprije na turistickoj pristojbi, turistickoj clanarini i
transferima jedinica lokalne samouprave, nalazi u ograni¢enoj moguénosti samostalnog jacanja

kadrovskih resursa iz vlastitog proracuna.

U tom je kontekstu opravdano usmijeriti se na model projektno utemeljenog jacanja ljudskih
resursa, pri ¢emu se kroz nacionalne i europske projekte planira dodatno zaposljavanje strucnih
profila koji bi bili integrirani u operativni rad i strateske funkcije TZ-a Imota. Na taj nacin
moguce je osigurati nove kompetencije u podrucjima poput digitalnog marketinga, razvoja
turistickih proizvoda, upravljanja manifestacijama i analitike trzista, bez neposrednog i trajnog

optereéenja osnovnog proracuna TZ-a.

PredloZzeni model pretpostavlja jasno definirane uloge i specijalizaciju: svaki
novoangazirani strucnjak, financiran pretezno kroz projektne izvore, preuzima odgovornost za

odredeni segment poslovanja (npr. razvoj proizvoda, destinacijski marketing, upravljanje
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kvalitetom, projekti i medunarodna suradnja), ¢ime se rasterecuje postojece zaposlenike od
prekomjernog operativno-administrativnog rada i omogucuje im fokus na stratesko planiranje
i koordinaciju destinacijskog sustava. Navedeni pristup doprinosi poveéanju organizacijske
ucinkovitosti, uvodi nove inovativne prakse u rad TZ-a te smanjuje rizik od stagnacije kvalitete

usluge i stihijskog razvoja turizma u uvjetima rasta turisticke potraznje.

Prometna infrastruktura na podrucju Imote jedan je od klju¢nih temelja za razvoj odrzivog
turizma i ucinkovito povezivanje svih naselja s regionalnim i nacionalnim prometnim
koridorima. Kvaliteta, dostupnost i kapacitet cestovne, prometne i tzv. meke mobilnosti izravno
djeluju na zadovoljstvo gostiju, investicijsku privlacnost te ravnomjernu teritorijalnu integraciju

destinacije.

Cestovna infrastruktura: destinacija je izvrsno povezana autocestom A1 (Cvor Zagvozd) i
tunelom Sv. llija, koji omogucava brzu i sigurnu vezu s Makarskom rivijerom, Splitom i
nacionalnom mrezom. Drzavna cesta D60 presijeca podrucje i glavna je os prometnog prometa
kroz grad Imotski i sve opcine. Kroz cijelu regiju dostupna je mreza zupanijskih i lokalnih cesta,
koja osigurava povezanost i najudaljenijih naselja s administrativnim, turistickim i
komercijalnim sredistima.

Stanje cesta i odrzavanje: glavne prometnice su u dobrom stanju, no lokalne i Zupanijske
ceste zahtijevaju dodatna ulaganja u obnovu, prosirenje, bolju signalizaciju i odrzavanje,
osobito zbog povecanih sezonskih kapaciteta. Prioriteti su: sanacija kolnika, prosirenje
prometnica gdje je to moguce, bolje osvjetljenje, povecanje broja parking mjesta i promjena
prometnog rezima u starim jezgrama.

Javna i alternativna mobilnost: autobusni prijevoz je organiziran izmedu svih velih naselja
Imotske krajine i regionalnih srediSta — Split, Makarska, Mostar; ipak, ucestalost i pokrivenost
linija nisu optimalni za potrebe turista ili radne migracije. Ne postoji zZeljeznicka povezanost;
najblize postaje su Plo¢e i Capljina (BiH). Nedostaje razvoj biciklisticke infrastrukture za
svakodnevnu mobilnost (biciklisticke trake uz prometnice), elektricnih punionica i car sharing

modela.
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Prometna signalizacija i dostupnost turistickih atrakcija: postavljena je kvalitetna turisticka
signalizacija koja usmjerava prema svim glavnim atrakcijama (jezera, tvrdave, vinarije...), no
potrebna je dodatna modernizacija infopunktova i digitalizacija prometnih informacija
(mobilne aplikacije, real-time servisne informacije).

Pristup zra¢nim i morskim lukama: najbliza zracna luka je Split (75 — 80 km, ~1h voznje), a
blize destinaciji je i Mostar (BiH, 80 — 90 km). Ne postoji izravni javni prijevoz do zracnih luka —
transferi su organizirani privatno ili putem turistickih agencija i smjestajnih objekata.

Pjesacka i biciklisticka infrastruktura: ogledni primjer su tematske staze i oznacene turisticke
rute (Camino Imota, biciklisticke staze kroz Imotsko polje). Biciklisticka i pjeSacka urbana
infrastruktura zahtijeva dodatno planiranje, osobito u tranzitnim zonama i glavnim prilazima

atrakcijama.

- lzravno povezati destinaciju sa zraCnim i autobusnim vezama suvremenim shuttle
servisima.

- Kontinuirano ulagati u obnovu lokalne cestovne mreze i signalizacije te unaprijediti
sigurnost u prometu.

- Razvijati modele: e-mobilnost, infotocke, aplikacije s prometnim informacijama.

- Jacati zelenu prometnu infrastrukturu: javne biciklisticke stanice, bike sharing, oznacene
pjesacke puteve.

- Sustavno uskladivati prometnu politiku sa sezonskim rezimima i zastitom kulturne

bastine.

Visoka kvaliteta prometne infrastrukture preduvjet je ucinkovite sinergije turizma,
gospodarstva i svakodnevnog Zivota Imotske krajine te klju¢na poluga destinacijskog razvoja,

atraktivnosti i konkurentnosti.

Pokazatelj Vrijednost/opis

Ukupan broj uredenih parkirnih mjesta | 1. zona -143 parking mjesta+5 invalidskih mjesta, 2. zona
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Pokazatelj
i broj parkiraliSta, opiSite sustav
Vrsta parkiralista

Stopa popunjenosti u najvisem i
najnizem sezonskom razdoblju

Prosjecno vrijeme parkiranja

Intenzitet dolazaka i odlazaka

Vrsta korisnika

Cijene

Vrste parkiralista

Najvedi izazovi s parkiralistima,
planovi, rjeSenja

Pametni sustavi i digitalna rjeSenja za

parkiralista

Ekoloska parkiralista

Elektricne punionice

Procjena koliko parkirnih mjesta
nedostaje

Promocija ekoloskih nacina prijevoza,

opis kampanja

Putnicki informacijski centri, prisutnost

i kvaliteta na klju¢nim tockama

Digitalni informacijski sustavi,

prisustvo digitalnih panela, aplikacija,

weba

Vrijednost/opis
-42 parking mjesta+1 invalidsko mjesto
javna (pod kutom i paralelna)

lipanj/rujan maksimalna popunjenost
veljaca/svibanj minimalna popunjenost

2h

jutarnji sati veci intenzitet, u popodnevnim satima manji
intenzitet

pravne i fizicke osobe
PPK fizicke osobe - 20 eura (zona 1), PPK pravne osobe -
40 eura (zona 1), PPK fizicke osobe - 13 eura (zona 2), PPK

pravne osobe - 20 eura (zona 2)

analiza razlicitih vrsta (javna, privatna, garaze, itd.) i
karakteristika, javna gradska povrsina

sigurnost djelatnika i ostalih sudionika u prometu

SMS

koristenje ekoloskih materijala, zeleni krovovi, drvoredi -
NE

3 elektricne punionice (dvije u Imotskom, jedna u
Zagvozdu)

nedostatak parkirnih mjesta u vrsnim periodima: 90 dana
(3 mjeseca)

NE

NE

NE
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Pokazatelj

Park&Ride sustavi, postojanje NE
mogucnosti i opis

Nogostupi, dostupnost, Sirina,
kvaliteta, sigurnost, prilagodenost
osobama s invaliditetom

Pjesacke zone, postoje li zone DA
iskljucivo za pjesake (lokacija, tipovi)

Sigurnosne mjere za pjesake, opis
aktualne situacije i izazova

Biciklisticke staze, spojenost klju¢nih
turistickih tocaka, sigurnost, opis
situacije

100 km

Vrijednost/opis

djelomicna pokrivenost nogostupima, sveukupno 6
invalidskih mjesta

dobra obiljezenost pjesackih prijelaza i redovno
odrzavanje istih

iznajmljivanje na klju¢nim turisti¢ckim lokacijama i

Sustavi za iznajmljivanje bicikala i
elektri¢nih romobila, dostupnost

dostupnost; e-bike sustavi na podrucju Zagvozd (8

komada) i Ciste provo

Zeleno planiranje uz pjesacke i
biciklisticke rute

Podrucje . .
. Identificirani IZAZOVI (slabosti)
analize
Sezonski pritisak: nedostatak
parkirnih mjesta tijekom 90 dana
(vrSna sezona lipanj - rujan).
Kapacitet i Fiksni kapacitet: ukupno oko190

sezonalnost  |mjesta, nije dovoljan za turisticki
priliv.

Jutarnja guzva: visok intenzitet
dolazaka ujutro stvara guzve.

Zastarjela tehnologija: placanje

. ... ... 'samo SMS-om, nedostatak
Digitalizacija i dicitalnih la i web
Smart City . igitalni ”pane a i web/app

informacija.

Trazenje mjesta: vozaci kruze

integracija zelenih povrsina, parkova, ukrasno oblikovanje

Potrebna RJESENJA (aktivnosti)

Uvodenje Park & Ride sustava: uspostava
parkiraliSta na rubnim dijelovima grada s
organiziranim prijevozom do centra/jezera tijekom
ljeta.

Vremensko ogranicenje: stroza kontrola i krade
vrijeme zadrzavanja u 1. zoni tijekom jutra kako bi
se povecala fluktuacija vozila.

Sezonska regulacija: privremeno pretvaranje
odredenih povrsina u ljetna parkiralista.

Senzori zauzetosti: instalacija senzora na kljucnim
parkiralistima (1. zona) povezanih s mobilnom
aplikacijom ili Google Maps.

Info displayi: postavljanje digitalnih panela na
ulazima u grad koji prikazuju broj slobodnih
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Podrucje

Identificirani IZAZOVI (slabosti) Potrebna RJESENJA (aktivnosti)

analize
. . ) ) mjesta u realnom vremenu.
trazedi mjesto jer nema infosustava, . . . . .
. . Web-integracija: prikaz stanja parkinga na
Sto stvara dodatne guzve. .
stranicama TZ-a Imota.
Slaba e-infrastruktura: dvije Sirenje mreze punionica: apliciranje na fondove
punionice za elektri¢na vozila. (FZOEU) za postavljanje barem 2 - 3 nove brze
Nedostatak zelenila: ,siva" punionice na klju¢nim turistickim tockama.
Odrzivost i parkiraliSta bez drvoreda i Zelena parkiralista: pri buduéim sanacijama
ekologija ekoloskih materijala (toplinski koristiti resetkaste oplocnike (travnate) i saditi
otoci). stabla za prirodni hlad.
Promocija: ne postoje kampanje za |Bike-friendly parking: postavljanje sigurnih stalaka
ekoprijevoz. za bicikle uz parkiralista.
) . ) Y Sanacija nogostupa: prioritetno povezivanje
Sigurnost pjesaka: djelomi¢na T o
) i . prekinutih dionica nogostupa prema klju¢nim
pokrivenost nogostupima ugrozava N
- . . . atrakcijama.
. |pjesake koji moraju hodati e . . .,
Infrastruktura i Kolnik Revizija invalidskih mjesta: analiza jesu li postojeca
olnikom.
pristupacnost | . mjesta dovoljno Siroka i propisno oznacena te
Pristupacnost: sveukupno samo 6 ) L
) o dodavanje novih blizu javnih ustanova.
invalidskih mjesta (premalo s oy .. o . .
) . o Fizicke barijere: upustanje rubnjaka na pjesackim
obzirom na broj posjetitelja). .
prijelazima.
Informiranost: nepostojanje
putnickih informacijskih centara na |Infotocke: postavljanje interaktivnih totema
Turistick tockama dolaska. (kioska) na glavnom parkiralistu s kartom grada i
uristi¢ka
. Cikloturizam: postoji 100 km staza, QR kodovima.
mobilnost . . . G : .
ali je potrebno osigurati sigurnu Integracija s biciklima: ponuda najma e-bicikala
vezu tih staza s centrom grada i izravno na parkiraliStu.

parkiralistima.

kratkoroc¢no: poboljsanje digitalnih informacija (oznacavanje mjesta na Google Mapsu,
jasnije table) i stroZa naplata/kontrola ljeti za brzu izmjenu vozila

srednjorocno (1 — 2 godine): uredenje nogostupa gdje nedostaju i instalacija dodatnih
elektricnih punionica

dugorocno (3 — 5 godina): rjesavanje vrSnog opterecenja od 90 dana izgradnjom ili
uredenjem dislociranog parkiralista sa shuttle prijevozom do centra i jezera (Park &

Ride).
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Usluge povremenog prijevoza putnika (taksi i transferi) na podrucju destinacije Imota dozivjele
su znacajan razvoj paralelno s rastom broja smjestajnih kapaciteta i dolazaka gostiju, posebice
onih koji dolaze zra¢nim putem.

A) Taksi sluzba

Pruzatelji usluga: u gradu Imotskom aktivno djeluje nekoliko lokalnih taksi obrtnika i tvrtki.
Usluga je dostupna 24/7 primarno na podrudju grada Imotskog. Sluzbena taksi stajalista nalaze
se u blizini Autobusnog kolodvora Imotski i u sredistu grada. Na podrucju Imotskog dostupne
su globalne aplikacije za prijevoz.

B) Usluge transfera (shuttle prijevoz)

Transferi su primarno orijentirani na povezivanje destinacije s klju¢nim emitivnim zracnim
lukama: Zracna luka Split (cca 100 km) i Zracna luka Mostar (cca 50 km) te povremeno Zrac¢na
luka Dubrovnik. Znacajan dio prometa cine jednodnevni transferi prema Makarskoj rivijeri
(kupanje) te svetistu Medugorje i gradu Splitu. Usluge transfera nude lokalne turisticke agencije
i specijalizirani prijevoznici (kombi vozila 8+ 1), esto u suradnji s iznajmljivacima kuca za odmor

koji gostima dogovaraju prijevoz do smjestaja.

Podrudje e . .
. . Identificirani IZAZOVI (slabosti) Potrebne MJERE (rjesenja)
Intervencije
Ruralna nedostupnost: gosti smjesteni u . )
o . ] Mreza ruralnih punktova: uspostava
udaljenim opc¢inama (Zagvozd, Cista Provo, . .
o . oznacenih mjesta za prihvat/dovoz
Lovre¢) tesko dolaze do taksi usluge u kratkom . . .
) o . ) gostiju u okolnim opcina.
Dostupnost i roku ili je cijena dolaska vozila previsoka. e B
o . . . .Safe Night" inicijativa: u suradnji s
teritorijalna Vecernji izlasci: nedostatak organiziranog . .. .
. . L T taksi prijevoznicima uvesti fiksne
pokrivenost prijevoza za turiste iz ruralnih vila do centra

. o ) tarife za vecernje voznje iz opcina do
Imotskog (vecera, dogadanja), Sto rezultira . i
. ) o ) centra Imotskog tijekom ljeta,
koristenjem osobnih vozila i prometnim Y
. poticuci sigurnost u prometu.
guzvama.

Infotable: postavljanje visejezicnih
Nedostatak informacija: na klju¢nim tockama  [tabli s QR kodom koji vodi na popis

(Jezera, Topana) nema jasno istaknutih licenciranih prijevoznika na stranici
Standardizacija ijinformacija o cijenama i kontaktima licenciranih TZ-a Imota.
informiranost  prijevoznika. Brendiranje vozila: poticanje
Neujednacena kvaliteta: varijacije u starosti prijevoznika na isticanje logotipa
vozila i poznavanju stranih jezika kod vozaca. |, Imota" na vozilima radi vizualne

prepoznatljivosti sigurne usluge.

Povezivanje s  Biciklisti¢ki transferi: nedostatak vozila Bike-friendly taxi: subvencioniranje ili
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Podrugje

. . Identificirani IZAZOVI (slabosti) Potrebne MJERE (rjesenja)
Intervencije

opremljenih nosacima za bicikle (Bike Shuttle) |poticanje nabave nosaca za bicikle za
atrakcijama koji bi mogli prebaciti cikloturiste s nizih toc¢aka 2 — 3 veé¢a kombi vozila koja bi
(Last Mile) (Polje) na vise (Biokovo/Zagvozd) ili natrag u  |pruzala logisti¢ku potporu

smjestaj. cikloturizmu.

Cilj je transformirati taksi i transfer uslugu u integralni dio turistickog proizvoda, koji
omogucuje gostima u ruralnim dijelovima Imote da smanje koristenja vlastitog automobila
tijekom boravka, ¢ime se smanjuje pritisak na parkiralista u centru i povecava sigurnost.
Javna parking garaza u Imotskom predstavlja prioritetan infrastrukturni zahvat i nuzan
preduvjet za provedbu odrzivog modela upravljanja turizmom i prometom u gradu. S obzirom
na ogranicene kapacitete postojecih parkiraliSnih povrsina, rast broja posjetitelja i povecan
udio kratkotrajnih boravaka, sadasnji sustav parkiranja ne moze zadovoljiti potrebe stanovnika
i gostiju, Sto dovodi do zagusenja, nepropisnog parkiranja i narusavanja dozivljaja povijesne
jezgre.

Planiranjem i izgradnjom javne garaze koncentrira se veci broj vozila na jednoj, infrastrukturno
opremljenoj lokaciji izvan najvrjednijih javnih prostora u centru, ¢ime se otvara prostor za
Sirenje pjesackih zona, uredenje trgova i ulica za boravak i manifestacije te podizanje kvalitete
dozivljaja destinacije. Uklanjanje pritiska povrsinskog parkiranja u kontaktnoj zoni povijesne
jezgre doprinosi oCuvanju kulturne bastine, smanjenju vizualnog i zvuc¢nog oneciscenja te vecoj
sigurnosti pjesaka i biciklista.

Javna garaza treba biti integrirana u cjelovit sustav upravljanja prometom i posjetiteljskim
tokovima, uz regulaciju ulicnog parkiranja, definiranje zona prvenstva za stanare i poticanje
koristenja strukturiranih parkiraliSnih kapaciteta. Diferencirane tarife (povlastene karte za
stanovnike, vremenski ograni¢eno i skuplje kratkotrajno turisticko parkiranje) omogucuju
pravedniju raspodjelu koristenja javnog prostora i dugorocnu financijsku odrzivost objekta te
gradu daju alat za aktivho upravljanje prometnim optereéenjem u vrSnim turistickim
razdobljima.

Projekt garaze doprinosi rasterecenju pristupnih pravaca prema glavnim atrakcijama (Modro i
Crveno jezero i okolne izletnicke tocke) tako Sto vozila usmjerava u centralizirani objekt, uz

jasno oznacene pjesacke rute i/ili organizirani prijevoz. Time se smanjuje broj individualnih
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vozila u blizini atrakcija, negativan utjecaj na prirodne vrijednosti i rizik od konflikta izmedu
lokalnog stanovnistva i posjetitelja zbog parkiranja.

Financijski model treba se temeljiti na kombinaciji javnih (i mogucih privatnih) ulaganja i
vlastitih prihoda od parkiranja, uz potencijal koristenja nacionalnih i EU izvora za odrzivu
urbanu mobilnost. Kroz jasno definirane pokazatelje (popunjenost, sezonske varijacije, udio
stanara, prihodi i troskovi) omogucuje se praéenje ucinkovitosti, prilagodba tarifne i operativne
politike te osiguranje da objekt dugorocno bude instrument za podizanje kvalitete Zivota i

turisticke ponude, a ne financijsko opterecenje.

Outdoor infrastruktura destinacije Imota predstavlja jedan od kljuénih stupova njezina
strateSkog pozicioniranja kao kontinentalno-mediteranske destinacije aktivnog odmora,
cikloturizma i pjeSacenja izvan glavne ljetne sezone. Sustav staza, Setnica i pristupnih ruta
temelji se na jedinstvenoj kombinaciji UNESCO-ova Geoparka Biokovo-Imotska jezera, trase
Camino Imota, mreze biciklistickih ruta te ravnicarskih Setnica uz rijeku Vrljiku, Sto omogucuje

razvoj produkata od slow travel iskustva do zahtjevnog planinarenja i trail aktivnosti.

Terenska analiza i valorizacija turistickog potencijala outdoor infrastrukture identificirala je pet
klju¢nih infrastrukturnih podsustava koji zajedno cine okosnicu outdoor ponude Imotske
krajine:

- planinarske staze Biokova sa sjeverne strane i poveznica na medunarodnu rutu Via

Dinarica

- Camino Imota kao nositelj hodocasnickog i tematskog pjesacenja

- staze i prilazi oko Modrog i Crvenog jezera, kanjona Badnjevice i Proloskog blata

- mreza panoramskih cestovnih biciklistickih ruta u zaledu

- mreza makadamskih i Sumskih puteva pogodnih za MTB i e-bike te ravnicarske Setnice

uz rijeku Vrljiku.

118



Outdoor resurs

Trenutno stanje

oznacene planinarske

Biokovo — sjeverne|staze, odrzavanje od PD-a

padine (Sv. Jure,

Kaoci)

Camino Imota

Modro/Crveno
jezero, Badnjevica,

Prolosko blato

Biciklisticke

cestovne rute

MTB i e-bike

Imotski i HPD sv. Jure
Zagvozd, visok stupanj

zahtjevnosti.

kruzna ruta 70 — 75 km,
visoka prepoznatljivost,

solidna markacija

visoka posjecenost,
osnovna infrastruktura i

zastarjela interpretacija

>100 km cestovnih i
brdskih ruta, osnovna

signalizacija i odmorista

brojni makadamski putovi,

visok potencijal za e-bike,

mreza (makadami) trenutno bez kvalitetne

Setnice uz Vrljiku

mrezne strukture

djelomicno uredene i
prekinute dionice, visok
potencijal za obitelji i slow

travel

Kljuéni

problem/izazov

zarasle dionice,
nedostatak sklonista,
otezan pristup

pocetnim tockama

dionice uz prometnice
bez nogostupa,
nedostatak hlada, vode
i sanitarija

erozija staza, sezonske
guzve na glavnim
spustovima, slaba
disperzija posjetitelja
dijeljeni promet bez
mjere smirivanja
prometa (npr. usporni
pragovi, suzenja
kolnika, zone 30,
podignuti prijelazi),

heterogena podloga

neoznacene trase,
nedostatak GPX baze i
punionica, nejasna

kategorizacija

nepovezanost u cjelinu,
manjak sadrzaja i
pristupacnosti za

invalide i kolica
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Prioritetne infrastrukturne
intervencije

obnova i izgradnja sklonista,
uredenje pristupnih
makadamskih puteva,
infoploce o teZini i vremenu

uspona

tipizirana odmorista s vodom
svakih desetak km, sigurniji
prijelazi D60, ekoloski toaleti

na kriticnim tockama

ucvrscivanje staza suhozidom,
interaktivni interpretacijski
totemi (QR/VR), novi photo-

point vidikovci

mjere smirivanja prometa,
sigurni koridori na krizanjima,
digitalni katastar podloge,

servisni stupovi (alat, pumpa)

oznacavanje 3 — 4 kruzne
MTB/E-bike rute razlicite
teZine, mreZa e-punionica uz
objekte i vidikovce, vidikovci s

klupama

povezivanje u jedinstvenu
+Promenadu Vrljika", piknik
zone, promatracnice za ptice,
prilagodba podloge za kolica i
Osl



Sigurnost predstavlja temeljni atribut turistickog proizvoda Imotske krajine, izravno utjecuci na
percepciju kvalitete i odabir destinacije. Sustav sigurnosti integriran je kroz koordinirano
djelovanje javnih sluzbi i turistickog sektora, s posebnim naglaskom na specifi¢ne rizike outdoor

aktivnosti i zastite okolisa.

Operativna struktura sigurnosti:

Hrvatska gorska sluzba spasavanja (HGSS) — Stanica Makarska / Obavjestajna tocka Imotski:
klju¢ni dionik za sigurnost u neurbanim podrucjima (geopark, planinske staze Biokova,
speleoloski objekti). Osigurava intervencijsku spremnost za spasavanje na nepristupacnim
terenima, medicinsko zbrinjavanje i potrage. Provodi preventivne aktivnosti kroz markaciju
staza i izradu sigurnosnih mapa (HGSS karte).

Ministarstvo unutarnjih poslova (MUP) — PP Imotski: provodi projekt ,Sigurna turisticka
destinacija" s fokusom na prevenciju imovinskih delikata u objektima za odmor, sigurnost u
prometu (posebno biciklisticki promet na cestama) i kontrolu prijavljivanja gostiju (eVisitor).
Vatrogasna zajednica: JVP Grada Imotskog s mrezom DVD-ova (Imotski, Zagvozd, Lovre¢)
osigurava visoku razinu protupozarne zastite, Sto je kriticno za sigurnost gostiju u ruralnim

ku¢ama za odmor okruzenim vegetacijom.

Upravljanje okoliSnim rizicima

S obzirom na status zasticenog podrucja i krski ekosustav, implementirani su protokoli za
zaStitu posebno osjetljivih lokaliteta (Modro jezero, Vrljika). Uvedene su mjere kontrole
nosivosti kapaciteta prostora i pritiska radi prevencije ekoloskih incidenata i ocuvanja

zdravstvene ispravnosti voda.

U suvremenom turizmu sigurnost destinacije postala je jedan od klju¢nih faktora pri odabiru
odredista, a sposobnost sustava da prevenira, upravlja i oporavi se od kriznih situacija definira

otpornost turistickog gospodarstva. S obzirom na geografske specificnosti Imotske krajine
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(krski reljef, vodeni fenomeni, disperzirana naselja) i orijentaciju na outdoor aktivnosti, sustav

upravljanja krizama integriran je u ovaj Plan kao horizontalna aktivnost koja povezuje sve

dionike.

Sustav kriznog menadZmenta TZ-a Imota temelji se na Cetirima klju¢nim stupovima:

prevencija i procjena rizika
pripravnost i protokoli
krizna komunikacija

oporavak i evaluacija.

Podrudje Mjera/aktivnost

postavljanje sigurnosne
signalizacije na markiranim

Sigurnost u stazama
prirodi

izrada i distribucija
informacija o sigurnosti

radionice za iznajmljivace o
postupanju u kriznim

Edukacija situacijama
dionika

upute i check-liste sigurnosti
u smjestajnim objektima

osnivanje Vijeéa za sigurnost

Organizacija destinacije
sustava
izrada destinacijskog Plana
sigurnosti
izrada kriznog
komunikacijskog protokola
Krizna

komunikacija | newsletter / Viber grupa za

iznajmljivace i hotele

objave na webu i drustvenim

Nositelj/partneri

TZ Imota, HGSS, JLS

TZ Imota, HGSS, PP
Biokovo

TZ Imota, Civilna
zastita, Dom zdravlja

TZ Imota, vlasnici
smjestaja

TZ Imota, JLS, Civilna
zastita, MUP, HGSS,
JVP/DVD

TZ Imota, Vijece za
sigurnost

TZ Imota, Stozer
Civilne zastite, MUP,
JLS

TZ Imota

TZ Imota
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Indikator uspjeha

broj postavljenih tabli;
smanjenje intervencija
HGSS-a

broj izradenih materijala;
broj preuzimanja/podjela

broj odrzanih radionica;
broj educiranih
iznajmljivaca

broj objekata s istaknutim
uputama

uspostavljeno vijece; broj
sastanaka godisnje

usvojen i azuran Plan
sigurnosti

postojanje protokola;
vrijeme reakcije u kriznoj
situaciji

broj ukljucenih dionika;
ucestalost koristenja

kanala

broj kriznih objava; doseg



Podrudje Mjera/aktivnost Nositelj/partneri Indikator uspjeha
mrezama na HR/EN/DE u )
o objava
kriznim situacijama
sezonsko osiguravanje JLS, Dom zdravlja, . B
) broj intervencija
dodatnog tima TZ Imota
Zdravstvena
sigurnost informiranje gostiju o posjec¢enost informativnih
. . TZ Imota, Dom i )
dostupnim zdravstvenim dravlia stranica; zadovoljstvo
zdrav
uslugama i kontaktima ) gostiju
. preventivhe kampanje za broj kampanja; broj
Protupozarna Lo TZ Imota, JVP, DVD, o .
... goste (zabrana lozenja, . ... distribuiranih uputa; broj
zastita ] . o Civilna zastita o
sigurno koristenje rostilja) incidenata
. uvodenje modula alarma u . )
Digitalna . . implementiran modul;
. slucaju sigurnosti u TZ Imota, IT partner ) . )
sigurnost i broj poslanih upozorenja
web/mobilne kanale
. postavljanje AEX TZ Imota, JLS, ) o
Standardi i o broj postavljenih AEX
(defibrilatora) na frekventne zdravstvene .
oprema . . o uredaja
turisticke lokacije institucije
informiranje o posebnim TZ Imota, PP . L .
Prometna ) .. . ) broj informativnih objava;
. prometnim rezimima Biokovo, MUP, i o
sigurnost broj prometnih incidenata

(Biokovo, pristup atrakcijama) | Hrvatske ceste

Uvidom u dostupne evidencije utvrdeno je da su se tijekom 2024. godine dogodile ukupno tri
(3) prometne nesrece u kojima su smrtno stradale tri osobe, a tijekom 2025. godine dogodile

su se dvije (2) prometne nesrece u kojima su smrtno stradale dvije osobe.

Tijekom 2024. godine na postajnom podrucju ovog PGP-a dogodilo se ukupno 387 kaznenih
djela (sijecanj - 15, veljaca - 26, ozujak - 39, travanj - 71, svibanj - 23, lipanj - 20, srpanj - 39,
kolovoz - 35, rujan - 34, listopad - 31, studeni - 7 i prosinac - 47), dok se tijekom 2025. godine
dogodilo ukupno 329 kaznenih djela (sijecanj - 26, veljaca - 33, ozujak - 17, travanj - 8, svibanj -

18, lipanj - 35, srpanj - 41, kolovoz - 31, rujan - 30, listopad - 34, studeni - 16 i prosinac - 40).
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Isto tako, tijekom 2024. godine na postajnom podrucju ovog PGP-a dogodilo se ukupno 88

prekrsaja po Zakonu o prekrsajima protiv javnog reda i mira (sijecan;j - 4, veljaca - 5, ozujak - 3,

travanj - 6, svibanj - 10, lipanj - 9, srpanj - 9, kolovoz - 26, rujan - 8, listopad - 3, studeni - 3 i

prosinac - 2), dok se tijekom 2025. godine dogodio ukupno 71 prekrsaj po Zakonu o

prekrsajima protiv javnog reda i mira (sijecanj - 1, veljaca - 3, ozujak - 1, travanj - 10, svibanj -

4, lipanj - 5, srpanj - 14, kolovoz - 8, rujan - 8, listopad - 10, studeni - 2 i prosinac - 5).

Tijekom 2024. godine i 2025. godine ovaj PGP nije imao ulozenih prigovora od turista u

destinaciji temeljem posebnih propisa kojima se ureduje postupanje policije.

JVP Grada Imotskog profesionalna je vatrogasna postrojba s cjelodnevnim dezurstvom i 21

profesionalnim vatrogascem. Podrucje odgovornosti i djelovanja je: Grad Imotski, Opcine

Runovidi, Zmijavci, Podbablje, Prolozac i Lokvicici.

2024.
2025.

POZARI
NA
OBJEKTIMA

18
25

. TEHNICKE
POZARI INTERVENCIJE
INTERVENCI) OSTALE UKUPNO
OTVORENI E U PROMETU
PROSTOR
171 43 10 84 326
156 50 8 71 310

Na podrucju Grada Imotskog djeluje jos i DVD Imotski, dobrovoljna vatrogasna postrojba bez

podrucja odgovornosti, kao ispomo¢ JVP-u Grada Imotskog. Ukupno ima dva zaposlena i 29

operativnih vatrogasaca; dezurstvo u ljetnim mjesecima.

DVD Zagvozd dobrovoljna je vatrogasna postrojba bez zaposlenih vatrogasaca i ukupno 26

operativnih vatrogasaca. Podrucje odgovornosti i djelovanja je Opcina Zagvozd. Dezurstvo u

ljetnim mjesecima.

POZARI NA TEHNICKE INTERVENCIJE

POZARI OSTALE | UKUPNO

OBJEKTIMA INTERVENCIJE U PROMETU

OTVORENI
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PROSTOR
2024. 10 1 11
2025. 1 21 1 4 27

DVD Lovrec¢ dobrovoljna je vatrogasna postrojba s jednim zaposlenim vatrogasacem i ukupno 29
operativnih vatrogasaca. Podrucje odgovornosti i djelovanja su Opcine Lovrec i Cista; dezurstvo u

ljetnim mjesecima.

POZARI NA POZARI TEHNICKE INTERVENCIJE
OBJEKTIMA OTVORENI | INTERVENCIJE U PROMETU OSTALE | UKUPNO
PROSTOR
2024. 23 1 2 26
2025. 35 4 2 41

Na podrucju Turisticke zajednice Imota, odnosno Imotske krajine, trenutno nema registrirane
zasebne turisticke ambulante u svakoj jedinici lokalne samouprave, ve¢ zdravstvenu skrb
turistima primarno pruzaju postoje¢e ambulante obiteljske medicine i zdravstvene ustanove
povezane s Domom zdravlja Imotski.

Dakle, na podru¢ju Imotske krajine zdravstvenu zastitu stanovnistvu i turistima prvenstveno
pruza Dom zdravlja Imotski sa sluzbama opée medicine, hitne pomodi, laboratorija, radiologije,
pedijatrije i ginekologije. Uz njega djeluju i privatne zdravstvene ustanove poput Poliklinike
Dr. Meter, Poliklinike Meditim i Poliklinike Quo Vadis (sve tri nalaze se u Imotskom) koje pruzaju
specijalisticke preglede i dijagnostiku.

Osim toga, zdravstvenu zastitu pruzaju i podruc¢ne ambulante u opéinama i naseljima (Runovici,

Kamenmost, Zagvozd, Lovre¢, Arzano, Prolozac i Slivno).
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Resursna osnova u kontekstu destinacijskog upravljanja predstavlja polazisSnu analiticku
matricu ukupnih prirodnih, kulturnih, drustvenih i infrastrukturnih resursa na kojima se temelji
model turistickog razvoja. Ona omogucuje identifikaciju komparativnih i konkurentskih
prednosti prostora, procjenu nosivih kapaciteta te prepoznavanje ogranicenja i osjetljivih zona
koje zahtijevaju zastitu ili restriktivne rezime koristenja. Na temelju strukturirane resursne
osnove definiraju se strateski turisticki proizvodi, prioritetni investicijski projekti i instrumenti
prostornog, okoliSnog i ekonomskog upravljanja kako bi se osigurao odrziv, trziSno utemeljen
i drustveno prihvatljiv razvoj destinacije. U nastavku donosimo sveobuhvatan popis resursne
osnove destinacije Imota s detaljnim podacima za svaki resurs. Tablica je temeljena na

Akcijskom planu razvoja turizma Imotske krajine i terenskim istraZivanjima.

. . . Zakonski .
Naziv . . Vlasnistvo i . Usluge i
Vrsta resursa Lokacija  Opis resursa . . |statusi . .
resursa upraviljanje| _ | aktivnosti
zastita
spektakularno krasko zasticeni kupanje,
) ) ) jezero s promjenjivim krajolik, Setnje,
prirodni Imotski, uz . . i
Modro . vodenim razinama, |Grad UNESCO-ov |edukativne
) (krasko gradsku o . .
jezero ) ; omiljeno kupaliste i |[Imotski Geopark staze,
jezero) Jjezgru oy . . .
izletiste; dubina do Biokovo- fotografija,
90 m Imotska jezera|vidikovci
jedna od najdubljih o . promatranje,
. . . . . zasticenl .
prirodni Imotski, 2 |kraskih vrtaca na o edukativne
Crveno . s . . Grad krajolik,
) (kraska km juzno |svijetu (dubina ~500 . ture,
jezero } Imotski UNESCO-ov .
vrtaca) od centra |m), spektakularna K fotografija,
eopar
crvena stijena geop interpretacija
. ) razgledavanje,
) srednjovjekovni
Imotski, T . kulturne
) fortifikacijski zasticeno . .
Tvrdava kulturno- iznad . ~ |Grad manifestacije,
o kompleks s ocuvanim . kulturno )
Topana  |povijesni Modrog . ) Imotski koncerti,
. zidinama, pogledi na dobro .
jezera . . . muzeji na
jezero i okolicu
otvorenom
podzemna i . .
) . javno v . sportski
N . . Imotski,  nadzemna rijeka zasticeni . :
Rijeka prirodni Zmiiave,  izvire iz Mod dobro, dni ribolov, rafting,
.. o mijavci,  |izvire iz Modro vodni e
Vrljika (kraska rijeka) ) . ) 9 Hrvatske kajak, Setnje,
Prolozac  jezera, bogata ekosustav .
vode edukacija

endemskom
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Naziv .
Vrsta resursa Lokacija
resursa
Imotsko  prirodni cijela
polje (krasko polje) |destinacija
juzni dio
Park . . ) -
) prirodni destinacije
prirode .
. (planina) (Zagvozd,
Biokovo .
ProloZac)
Stara .
Imotski,
gradska  kulturno- "
; L sredisnji
ezgra ovijesni
yez9 i povl dio grada
Imotski
Franjevack
i sakralni .
Imotski,
samostan |(kulturno-
) L centar
i crkva sv. |povijesni)
Franje
Zavicajni
_J kulturni )
muzej . Imotski,
(muzejska
Imotske || . 7. centar
. institucija)
krajine
kulturno- .
) L cijela
Camino  \vjerski L
. .., /destinacija,
Imota (hodocasnick
70+ km
a ruta)
sve opcine
Arheolosk . P
N (Cista
a nalazista
. kulturno- Provo,
(gradine, L
L. povijesni Lokvici¢i,
steccl, .
) Zmijavci i
tumuli)
dr)

Opis resursa

ihtiofaunom

plodno
poljoprivredno
podrudje,

tradicionalni krajolik,
vinogradi, vo¢njaci

planinski masiv s
bogatom florom i
faunom, vidikovci,

staze

kamene ulice,
tradicionalna

arhitektura, trgovi,

sakralni objekti

samostan iz 18./19.

st. s bogatom
umjetnickom

zbirkom i knjiznicom

muzej s
arheoloskom,
etnoloskom i
povijesnom
postavom

dio medunarodne

mreze Camino

puteva, vodena kroz

sve opcine

ilirske gradine,

srednjovjekovni

stecci, gomile
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Vlasnistvo i
upravljanje

privatno
vlasnistvo
(OPG-ovi),
komunalno

Javna
ustanova
Park prirode
Biokovo

Grad
Imotski,
privatno
vlasnistvo

franjevacka
provincija

Grad
Imotski

TZ Imota,
vjerske
zajednice

javno

vlasnistvo,
zastita
Ministarstva
kulture

Zakonski
status i
zastita

poljoprivredn
o zemljiste,
dijelovi
zasticeni kao
tradicijski
krajolik

park prirode
(zakonska
zastita)

zasticena
urbana cjelina

zasticeno
kulturno
dobro

registrirana
muzejska
ustanova

registrirani
hodocasnicki
put

zasticena
kulturna
dobra

Usluge i
aktivnosti

agroturizam,
biciklizam,
gastronomske
ture, edukacija

planinarenje,
biciklizam,
edukativne
staze,
promatranje
prirode

Setnje,
gastronomija,
kulturne
manifestacije,
kupnja
suvenira
vjerski turizam,
razgledavanje,
edukativne
ture, duhovne
aktivnosti
izloZbe,
edukativne
radionice,
vodidi,
promocija
bastine
hodocasca,
Setnje,
biciklizam,
vjerski turizam,
edukacija

edukativne
ture,
interpretacija,
arheoloski
turizam



Naziv
resursa

Stadion
Gospin
dolac

Biciklistick
ei
pjesacke
staze

Vinarije i
vinogradi

OPG-ovi i
agroturiz
mi

Lokvicicka
jezera

Sportske
dvorane i
igralista

Kulturno-
umjetnick
a drustva
(KUD-ovi)

Manifesta
cije
(Imotska
sila)

Infopunkt

Vrsta resursa Lokacija

Imotski, uz
sportsko-
... Modro
rekreacijski
jezero
5 cijela
turisticka J L
) destinacija,
infrastruktura
100+ km

gastronomsk sve opcine

o- (kujundzus
poljoprivredn |a, plavac
i mali)
gastronomsk
o sve opcine
poljoprivredn
i
prirodni
(kraska Lokvicici
jezera)
sportsko- .
. . |sve opcine
rekreacijski
kulturno- .
. sve opcine
etnoloski
kulturno- .
. Imotski
zabavni
turisticka Imotski,

Vlasnistvo i

Opis resursa L.
upravljanje
jedinstveni stadion u .
. L. NK Imotski,
kraSkom okruzenju,
. . |Grad
domacin sportskih i .
. ~ Imotski
kulturnih dogadanja
mreza oznacenih .
. javno
staza kroz polja, .
) ) vlasnistvo,
brda, uz jezera i
.. JLS
rijeku
autohtone sorte .
. privatno
vinove loze, .
. . vlasnistvo
tradicionalna i .
. . |(OPG-ovi,
moderna proizvodnja| . .
. vinarije)
vina
obiteljska
poljoprivredna .
privatno
gospodarstva s .
. i vlasnistvo
proizvodnjom meda,
sira, rakija, voca
manja sezonska i .
. . Opcina
stalna jezera, kraske o
Lokvicici

formacije

visenamjenske

dvorane, nogometna, |JLS, sportski

kosarkaska i djecja  klubovi
igralista

udruge
folklorne grupe, .. 9

.. [civilnog

klape, plesna drustva .

drustva
godisnji kulturni i TZ Imota,
zabavni festivali udruge
opremljeni prostori  TZ Imota,
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Zakonski
status i
zastita

sportska
infrastruktura

turisticka
infrastruktura

registrirani
proizvodadi

registrirani
OPG-ovi

zasticeni
krajolik

javna sportska

infrastruktura

registrirane
udruge

manifestacije
od
Zupanijskog
znacaja

javna

Usluge i
aktivnosti

nogometne
utakmice,
sportske
pripreme,
koncerti,
manifestacije
biciklizam,
trekking,
nordijsko
hodanje,
aktivni turizam
degustacije,
enoture,
prodaja,
gastromanifest
acije
smjestaj,
degustacije,
radionice,
autenti¢no
iskustvo

razgledavanje,
edukacija,
fotografija
sportske
aktivnosti,
pripreme,
turniri,
rekreacija

nastupi,
festivali,
kulturne
manifestacije,
ocuvanje
tradicije
koncerti,
predavanja,
izlozbe,
zabavni
sadrzaji

informiranje,



Naziv .
Vrsta resursa Lokacija
resursa
ovii
interpreta |, glavni
o infrastruktura o
cijski lokaliteti
centri
) prirodni
Kanjon . - :
.. |krajobraznii |Opd¢ina
Badnjevic . .
geomorfolosk Prolozac
e

i lokalitet

Posjetiteljs/posjetiteljski,
ki centar |interpretacijs
JAkademi ki i

k Josip edukacijski

Opcina
Zagvozd

Rogli¢”  |centar

. Vlasnistvo i
Opis resursa L.
upravljanje

za informiranje Grad
turista i interpretaciju Imotski

radi se o dubokom i

uskom kanjonu

nastalom tisuéljetnim

erozijskim

djelovanjem bujice

Suvaje, s impresivnim

stijenama, prirodnim |Upravljacku
barijerama i izrazito |ulogu u
atraktivnim organizaciji
pejzazom. Kroz sadrzaja i

kanjon Badnjevice  |posjetiteljsk Natura 2000

prolazi i geostaza ih tokova
Kanjon Badnjevice / |primarno
Badnjevice Canyon |ima Opcina
geotrail koja s Prolozac.
postavljenim

dvojezi¢nim

infotablama povezuje

geolosku, prirodnu i

kulturnu bastinu

ovog podrudja.

Javna
predstavlja prirodnu i|justanova

kulturnu bastinu JPark
Zabiokovlja prirode
Biokovo”

infrastruktura

Usluge i
aktivnosti

distribucija
materijala,
prodaja
suvenira

planinarenje,
pjesacenje,
vodene ture
kroz kanjon te
edukativne
ture s
interpretacijom
prirodne i
kulturne
bastine

razgledavanje
multimedijalno
gi
etnografskog
postava

Na temelju resursne osnove destinacije Imota prema kojoj se formiraju turisticki proizvodi,

razvojne strategije i akcijski planovi. U resursnoj osnovi za plan upravljanja za razvoj proizvoda

nabrajaju se svi kljucni resursi, materijalni i nematerijalni, koji su temelj za oblikovanje i razvoj

turistickog proizvoda. Resursna osnova analizira dostupne potencijale destinacije i njihove

mogucénosti da se integriraju u jedinstveni turisticki proizvod. U resursnoj osnovi plana

upravljanja potrebno je detaljno nabrojati sve dostupne resurse koji mogu pridonijeti razvoju
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proizvoda, analizirati njihove potencijale i definirati moguénosti za njihovu integraciju u

jedinstvene i odrzive turisticke ponude, osiguravajuéi temelj za stratesko planiranje i razvoj

destinacije.

Strateski su povezani s razvojem smjeStajnih kapaciteta, promocijom zdravog zivota i

privlacenjem specijaliziranih trzisnih nisa tijekom cijele godine.

Procjena
godisnjeg
.. Sportsko- broja
Kategorija . L.
rekreacijski resurs korisnika
(domaéi +
turisti)

SPORTSKA INFRASTRUKTURA

stadion Gospin 10 000 - 15

Stadioni
dolac (Imotski) 000
. |sportske dvorane i
Dvorane i . . . 40 000 - 50
. vanjska igralista
tereni B 000
(sve opcine)
OUTDOOR AKTIVNOSTI
. . mreza biciklistickih
Cikloturizam |, . _ . .
. .. . . |ipjesackih staza |5000 - 8000
i pjesacenje
(100+ km)
planinarske i

geostaze staze i

trail putevi

(Biokovo - 3000 - 5000
Zagvozd -

Planinarenje

i trail
Lokviciéi - Lovre¢ —
ProloZac)

. . . Iskoristivos
Estimirani . . .
] Strateska vaznost i
kapacitet .
.. . . potencijala napomena
(godisnje)
(%)

Svjetski arhitektonski raritet.
Visok potencijal za pripreme

50 000+ 20-30% |profesionalnih sportasa,
koncerte i velike evente izvan
sezone nogometnih utakmica.
Klju¢no za lokalnu zajednicu
(Skole, klubovi). Veliki

120 000+ [35-45% neiskoristeni potencijal za
zimske pripreme sportskih
ekipa i dvoranske turnire.

Visok potencijal, ali niska
trenutna iskoristivost zbog
30000+ |15-25% |nedostatka pratecih usluga
(servisi, najam, bike-friendly
smjestaj, vodene ture).

Rastuca nisa: trail utrke su
popularne, no malo je

20000+ |15-25% |individualnih gostiju. Potrebna
je jaca promocija i
signalizacija.
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.. Sportsko-
Kategorija

Hodocasnic¢k Camino Imota

i turizam (70+ km)

VODENI SPORTOVI

vodeni sportovi
(Vrljika, Modro
jezero)

Rekreacija
na vodi

URBANA REKREACIJA

. outdoor fitness-
Fitness na . Lo
zone i rekreativni
otvorenom .
parkovi

SPORTSKE MANIFESTACLJE

sportske
Sportski manifestacije (trail,
eventi maratoni,
kampovi)

Procjena
godisnjeg
broja

rekreacijski resurs korisnika

(domadi +
turisti)

2000 - 3000

15000 - 20
000

20 000 - 30
000

3000 - 5000

Estimirani
kapacitet
(godisnje)

10.000+

50 000+

100 000+

15 000+

Iskoristivos

Strateska vaznost i

potencijala napomena

(%)

20-30%

30-40%

20-30%

20-35%

Jedinstven proizvod koji spaja
duhovnost i rekreaciju.
Potencijal za cjelogodisnji
turizam, posebice u pred- i
posezoni.

Visoka sezonalnost (ljeto).
Potencijal za razvoj
kajakarenja na Vrljici u
proljece/jesen i organiziranih
sportskih dogadanja na
jezeru.

Dostupno svima, ali se koristi
uglavnom lokalno. Potencijal
za integraciju u ponudu
aktivnog odmora za turiste.

Odlican alat za promociju
destinacije. Trenutno su
dogadanja povremena;
potreban je cjelogodisnji
kalendar sportskih dogadanja.

Kljucni zakljucci iz analize: Imotska krajina raspolaze razvijenom sportskom infrastrukturom u

odnosu na broj stanovnika i turisticki promet, Sto predstavlja snazan temelj za razvoj

specijaliziranih oblika sportskog turizma. Trenutacna komercijalna valorizacija tih kapaciteta,

osobito u segmentu priprema sportskih ekipa i organiziranih sportskih boravaka izvan glavne

sezone, ostaje znatno ispod potencijala. Najvece razvojne mogucnosti identificirane su u

cikloturizmu, trail turizmu i segmentu pripremnih sportskih kampova, kao klju¢nim alatima za

produljenje turisticke sezone na predsezonu i posezonu. Prioritet je integrirati sportsku
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infrastrukturu sa smjestajnim kapacitetima kroz strukturirane pakete ,sport i odmor”, ¢ime se
stvara konkurentan, trziSno prepoznatljiv sportsko-turisti¢ki proizvod vise dodane vrijednosti.

U planu je izgradnja bocarske dvorane.

Osvrt na prostorno-plansku viziju razvoja agroturizma na podrucju grada Imotskog i svake
pojedine opcine Imotske krajine temelji se na vazedim prostornim planovima, strateskim
razvojnim dokumentima te karakteristikama ruralnog prostora i resursa relevantnih za

implementaciju atraktivnog, odrzivog i trzisSno diferenciranog agroturizma.

Prostorno-planska vizija grada Imotskog oslanja se na valorizaciju Imotskog polja, integraciju
rubnih ruralnih naselja i oCuvanje krajobraznih vrijednosti. Dokumentirani strateski ciljevi
ukljuCuju stvaranje prepoznatljivih agroturistickih zona uz koriStenje potencijala
poljoprivrednog zemljiSta, obnovu tradicijskih objekata i implementaciju multifunkcionalnih
gospodarstava koja nude smjestaj, gastronomske usluge i iskustvene programe. Nadovezuje
se na razvoj tematskih agroturistickih ruta te poticanje partnerstva s OPG-ovima i domacim
proizvodacima.

Uz trenutno otvoren hotel Emotheo planiraju se daljnje hotelske investicije, osobito u zoni stare
gradske jezgre i uz Modro jezero. Grad je prepoznat po broju novoizgradenih vila i kuca za
odmor, ali se kontinuirano radi na unapredenju ponude pansiona i smjestaja srednje kategorije.
Na sportskoj infrastrukturi glavni naglasak je na stadionu Gospin dolac, pri ¢emu postoji
prostorna mogucnost proSirenja za dodatne sportsko-rekreacijske sadrzaje, ukljucujudi i
sportove na vodi. Planira se daljnji razvoj kulturne i muzejske ponude s naglaskom na lokalitete

tvrdave Topana i revitalizaciju kulturnih objekata.

. . Predlozeno za dopunu
Trenutno predvideno prostornim

Kategorija/zona rostornog plana u funkciji
gorija/ planom (PPUG Imotski) P . g P ’
razvoja turizma
Ugostiteljsko- Omogucene su ugostiteljsko-turisticke | Preciznije zonirati klju¢na podrucja
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Kategorija/zona

turisticke zone (T)

Kampovi (T, kamp)

Hoteli / maniji
resorti

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Agroturizam i
ruralni klasteri

Poslovno-turisticke
zone (K + T)

Kulturna bastina i
interpretacija

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUG Imotski)

gradevine unutar gradevinskih
podrudja naselja i uz glavne
prometnice (restorani, pansioni, manji
hoteli, zabavni sadrzaji).

U prostornom planu postoji
mogucnost turisticko-kamping
namjene, ali konkretne kamp-lokacije
u uzem gradskom podrudju nisu jasno
definirane.

Omogucéena je izgradnja manjih hotela
i pansiona u naselju i poslovno-
ugostiteljskim zonama; vedi hotelski
kompleksi nisu sustavno zonirani kao
zasebne hotelske zone.

Postoje znacajni sportski kapaciteti
(stadion Gospin dolac, sportske
dvorane, postojece rekreativne
povrsine) uvrsteni u prostorni plan kao
sportske zone.

Ruralna i poljoprivredna podruéja na
rubu grada i prema naseljima Imotske
krajine predvidena su za poljoprivredu
i dopunske djelatnosti, ukljucujudi
turizam.

Postoje poslovne i proizvodne zone te
kombinirane gospodarske zone; dio je
prometno vrlo dobro povezan (D60,
pristup A1), ali bez jasne turisticke
funkcije.

Povijesna jezgra i kulturno-povijesne
cjeline definirane su kao zone zastite.
Postojece ustanove (muzej, crkve)
imaju kulturnu funkciju, ali
interpretacijski centri nisu posebno
zonirani.
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Predlozeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

kao turisticke zone (npr. oko
Modrog i Crvenog jezera, gradska
jezgra) s jasnim kapacitetima i
tipologijom objekata.

Definirati najmanje jednu
kamp/glamping zonu u Sirem
pojasu oko jezera ili na rubnim
prirodnim lokacijama s pristupom,
parkirnim i servisnim kapacitetima.

Izdvojiti 1 -2 hotelske / resort zone
(npr. u kontaktnoj zoni jezera i uz
glavne ulaze u grad) za
gradski/boutique hotel i eventualni
resort s rekreacijom.

Prostorno planirati dodatne
rekreacijske koridore (Setnice,
biciklisticke rute, trail staze) koji
povezuju sportske zone s jezerima i
gradskom jezgrom.

Definirati agroturisticke zone u
prigradskim naseljima (OPG +
smjestaj + eno-gastro sadrzaji) kao
produzetak imotske ruralne
ponude.

U jednoj od poslovno-
ugostiteljskih zona planirati ulazni
infopunkt (infocentar, parking za
autobuse) za posjet jezerima i
centru.

U prostorni plan uvrstiti lokacije za
nove interpretacijske i posjetiteljske
centre.



Kategorija/zona

Javni prostori za
turizam i dogadaje

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUG Imotski)

Gradski trgovi, Setnice, parkovi i
prostori kod Gospina dolca i jezera
planirani su kao javne i drustvene
povrsine, s moguc¢no$éu odrzavanja
manifestacija.

Predlozeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

Jasno oznaditi klju¢ne javne
prostore kao turisticke zone
dogadanja i predvidjeti standard
uredenja (pozornice, infrastruktura,
urbana oprema, signalizacija).

Vizija razvoja agroturizma u Cisti Provo temelji se na prostornom prepoznavanju vrijednih
plodnih dolina, kraskih draga i tradicionalnih naselja (Biorine, Dobranje, Cista Velika, Arzano,
Svib), uz rasterecenje urbanih sredista. Planirana je uspostava integriranih agroturistickih
destinacija s naglaskom na autohtonu enogastronomiju, edukacije i ruralni aktivni turizam, uz
revitalizaciju seoskih gospodarstava i promociju ekoloske poljoprivrede. Prema prostornim
planovima, predvidena je mogucnost izgradnje smjestajnih kapaciteta u pansionima i ruralnim
turizmima, uz potencijalne zone za turisticka naselja i manji kamp. Novi sportski sadrzaji vezani

su uz revitalizaciju Skolskih dvorana, sportskih igralista i proSirenje ponude aktivnog turizma.

Trenutno predvideno prostornim .
PredloZeno za dopunu prostornog

Kategorija/zona planom (opc¢a razina za Cistu . .
plana u funkciji razvoja turizma
Provo)
Prostorni plan predvida
o ugostiteljsko-turisticke sadrzaje Preciznije izdvojiti 1 — 2 ugostiteljsko-
Ugostiteljsko-

o unutar naselja i uz glavne turisticke zone s konkretnim
turisticke zone (T) . L o
prometnice (manji smjestaj, kapacitetima.

ugostiteljstvo, pratedi sadrzaji).

Moguénost smjestajnih i turistickih L ) )
L. . Lo Definirati barem jednu manju
sadrzaja u prirodnom okruzenju ) )
i . ) . ) kamp/glamping zonu u prirodnom
Kampovi (T, kamp) nacelno je dopustena, ali konkretne . .
) . ambijentu (npr. na prijelazu prema
kamp/glamping lokacije nisu jasno X .
o Imoti/Zagori).
definirane.
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Kategorija/zona

Hoteli / maniji
resorti

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Agroturizam i
ruralni klasteri

Poslovno-turisticke
zone (K + T)

Kulturna bastina i
interpretacija

Javni prostori za
turizam i dogadaje

Trenutno predvideno prostornim
planom (opca razina za Cistu
Provo)

Pretezito se razvija manje obiteljsko
i apartmansko smjestaj; hotelske ili
resort zone nisu jasno izdvojene
kao posebne prostorne cjeline.

Postoje osnovne sportske povrsine
(igralista, dvorane) vezane uz
naselja, a u planu su evidentirane
kao sportsko-rekreacijske zone
lokalnog znacaja.

Ruralna i poljoprivredna podrudja
dominiraju prostorom. Plan
omogucduje dopunske djelatnosti na
OPG-ovima, ukljucujuci turisticke
usluge.

Uz glavne prometnice planirane su
gospodarske
(poslovne/proizvodne) zone, ali bez
jasno naglasene turisti¢cko-servisne
funkcije.

U planu su oznacene zone
kulturno-povijesne bastine i
vrijedna ruralna naselja, ali
interpretacijski centri nisu zasebno
planirani.

Javni i drustveni sadrzaji (trgovi,
domovi kulture, zelene povrsine)
planirani su u sredisnjim naseljima
kao opca javna infrastruktura.

PredloZeno za dopunu prostornog
plana u funkciji razvoja turizma

Planirati moguénost manjeg hotela ili
pansiona u sredisnjem naselju ili uz
glavnu prometnicu, kao jezgru buduce
turisticke ponude.

U prostornom planu ucrtati i tematske
rekreacijske koridore (Setnice,
biciklisticke i konjicke staze) koje
povezuju naselja, poljoprivredne zone
i vidikovce.

Formirati oznacene ruralne turisticke
zone/klastere u najatraktivnijim

ruralnim naseljima (OPG + smjestaj +
enogastro ponuda + tematske staze).

U jednoj od zona uz glavnu cestu
definirati poslovno-turisticku zonu
(infotocka, mala trznica lokalnih
proizvoda, ugostiteljstvo, parking za
izletnike).

Uvrstiti potencijalne lokacije za
interpretacijske punktove (arheologija,
tradicijska arhitektura, obicaji) u
selima s najvecim turistickim
potencijalom.

Oznaciti kljucne trgove i prostore kao
zone za lokalne sajmove, manifestacije
i ruralne festivale, uz standard
uredenja prilagoden turistickoj
funkciji.

Prostorni plan Lokvici¢a identificira razvojne zone za ruralni turizam, osobito u podrudju naselja

Berlinovac i povijesnih naselja. Istaknut je potencijal stvaranja ruralnih kompleksa za integrirani
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agroturizam, s naglaskom na vinske i vocarske proizvode, edukacijske sadrzaje te obiteljski
smjeStaj na OPG-ovima. Planovi predvidaju zastitu krajolika, odrzivo koristenje prirodnih
resursa i plasman proizvoda kroz uslugu ,od polja do stola”. Urbanisticki plan uredenja
predvida izgradnju turistickog naselja T2 u Doli¢a Dragi, sa smjestajnim kapacitetima do 500
lezajeva, Ciji se sadrzaji ukljuCuju hotel, pansion, pratece objekte, uredenje zelenih povrsina,

sportsko-rekreacijske i kulturne sadrzaje. Planirana je i izgradnja Setnica, vidikovaca i

parkiralista kao dio turisticke zone. Realizacija ovog projekta u prvoj fazi zahtijeva komunalno

opremanje i privliacenje investitora.

Turisticki prostorni
resursi i razvojni
potencijali — Op¢ina
Lokvicici
Kategorija/zona

Ugostiteljsko-turisticke
zone (T)

Turisticko naselje T2
Doli¢a Draga

Kampovi (T, kamp)

Hoteli / maniji resorti

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Lokvicici)

Definirana je izdvojena
ugostiteljsko-turisticka zona T2
Doli¢a Draga (turisticko naselje)
povrsine oko 7,0 - 7,4 ha, s
obvezom UPU-a.

UPU T2 Doli¢a Draga predvida
turisticko naselje s oko 500
lezajeva, hotelom i pratedim
sadrzajima (ugostiteljski, javni,
usluzni, sportsko-rekreacijski).

Mogucnost ugostiteljsko-turisticke
namjene postoji unutar zone T2
(dio naselja moze biti kamp), no
posebne kamp zone izvan T2 nisu
jasno izdvojene.

U sklopu T2 dopustena je gradnja
hotela s prateé¢im sadrzajima
(restorani, sportski i zabavni
sadrzaji, zelenilo, Setnice i staze).
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PredloZzeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

Jasnije povezati zonu T2 s
identitetom Imotske krajine
(eko, seoski, aktivni turizam) te
po potrebi planirati jos jednu
manju T zonu blize postojeéim
naseljima.

U dopunama plana osigurati
jasne pjesacke, biciklisticke i
prometne veze T2 s ostatkom
opcine i Imotskom krajinom te
potencijalnu zonu za
kamp/glamping u zaledu.

Predvidjeti jednu manju zonu za
kamp ili glamping (npr. u blizini
kraskih jezera/udolina) s jasnim
pristupom, infrastrukturom i
ograni¢enim kapacitetom.

Dugoro¢no omoguditi i
mogucnost manjeg hotela ili
pansiona u naselju Lokvicici.



Turisticki prostorni
resursi i razvojni
potencijali — Op¢ina
Lokvicici
Kategorija/zona

Sportsko-rekreacijski
sadrzaji

Agroturizam i ruralni
klasteri

Kulturna bastina i
interpretacija

Javni prostori za turizam i
dogadaje

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Lokvicici)

U T2 planirano je da dio povrsine
bude sportsko-rekreacijska
(igralista, staze, zelene povrsine), a
sportske gradevine dopustene su i
unutar naselja.

Ruralni krajobraz, poljoprivredne i
Sumske povrsine definirane su kao
takve; dopustene su dopunske
djelatnosti na OPG-ovima u skladu
s uvjetima zastite prostora.

Plan naglasava vrijedne kraske
krajolike i povijesni kontekst
naselja, ali ne definira konkretne
interpretacijske centre ili
posjetiteljske punktove.

U naseljima Lokvicici i Doli¢a Draga
planirane su javne i drustvene
povrsine (trgovi, domovi, zelene
povrsine).

PredloZzeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

Dodatno planirati i ucrtati
rekreacijske koridore (Setnice,
trail, bike) koji povezuju T2,
Lokvicice i okolni krajobraz
(krasko jezero, vidikovci).

Uvesti koncept ruralnih
turistickih zona u odabranim
dijelovima optcine (OPG +
smjestaj + iskustvene aktivnosti)
komplementarno zoni T2.

U prostorni plan uvrstiti lokaciju
za manji interpretacijski punkt
(kraski reljef, jezera, lokalna
povijest) u sklopu T2 ili u naselju
Lokvicici.

Odabrane trgove i javne
povrsine oznaciti kao prostore
za lokalne manifestacije,
sajmove i dogadanja povezane s
radom T2 i agroturistickom
ponudom.

Zmijavci su, sukladno prostorno-planskim pretpostavkama, orijentirani na oCuvanje krajobraza
uz rijeku Vrljiku, razvoj agroturistickih gospodarstava i adaptaciju seoskih domacinstava za
edukacijske, sportsko-rekreacijske i gastronomske sadrzaje, uz povlacenje standarda odrzivosti
i zastite agroekosustava. Postoje strateski planovi za razvoj obiteljskih turistickih
gospodarstava, pansionsko-smjestajnih objekata i manjih tematskih kampova u prirodnom
ambijentu. Sportska infrastruktura dodatno se razvija kroz nogometna igralista i rekreacijske

zone uz prirodni krajolik.
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Kategorija/zona

Ugostiteljsko-
turisticke zone (T)

Kampovi (T, kamp)

Hoteli / manji
resorti

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Agroturizam i
ruralni klasteri

Kulturna bastina i
interpretacija

Javni prostori za
turizam i dogadaje

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Zmijavci)

Unutar gradevinskog podrucja
naselja (mjesovita namjena) mogu
se graditi ugostiteljsko-turisticke
gradevine za smjestaj do 100
kreveta (seoski turizam na farmi,
manji objekti).

Plan dopusta turisticke i
ugostiteljske gradevine, ali posebne
kamp ili glamping zone nisu
zasebno oznacene u prostoru.
arhiva.

Unutar naselja mogu se graditi
ugostiteljsko-turisticke gradevine
(do 100 kreveta), sto omogucuje
manji hotel ili pansion seoskog tipa,
ali nema izdvojene hotelske zone.

Prostornim planom utvrdena je
zona sporta i rekreacije u naselju
(R1, oko 1,83 ha), s mogucnoséu
izgradnje sportskih sadrzaja i
pratecih gradevina.

Poljoprivredne i Sumske povrsine te
seoska domacinstva mogu imati
dopunske djelatnosti, ukljucujudi
seoski turizam; to je vec prepoznato
u odredbama.

U planu su istaknute vrijednosti
kraskog krajolika, rijeke Vrljike i
tradicionalne strukture naselja, ali
bez posebnih interpretacijskih
centara.

U naselju su planirane javne i
drustvene povrsine (trgovi, dom
kulture, zelene povrsine) kao opca
infrastruktura lokalne zajednice.
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Predlozeno za dopunu prostornog
plana u funkciji razvoja turizma

Izdvojiti barem jednu jasnu
ugostiteljsko-turisticku zonu (T) u
naselju ili na rubu naselja, s
mogucnoscu veéeg kapaciteta i
jasnim tipom (ruralni hotel/pansion,
pansionsko naselje).

Planirati manju kamp/glamping zonu
u prirodnom ambijentu uz Vrljiku ili
kraski reljef, s ogranicenim
kapacitetom i jasnom infrastrukturom
(pristup, sanitarije, parking).

Ucrtati potencijalnu lokaciju za maniji
Jruralni hotel” ili pansion u sredistu
Zmijavaca kao nositelja buduée
turisticke ponude (smjestaj +
enogastro + manji sadrzaji).

Prosiriti koncept sportsko-rekreacijske
zone na sustav Setnica i biciklisti¢kih
staza uz Vrljiku i polje, povezati zonu
R1 s budu¢im smjestajnim
kapacitetima (seoski turizam).

Definirati formalne ,zone
seoskog/agroturizma” uz Vrljiku i u
zaseocima, gdje je dopusten smjestaj,
degustacije, radionice i aktivnosti na
OPG-ovima kao objedinjeni klasteri.

Predvidjeti lokaciju za mali
interpretacijski punkt (Vrljika, mlinice,
tradicijski nacin zivota) u blizini zone
Sporta i rekreacije ili u jezgri naselja.

Odabrane javne povrsine oznaciti kao
prostore za lokalne manifestacije,
sajmove i dogadaje povezane s
Vrljikom, poljem i seoskim turizmom,



. Trenutno predvideno prostornim | PredloZzeno za dopunu prostornog
Kategorija/zona e - :
planom (PPUO Zmijavci) plana u funkciji razvoja turizma

uz standard uredenja prilagoden
turistickoj funkciji.

Na podrucju Runovica ruralna turisticka vizija usmjerena je na valorizaciju Imotskog polja,
koriStenje tradicionalne poljoprivrede, razvoj vinskog i ribolovnog turizma te stvaranje
tematskih sela i izletni¢kih lokacija. Prostorni plan podrzava oCuvanje ambijentalnih vrijednosti
i zadrzavanje ruralnog karaktera prostora uz kontroliranu izgradnju. Predvidena je planska
mogucnost izgradnje agroturizma s manjim smjestajnim i kamperskim kapacitetima, uz jacanje
sportsko-rekreacijskih sadrzaja, posebno ribolovnih i biciklistickih staza. Razvoj muzejsko-

edukativnih sadrzaja predvida se u suradnji s interpretacijskim centrima.

. Trenutno predvideno prostornim Predlozeno za dopunu prostornog
Kategorija/zona . . .
planom (PPUO Runovici) plana u funkciji razvoja turizma
Prostorni plan definira gradevinska Izdvoijiti barem jednu jasnu
podrucja naselja Runovi¢, Slivno i ugostiteljsko-turisticku zonu (T) u
Ugostiteljsko- Podosoje, unutar kojih su dopustene blizini Vrljike ili centralnog naselja, s
turisticke zone (T) ugostiteljsko-turisticke gradevine potencijalom za vedi kapacitet
manjeg kapaciteta (smjestaj, (ruralni hotel/pansion, pansionsko
ugostiteljstvo). naselje).

- . i U prostornom planu predvidjeti
Specificne kamp ili glamping zone . ..
) N ] barem jednu zonu za manji
nisu posebno oznacene, iako se u )

i ) . kamp/glamping u kontaktu s
Kampovi (T, kamp) | tekstu plana navodi da gotovo cijelo . . .
o . . T Vrljikom ili poljem, uz regulirani
podrucje ima potencijal za izletnicki i ; i . )

. pristup, sanitarne ¢vorove i
rekreacijski turizam.

parkiraliSte.
Moguca je izgradnja ugostiteljsko- Odrediti potencijalnu lokaciju za
Hoteli / maniji turisti¢kih objekata u naseljima manji ,ruralni hotel” ili pansion u
resorti (pansioni, manji smjestajni objekti), ali | Runovi¢u kao srediSnjem naselju, s
nema izdvojenih hotelskih ili resort moguénoscu integracije enogastro i
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Kategorija/zona

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Agroturizam i
ruralni klasteri

Kulturna bastina i
interpretacija

Javni prostori za
turizam i dogadaje

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Runoviéi)

zona kao zasebnih cjelina.

Prostornim planom odredene su zone
sporta i rekreacije; u njima su
dopusteni sportski, rekreacijski,
ugostiteljski i prateci sadrzaji, ali
primarno za lokalne potrebe.

Plan naglasava da prirodne ljepote
rijeke Vrljike, polja i brdskih prostora
omogucduju koristenje gotovo cijelog
podrudja za izletnicki i specificni
turizam; dopustene su dopunske
djelatnosti na gospodarstvima.

U planu se istie potreba zastite
kulturne bastine i vrijednih dijelova
prirode i krajolika, ali ne postoje
zasebno planirani interpretacijski
centri ili posjetiteljski punktovi.

Gradevinska podrudja naselja
ukljucuju javne i drustvene povrsine
(trgovi, domovi, zelene povrsine)
predvidene za potrebe lokalne
zajednice.

Predlozeno za dopunu prostornog
plana u funkciji razvoja turizma

dogadajnih sadrzaja.

Prosiriti sportsko-rekreacijske zone
konceptom Setnica, biciklisti¢kih i
tematskih staza uz Vrljiku i polje,
povezati ih s buduc¢im smjestajnim i
agroturistickim kapacitetima.

Formalizirati ,agroturisticke zone" uz
Vrljiku i u selima s najvec¢im
potencijalom (OPG + smjestaj +
degustacije + rekreacijske
aktivnosti) kao prepoznatljive
klastere u prostoru.

Uvrstiti lokacije za interpretacijske
punktove (Vrljika, tradicionalne
mlinice, povijest naselja) u blizini
zona sSporta i rekreacije ili u
sredistima naselja Runovic i Slivno.

Odabrane trgove i javne prostore
oznaciti kao ,zone dogadanja” za
manifestacije, sajmove i festivale
vezane uz Vrljiku, polje i ruralnu
bastinu, uz standardizirani nivo
uredenja za turisticku funkciju.

Prolozac razvija prostorno-plansku platformu za agroturizam povezivanjem povijesnih

lokaliteta, vinskih cesta, rekreacijskih zona uz vodotoke i revitalizaciju seoskih domadcinstava.

Vizija podrazumijeva podizanje razine ruralne infrastrukture, povezivanje ljudi i destinacije kroz

festivalska dogadanja i tematske manifestacije te implementaciju suvremenih ekoloskih

standarda. U strategijama su prepoznate mogucnosti za izgradnju manjih hotela, pansiona i

sportskih zona u funkciji aktivnog odmora, prvenstveno uz rijeku Vrljiku i granicu s gradom

Imotskim. Planirana je revitalizacija kulturnih objekata za potrebe muzejskih postava ili

kulturnih manifestacija.
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Kategorija/zona

Ugostiteljsko-
turisticke zone (T)

Kampovi (T, kamp)

Hoteli / manji
resorti

Turisticko naselje
(T2) Gornji Prolozac

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Poslovno-turisticke
zone (K + T)

Agroturizam i

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Prolozac)

Utvrdene dvije izdvojene turisticke
zone: Ricica (T1, oko 3,4 ha, kapacitet
cca 170 kreveta, hotel) i Gornji
Prolozac (T2, oko 1,4 ha, cca 70
kreveta, turisticko naselje).

Kamp nije posebno definiran kao
zasebna zona; turisticka ponuda se u
prostornom planu oslanja na hotel
T1 Ricica i turisticko naselje T2.
arhiva.

U zoni Ricica (T1) planiran je hotel
kapaciteta oko 170 kreveta s
prate¢im sadrzajima (restorani,
sportski i zabavni sadrzaji). arhiva.

Zona T2 Gornji Prolozac veli¢ine oko
1,4 ha predvidena je za turisticko
naselje kapaciteta cca 70 kreveta s
pratec¢im sadrzajima (arhiva).

Definirane Cetiri izdvojene sportsko-
rekreacijske zone: Ricice — Srednje
brdo (R2, cca 3,4 ha), Ricice uz jezero
(R2, 0,83 ha), Ricice — Pavidi (R4, 12,7
ha) i Postranje — ProloZac Donji (R2,
2,2 ha).

Poslovna zona (K1/K2) Donji Prolozac
-, Vinarija" povrsine cca 17 ha
omogucuje poslovne i pratece
sadrzaje s potencijalom za enogastro
i turisticke funkcije (arhiva).

Prolozac ima znacajne poljoprivredne
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Predlozeno za dopunu prostornog
plana u funkciji razvoja turizma

Preciznije odrediti tipove proizvoda
u zonama T1i T2 (sportsko-
rekreativni hotel uz jezero Ricice,
obiteljsko/ruralno turisticko naselje u
Gornjem Proloscu) te razinu pratecih
sadrzaja.

Razmotriti uvodenje manje
kamp/glamping zone u Sirem
podrudju Ricica ili uz sportsko-
rekreacijske zone, kao outdoor
dopunu hotelsko-naseljskim
kapacitetima.

Dodatno razraditi moguénost manjih
hotelskih/pansionskih objekata u
naseljima (Donji/Gornji Prolozac) koji
bi se nadovezivali na ponudu jezera i
sportskih zona.

Jasnije usmjeriti T2 prema konceptu
ruralnog/obiteljskog naselja
(smjestaj + enogastro + manji
rekreativni sadrzaji) i povezati ga
Setnicama s okolicom.

Prostorno i funkcionalno povezati
sportske zone s turistickim zonama
T1/T2 (Setnice, bike/trail rute,
servisni sadrzaji) i jasno ih
pozicionirati kao baze za sportski i
outdoor turizam.

U dijelu poslovne zone predvidjeti
poslovno-turisticki klaster (vinarija,
degustacijski centar, trgovina
lokalnim proizvodima, infopunkt,
eventualni manji smjestaj).

Uvesti posebne ,agroturisticke zone"



Kategorija/zona

ruralni klasteri

Kulturna bastina i
interpretacija

Javni prostori za
turizam i dogadaje

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Prolozac)

povrsine i potencijale za ruralni
turizam; PPUO i strateski dokumenti
to prepoznaju, ali zone agroturizma
nisu formalno oznacene.

U planu razvoja turizma Imotske
krajine evidentirane su mlinice (npr.
Toli¢a, Jaukova) i drugi lokaliteti, uz
prostorno-planski status zastite.

Naselja Prolosca imaju planirane
javne i drustvene povrsine (trgovi,
parkovi, domovi) kao opcu
infrastrukturu.

Predlozeno za dopunu prostornog
plana u funkciji razvoja turizma

u najpogodnijim ruralnim dijelovima
(OPG + smjestaj + enogastro +
edukativne aktivnosti), povezane s
Ri¢icama i sportskim zonama.

U prostorni plan uvrstiti
interpretacijske punktove/centre uz
mlinice i znacajne kulturne objekte, s
mogucnoscu uredenja posjetiteljskih
sadrzaja (staze, info, mali postav).

Oznaciti kljucne javne prostore kao
zone za manifestacije, sajmove i
dogadaje vezane uz jezero Ricice,
poljoprivredu i enogastro ponudu te
standardizirati razinu turistickog

uredenja.

Vizija je kreirati zonu ruralnog turizma kroz sinergiju tradicionalne poljoprivrede, autenticne
graditeljske bastine i zelenih povrsina. Prostorno-planski prioriteti su poticanje adaptacije
postojecih objekata u agroturisticke kapacitete, stvaranje tematskih interpretacijskih tocaka i
razradu modela kratkih lanaca opskrbe. Namjena prostora predvida razvoj seoskog i
obiteljskog turizma s pansionima i apartmanima male i srednje kategorije. Sport i rekreacija
poticu se kroz uredenje multifunkcionalnih igralista i izletnickih lokaliteta povezanih s
prirodom.

Opcina Podbablje otkupila je poljoprivredno zemljiste na predjelu ZGON na kojem planira
posaditi reprezentativni opcinski vinograd, a u buduénosti imati i svoj vinski podrum. Nadalje,
na podrucju Kraljeva ograda u Poljicima planira se otvaranje autohtonog zoolosko-botanic¢kog

vrta, a u Drumu, uz maticni djedji vrti¢, gradit ¢e se Dom za starije |. kategorije, Ciji ¢e se

kapaciteti puniti i turisticki inozemnim umirovljenicima.
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Kategorija/zona

Ugostiteljsko-
turisticke zone (T)

Kampovi (T3,
autokamp/kamp)

Hoteli / turisticka
naselja

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Poslovno-turisticke
zone (K +T)

Agroturizam i
ruralni klasteri

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Podbablje)

Definirane Cetiri ugostiteljsko-turisticke
zone unutar/uz naselja: lvanbegovina
Drum T2 (0,34 ha, max. 100 lezajeva),
Drum T2 (1,4 ha, max. 200 lezajeva),
Kamenmost T2 (9,94 ha, max. 500
lezajeva) i Poljica T2/T3 (0,69 ha).

U Poljicima je predvidena prenamjena
dijela &estica u autokamp i kamp (T3) u
sklopu turisticke zone, uz moguénost
turistickog naselja (T2).

U zoni Kamenmost T2 (oko 7,96 ha od
ukupno 9,94 ha) omoguéena je gradnja
turistickog naselja vila do 500 lezajeva
(max. 120 vila) te dodatnih sadrzaja
(informacijsko-kulturni centar,
ugostiteljstvo, sport, kultura).

Prostorni plan predvida sportsko-
rekreacijske zone unutar gradevinskih
podrucja naselja te moguénost
sportskih sadrzaja i u sklopu turistickih
zona (npr. Kamenmost, Poljica).

Uz glavne prometnice (D60, D76,
7upanijske ceste 76182, 76183, 26186,
76187) planirane su gospodarske zone,
ukljucujuci ugostiteljsko-turisticku i
Sportsko-rekreacijsku namjenu.

Poljoprivredna i ruralna podrudja
planirana su za poljoprivredu, uz
mogucnost dopunskih ugostiteljsko-
turistickih djelatnosti na OPG-ovima.
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Predlozeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

Jasnije profilirati svaku zonu
(Kamenmost — turisticko naselje
vila i hotel uz rijeku, Poljica -
kamp/glamping i vile,
Drum/Ivanbegovina — manji
pansion/ruralni hotel).

Razraditi koncept
kampa/glampinga u Poljicama kao
outdoor i tranzitne tocke (blizina
D60/D76), s jasnim kapacitetom,
standardom i povezanoscu s
mrezom staza Imotske krajine.

Dodatno omogucditi pozicioniranje
manjeg hotela ili aparthotela u zoni
Kamenmost kao ,sidra” turistickog
naselja i ulazne tocke u Imotsku
krajinu (ulaz na D60/D76).

Ucrtati i planirati mrezu Setnica,
biciklistickih i rekreativnih staza
koje povezuju Kamenmost,
Poljicima, naselja i klju¢ne
prometnice, kao temelj za outdoor i
obiteljski turizam.

U jednoj ili vise ovih zona jasnije
definirati poslovno-turisticku
funkciju (infocentar, servis za
bicikle, lokalna trznica,
ugostiteljstvo) kao ulazna ¢vorista
za Imotsku krajinu.

Oznaciti potencijalne agroturisticke
klastere (OPG + smjestaj +
enogastro + aktivnosti), osobito u
zaledu Kamenmosta i Poljica,
povezane s vodenim i krajobraznim



Kategorija/zona

Kulturna bastina i
interpretacija

Javni prostori za
turizam i dogadaje

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Podbablje)

PPUO naglasava zastitu prirodnih i
kulturnih vrijednosti, no lokacije
interpretacijskih centara nisu posebno
definirane.

Gradevinska podrucja naselja ukljucuju

javne i drustvene povrsine (trgovi,
domovi, zelene povrsine) koje sluze
lokalnoj zajednici.

Predlozeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

resursima.

U zgradi stare poste u Grubinama
od 1. srpnja 2026. s radom pocinje
turisticko-informativni centar
Opcine Podbablje. Predlaze se
otvaranje info-/interpretacijskog
centra), s moguénoséu manjih
postava i prezentacije lokalne
bastine.

Odabrane trgove i javne povrsine u
naseljima (npr. Kamenmost, Poljica,
Ivanbegovina, Drum) oznaciti kao
zone za manifestacije i sajmove, uz
standard uredenja prilagoden
turistickoj funkciji.

Lovre¢ stavlja naglasak na odrzivo ruralno koristenje prostora, promociju bioraznolikosti,

edukacije i tematske ruralne turisticke proizvode uz partnersku suradnju s OPG-ovima. Vizija

prostornog razvoja ukljucuje ocCuvanje povijesnih i prirodnih resursa s ulaganjem u prometnu i

komunalnu infrastrukturu neophodnu za profesionalizaciju agroturisticke ponude. Prostornim

planom identificirane su zone za izgradnju rustikalnih pansiona i moguénost organizacije

tematskih kampova manjeg kapaciteta. Razvoj sportske infrastrukture predvida ulaganje u

rekreativne centre i biciklisticke staze.

Kategorija/zona

Ugostiteljsko-
turisticke zone (T)

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Lovrec)

Odredena je izdvojena zona

ugostiteljsko-turisticke namjene (T) u
naselju Lovre¢, povrsine cca 1,1 ha;
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Predlozeno za dopunu prostornog
plana u funkciji razvoja turizma

Jasnije profilirati zonu T u Lovrecu
(ruralni hotel/pansion + enogastro
sadrzaji) te razmotriti dodatne,



Kategorija/zona

Kampovi (T, kamp)

Hoteli / manji
resorti

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Agroturizam i
ruralni klasteri

Poslovno-
turisticke / servisne
zone

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Lovre¢)

unutar gradevinskih podrudja
dopustene su ugostiteljsko-turisticke
zgrade (T1, T2).

Planom je dopustena ugostiteljsko-
turisticka namjena (T1, T2), ali nisu
posebno oznacene izdvojene kamp ili
glamping zone izvan naselja.

Ugostiteljsko-turisti¢cke zgrade unutar
gradevinskih podrucja mogu imati do
80 lezaja; omogucena je gradnja
hotelskih i drugih turistickih objekata
u naseljima i izdvojenim zonama.

Definirana je zona sportsko-
rekreacijskog igralista (R3) povrsine
cca 1,5 ha te je dopustena gradnja
otvorenih i zatvorenih sportskih
sadrzaja i u drugim pogodnim
zonama. Predvidena je izrada
urbanistickog plana uredenja
sportsko rekreacijske zone (R4), koja
bi imala letjelista Cetvrte kategorije i
sportske terene.

Ruralna i poljoprivredna podrudja
planirana su za poljoprivredu,
Sumarstvo i dopunske djelatnosti,
ukljucujudi turizam na seljackim
gospodarstvima.

Utvrdene su gospodarske zone:
proizvodna (12) Lovreé — Zapad (2 ha)
i komunalno-servisna zona (K3)
Lovre¢ — Kati¢i (19,15 ha), s moguéim
ugostiteljsko-turistickim sadrzajima.
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Predlozeno za dopunu prostornog
plana u funkciji razvoja turizma

manje T zone u naseljima s ve¢im
turistickim potencijalom (npr.
Studenci, Medov Dolac).

Predvidjeti manju kamp/glamping
zonu u prirodnom ambijentu (npr. u
blizini brdskih polozaja ili uz
postojece sportsko-rekreacijske
zone), s jasnim pristupom i
infrastrukturom.

U okviru zone T u Lovredu i
potencijalnih novih T zona planirati
mogucnost manjeg hotela ili
aparthotela (ruralni/obiteljski
koncept) kao nositelja lokalne
turisticke ponude.

Povezati sportsko-rekreacijske zone
s buducim smjestajnim i ruralnim
turistickim kapacitetima kroz mrezu
Setnica i biciklistickih staza;
pozicionirati ih kao baze za lokalni i
izletnicki turizam.

Uvesti prepoznatljive ruralne
turisticke zone u naseljima (npr.
Medov Dolac, Dobrince, Studenci)
gdje se planirano potice razvoj OPG-
a + smjestaj + enogastro (npr.
Kujundzusa) + edukativne aktivnosti.

U dijelu K3 zone predvidjeti
poslovno-turisticki klaster (lokalni
proizvodi, servis za bicikle,
infopunkt, ugostiteljstvo) kao
Cvoriste za Lovrec i Siru Imotsku
krajinu.



. Trenutno predvideno prostornim Predlozeno za dopunu prostornog
Kategorija/zona

planom (PPUO Lovrec) plana u funkciji razvoja turizma
. ) . U prostorni plan uvrstiti moguce
Plan sadrzi odredbe o prirodnoj i o o
o o . lokacije interpretacijskih punktova
Kulturna bastina i graditeljskoj bastini, ali ne definira .
) . ] B . (npr. Studenci, Medov Dolac) za
interpretacija konkretne interpretacijske centre ili

atitelisk Kt prezentaciju tradicijske arhitekture,
osjetiteljske punktove.
posjetiielste obicaja i prirodnog krajolika.

i . ) , | Odabrane trgove i javne povrsine

Gradevinska podrucja naselja (Lovre¢, o .

) s oznaciti kao ,zone dogadanja” za

. . Studenci, Medov Dolac, Dobrince, . . .

Javni prostori za . L . y ruralne festivale, sajmove i
Opanci) ukljucuju javne i drustvene

turizam i dogadaje manifestacije te definirati standard

povrsine (trgovi, parkovi, drustvene o o
uredenja prilagoden turistickoj
zgrade).

funkciji.

Opcinu Zagvozd karakterizira znacajan geoprometni polozaj koji je jedan od kljucnih
elemenata njezina buduceg razvitka. Blizina mora i obale, ali istovremeno i planinskog podrucja
masiva Biokova, daje Opcini Zagvozd jedinstven polozaj u kojem posjetitelj moze skoro
istovremeno wuzivati u blagodatima kontinentalne i mediteranske klime te razlicitim
aktivnostima koje pruza takva raznolikost. Trenutno je u izgradnji Planinarski dom Kaoci, ¢ijim
e se zavrsetkom omoguciti veca posjecenost planine Biokovo sa sjeverne strane, konzumacija
domace hrane i smjestaj u navedenom objektu.

Adaptacija ,Doma kulture” u Zagvozdu u multifunkcionalni centar ,Zagvozd” projekt je Cija je
svrha poboljSanje kvalitete i dostupnosti temeljnih usluga u ruralnom podru¢ju Opcine
Zagvozd kroz unapredenje drustvene i kulturne infrastrukture. Cilj projekta je jacanje drustvene
kohezije i kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva kroz razvoj i modernizaciju javne kulturne
infrastrukture. Ocekivani rezultati su adaptirana i opremljena zgrada Doma kulture u Zagvozdu,
uspostavljen multifunkcionalni centar za kulturne, drustvene i javne aktivnosti, povecana
dostupnost javne infrastrukture lokalnom stanovnistvu i organizacijama civilnog drustva i
doprinos odrzivom razvoju ruralnog podrucja Opcine Zagvozd.

Op¢ina Zagvozd uspjesno je provela projekt nabave osam elektri¢nih bicikala i stanica za
mjerenje kvalitete zraka, ¢ime se dodatno potice razvoj pametnih i odrzivih rjeSenja na podrucju

Opcine. Provedbom ovog projekta Opcina Zagvozd nastavlja ulagati u pametnu infrastrukturu,
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odrzivu mobilnost i zastitu okolisa, ¢ime se poboljSava kvaliteta zivota nasih mjesStana i
doprinosi oCuvanju prirodnih vrijednosti.

Sve je veli broj kuca za odmor i vila s bazenom.

Prostornim planom Opcine Zagvozd definirane su dvije zone ugostiteljsko-turisticke namjene
(kamp) u naselju, i to:
— Ugostiteljsko-turisticka zona — kamp, Kosorovac, 0,41 ha.
Za navedenu ugostiteljsko-turisticku zonu je potrebno izraditi UPU.
— Ugostiteljsko-turisticka zona — kamp, Golubincina, 2,92 ha.

Za navedenu ugostiteljsko-turisticku zonu je potrebno izraditi UPU.

Kampovi se planiraju kao izdvojena gradevinska podrucja izvan naselja i unutar gradevinskog
podrucja naselja, kao povrsine ugostiteljsko-turisticke namjene. Planiraju se na podruéjima
manjih krajobraznih vrijednosti uz maksimalno ocuvanje zatecCene vegetacije. Kampovi su
prostorno-funkcionalne cjeline koje se sastoje od uredenog prostora na otvorenom
namijenjenog za pruzanje usluga smjestaja na otvorenom (kampiranje) te gradevina
namijenjenih za druge potrebe gostiju. Unutar kampova ureduju se povrsine na kojima se
gostima pruzaju usluge smjesStaja kampista na prostoru uredenom i opremljenom za

kampiranje. Osnovne smjestajne jedinice unutar kampa su: kamp mjesto i kamp parcela.

Prostornim planom Opcine Zagvozd definirane su Cetiri zone ugostiteljsko-turisticke namjene
(M, i to:
— Ugostiteljsko-turisticka zona — turisticko naselje (T), Mandesina, 1,89 ha.
Za navedenu ugostiteljsko-turisticku zonu je potrebno izraditi UPU.
— Ugostiteljsko-turisticka zona — turisticko naselje (T), Vranjaca, 3,73 ha.
Za navedenu ugostiteljsko-turisticku zonu je potrebno izraditi UPU.
— Ugostiteljsko-turisticka zona — turisticko naselje (T), Bakotine staje, 2,60 ha.
Za navedenu ugostiteljsko-turisticku zonu je potrebno izraditi UPU.
— Ugostiteljsko-turisticka zona — turisticko naselje (T), Gornji Rastovac, 11,14 ha.

Za navedenu ugostiteljsko-turisticku zonu je potrebno izraditi UPU.
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Kategorija/zona

Ugostiteljsko-
turisticke zone (T)

Kampovi (T, kamp)

Hoteli / maniji
resorti

Sportsko-
rekreacijski sadrzaji

Agroturizam i
ruralni klasteri

Poslovno-turisticke
zone (K + T)

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Zagvozd)

Definirane su Cetiri ugostiteljsko-turisticke
zone (T), ukljucujuéi zone ugostiteljsko-
turisticke namjene tipa kamp izvan
naselja (npr. T, kamp), uz obvezu izrade
UPU-a prije gradnje.

U odredbama je omoguéena
gospodarska namjena ,ugostiteljsko-
turisticka (kamp)” izvan naselja kao
izdvojena zona.

Omogucena je ugostiteljsko-turisticka
namjena u gradevinskim podrucjima
naselja i izvan njih (T), ali bez jasno
definiranih hotelskih zona ili tipologije
objekata. Trenutno je u izradi UPU za
ugostiteljsko turisti¢cku zonu Vranjaca, a
to je ujedno i prvi korak za razvoj i
formiranje navedene zone.

U planu su dopustene sportsko-
rekreacijske gradevine u sklopu
gradevinskih podrugja i izdvojenih zona
(sportske i rekreativne povrsine).
Trenutacno postoji nogometno igraliste
u sklopu osnovne skole na kojem se
odrzavaju razna natjecanja i treninzi
tijekom cijele godine.

Ruralna naselja, poljoprivredna i Sumska
podrucja jasno su definirana;
gospodarska namjena omogucduje i
ugostiteljsko-turisticke aktivnosti bez
Stetnog utjecaja.

Predvidene gospodarske namjene —
poslovne (K) i ugostiteljsko-turisticke — uz
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PredloZeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

Preciznije definirati namjenu po
tipovima proizvoda (ruralni
turizam, outdoor kamp,
glamping, mali resort) te
kvantificirati maksimalne
kapacitete.

Ucrtati konkretne kamp-lokacije
uz prirodne atrakcije i
poljoprivredne krajobraze
(outdoor kamp, glamping) te
predvidjeti pristup i
infrastrukturu.

Odrediti 1 - 2 konkretne
hotelske / resort zone u blizini
tunela Sv. llija i glavnih
prometnica za tranzitni, sportski
i obiteljski hotel.

Planirati i ucrtati bike i trail
koridore, rekreacijske zone
povezane s agroturizmom (npr.
staze, poligoni, odmorista) kao
posebne prostorne cjeline.

Uvesti posebne ruralne
turisticke zone ili klastere (OPG
+ smjestaj + sadrzaji) u
odabranim tradicijskim
naseljima i krajobrazno
vrijednim podrucjima.

Jasno oznaditi funkciju ulazne
infozone (infocentar, maniji



Kategorija/zona

Kulturna bastina i
interpretacija

Javni prostori za
turizam i dogadaje

Gospodarska zona

Trenutno predvideno prostornim
planom (PPUO Zagvozd)

glavne prometnice (Golo brdo, Brlozi,
Slana gomila, Buljubasici).

Plan naglasava zastitu vrijednih podrudja,
kulturne i arheoloske zone te vrijedne
krajolike, ali ne definira konkretne
interpretacijske centre.

U gradevinskim podrucjima naselja
planirane su javne i drustvene namjene,
zelene i javne povrsine (trgovi, zelene
povrsine, drustvene gradevine).

Prostornim planom utvrdene su sljedece
gospodarske zone:

- Gospodarska zona — proizvodna —
pretezito zanatska (12), Troje Gomile, 3,59
ha.

Za navedenu gospodarsku zonu je
potrebno izraditi UPU.

- Gospodarka zona — poslovna-
proizvodna (I, K), Golo brdo, 35,70 ha.

Za navedenu gospodarsku zonu potrebno
je izraditi UPU.

- Gospodarka zona — poslovna-
proizvodna (I, K), Brlozi, 10,09 ha.

Za navedenu gospodarsku zonu potrebno
je izraditi UPU.

- Gospodarska zona — poslovna — suha
marina (K), Slana gomila, 2,52 ha.

Za navedenu gospodarsku zonu potrebno
je izraditi UPU.

- Gospodarska zona - proizvodna (I1),
Buljubasi¢i, 0,41 ha.

Za navedenu gospodarsku zonu potrebno
je izraditi UPU.

- Gospodarska zona - proizvodna (I1),
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Predlozeno za dopunu
prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

hotel, servis za bicikle, lokalna
trznica) koje kombiniraju
poslovnu i turisticku namjenu.

U prostorni plan uvrstiti lokacije
za budude interpretacijske
centre (tradicionalna
arhitektura, gastronomija,
Biokovo) u odabranim
naseljima.

Oznaciti kljucne trgove i javne
prostore kao turisticke zone
dogadanja (ruralni festivali,
sajmovi) te ih opremiti sukladno
turistickoj funkciji.



. . PredloZeno za dopunu
Trenutno predvideno prostornim

Kategorija/zona
planom (PPUO Zagvozd)

prostornog plana u funkciji
razvoja turizma

Gace, 0,93 ha.
Za navedenu gospodarsku zonu potrebno
je izraditi UPU.

Analiza pristupacnosti osobama s invaliditetom na podrudju destinacije Imota klju¢na je
sastavnica suvremenog, odrzivog i inkluzivhog upravljanja turizmom te mora biti sustavno
integrirana u sve segmente Plana upravljanja turizmom Turisticke zajednice Imota. U nastavku
se iznosi visokoprofesionalna procjena prema nacelima nacionalnog i europskog

zakonodavstva te najboljih stru¢nih praksi u upravljanju destinacijom.

JLS Situacijska analiza Kljuéni izazovi

Administrativno, gospodarsko i turisticko srediste s . . .
) . : . . o . Potreban je multidisciplinarni
umjerenim pomacima u pristupacnosti (digitalne usluge, dio | . . ,
o . L . . pristup koji obuhvaca urbanu
Grad novih javnih objekata), dok starija jezgra, izostanak taktilne Y.
o i ) g Y .. |obnovu, prometna rjesenja i
Imotski  |infrastrukture i zahtjevna topografija ogranicavaju kretanje i |, i ) )
Lo e T . linkluzivno oblikovanje
dostupnost turistickih sadrzaja; promet i javni prijevoz ostaju| .
. . o L ) turistickih zona.

posebno izazovni za korisnike kolica i slabovidne osobe.

Primjetna je primjena nacela digitalne pristupacnosti, dok ~ Nedostatak sustavnog

Op¢ina  fizicka prilagodba prostora, signalizacija za senzorno i pristupa fizickoj

Cista motoricki ugrozene skupine te umrezavanje javnih i privatnihpristupacnosti i edukaciji

Provo usluga jos$ nisu sustavno razvijeni, uz izostanak programa zajednice ogranicava
edukacije i dugoroc¢nog financiranja pristupacnosti. ukljucivost destinacije.

. . . Odsustvo infrastrukturnih
Mrezne usluge zadovoljavaju osnovne zakonske zahtjeve, a ) ) L
. . T Lo Y .. . prilagodbi zahtijeva jacu
Opcina  socijalno ukljucivi projekti (npr. ,Zazeli") pruzaju podrsku .

. o . o D medusektorsku suradnju i
Lokvici¢i  ranjivim skupinama, no javni prostor i turisticko-kulturne . o
. S . . S stratesko planiranje
lokacije prakti¢ki nisu prilagodeni osobama s invaliditetom. ) . )
pristupacnosti.

Obci lako se potrebe ranjivih skupina nacelno uvazavaju, Pristupacnost treba ugraditi
¢ina . _ . _ )
5 p,, . konkretne mjere fizicke pristupacnosti (rampe, taktilne trake, kao jasan prioritet u sljedeéi
mijavci

/ prilagodeni prijevoz) nisu implementirane. ciklus ulaganja u javnu
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JLS

Opcina
Runovici

Opcina
Prolozac

Opcina
Podbablje

Opcina
Lovrec

Opdina
Zagvozd

Situacijska analiza

Ogranicene su prilagodbe javnih i turistickih objekata;
pristupacnost je uglavnom prisutna samo u novijim
gradevinama, dok stariji objekti i prostori ostaju
nepristupacni.

Postoje odredene osnove digitalne pristupacnosti, ali fizicki
elementi destinacijske ponude u pravilu nisu projektirani s
obzirom na korisnike s invaliditetom.

Pristupacnost se nacelno uzima u obzir u prometu i
osnovnoj sigurnosti, no razvoj pristupacne turisticke i javne
infrastrukture nije zabiljeZio znacajnije pomake.

Otvoren je senzorni park na Kamenmostu namijenjen djeci s

Kljucni izazovi

infrastrukturu i turisticke
sadrzaje.

NuzZna je sustavna procjena
stanja i izrada akcijskog plana
dostupnosti s prioritetnim
intervencijama.

Potrebno je definirati
kratkorocne i dugorocne
mjere poboljsanja u suradnji s
dionicima i uskladiti ih s
nacionalnim standardima.

Nedostaju edukacijski
programi i projekti za
prilagodbu javnih prostora i

teskocama u razvoju. To je prvi senzorni park u Imotskojyisti¢kih zona

krajini, a tre¢i u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji.

Noviji objekti uglavnom su uskladeni s tehni¢kim propisima
o pristupacnosti, dok tradicionalni i stariji prostori nisu
prilagodeni osobama s invaliditetom.

Nema programiranih investicija ni dokumentiranih

Potrebna je evaluacija
postojeéeg stanja i planirana
fazna prilagodba povijesnih i
javnih prostora.
Osiguravanje inkluzivnosti
zahtijeva definiranje mjera,

prilagodbi u podrucju pristupacnosti, a turizam se razvija bez poticaja i jacanje svijesti svih

jasno definiranih inkluzivnih standarda.

dionika o vaznosti
pristupacnog turizma.

- sustavna revizija i kartiranje barijera uz koriStenje participativne metodologije

(sudjelovanje udruga osoba s invaliditetom)

- razvoj Akcijskog plana pristupacnosti s jasnom dinamikom, indikatorima napretka i

oznacenim izvorima financiranja

- uskladivanje sa smjernicama i strategijama pristupacnog turizma na razini destinacije

- investicije u prometnu i pjesacku infrastrukturu, pristupacne smjestajne i ugostiteljske

kapacitete te inovativnu signalizaciju
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- razvoj edukacijskih programa za dionike u turizmu i javnim sluzbama o inkluzivnim
uslugama

- integracija pristupacnosti osoba s invaliditetom jasno doprinosi internacionalnoj
konkurentnosti, imidzu drustvene odgovornosti i odrzivoj valorizaciji destinacijske

ponude, $to je prepoznato u nacionalnim i EU politikama upravljanja turizmom.

Primarna je ona infrastruktura koja izravno utjeCe na razvoj turizma i turisticke ponude.

Primarna javna turisticka infrastruktura na podrucju grada Imotskog i opcina Imotske krajine
(Cista Provo, Lokvici¢i, Zmijavci, Runoviéi, Prolozac, Podbablje, Lovreé, Zagvozd) obuhvaca
klju¢ne objekte i sustave koji sluze kao temelj za razvoj i upravljanje destinacijom te omogucuju

njezinu osnovnu dostupnost, atraktivnost i konkurentnost.

Podrudje
primarne
infrastrukture

Posjetiteljska
infrastruktura —
kljucne atrakcije

Posjetiteljska
infrastruktura —
tranzitna zona

Rekreativna i
zelena
infrastruktura —
Vrljika

Rekreativna i

Identificirani izazovi (slabosti
i ogranicenja)

Pritisak na Setnice i
promatracnice Modrog i
Crvenog jezera u vr$noj sezoni,
Ceste sanacije i otezano
upravljanje posjetiteljima.

Tranzitni karakter Zagvozda
(tunel Sv. llija) bez sadrzaja ne
upucuje tranzitne putnike na
posjetu destinaciji.

Setnice i mostovi uz Vrljiku
razvijaju se parcijalno kroz vise
JLS-ova, bez jedinstvenog
kontinuiteta staze.

Odrzavanje velike mreze
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Potrebne mjere (aktivnosti i rjesenja)

Rasterecenje primarnih atrakcija uredenjem
pristupnih tocaka i parkinga na sekundarnim
lokalitetima (Zeleno jezero, Lokvici¢ka
jezera, rijeka Vrljika itd.).

Uredenje ulaznog infopunkta u Zagvozdu s
interpretacijom cijele Imotske krajine i
osnovnim uslugama za posjetitelje.

Uspostava ,Zelenog koridora Vrljika” -
jedinstvene promenade od izvora do
ponora uz infrastrukturno povezivanje
postojedih dionica.

Dogovoreni model zajedni¢kog odrzavanja



Podrudje
primarne
infrastrukture

zelena
infrastruktura —
mreza staza

Rekreativna i
zelena
infrastruktura —
stari putovi

Rekreativna i
zelena
infrastruktura —
odmorista

Kapitalni projekti
— turisticka
naselja

Kapitalni projekti
— sportska
infrastruktura

Strateska
usmjerenost
primarne
infrastrukture

Identificirani izazovi (slabosti
i ogranicenja)

biciklistickih staza kroz 8
jedinica lokalne samouprave
logisticki i financijski je
zahtijevno.

Dio starih poljskih putova
(dolci) zapusten je i izvan
funkcije.

Nedovoljan broj bike & hike
odmorista sa servisnim
sadrzajima na glavnim rutama.

Rizik kasnjenja u realizaciji
turistickog naselja Doli¢a Draga
(Lokviciéi) zbog slozenosti
dozvola i komunalnog
opremanja.

Sportski objekti u op¢inama
(npr. Podbablje, Zmijavci)
nedovoljno su iskoriSteni izvan
lokalnih termina.

Razvoj se vodi administrativho
(svaka opdina za sebe), a ne
funkcionalno (prema rutama i
prirodnim cjelinama).

Potrebne mjere (aktivnosti i rjeSenja)

(TZ + JLS + udruge) i standardizacija
opreme/staza radi lakSeg odrzavanja.

Revitalizacija zapustenih putova kroz
CiS¢enje i markiranje za potrebe trekkinga i
Setniji.

Postavljanje standardiziranih odmorista sa
servisnim stanicama za bicikle na klju¢nim
rutama kroz Imotsko polje i Lovrec.

Izrada potpune projektno-tehnicke
dokumentacije i priprema zone za EU
fondove radi ubrzanja realizacije.

Adaptacija sportskih centara prate¢im
sadrzajima (svlacionice za vanjske korisnike,
najam opreme) i njihovo pozicioniranje za
sportski turizam i pripreme ekipa.

Prijelaz na funkcionalno planiranje koje
infrastrukturom povezuje ,plavu magistralu”
(Vrljika) i ,zelenu transverzalu” (Zagvozd -
Lovrec¢ — Cista) te jaanje posjetiteljskog
centra u Imotskom.

Sekundarna javna turisticka infrastruktura na podrucju grada Imotskog i opcina Imotske krajine

(Cista Provo, Lokvicici, Zmijavci, Runoviéi, Prolozac, Podbablje, Lovre¢, Zagvozd) obuhvaca niz
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funkcionalnih elemenata, prostorno-komunalnih sadrzaja i podrsku primarnoj infrastrukturi,

koji izravno podizu kvalitetu boravka, sigurnost i ukupnu atraktivnost destinacije te podupiru

odrzivo destinacijsko upravljanje.

Podrudje
sekundarne
infrastrukture

Visitor
management —
digitalni alati i
Cistoca

Tematska i
interpretacijska
infrastruktura —
identitet

Tematska i
interpretacijska
infrastruktura —
digitalizacija

Tematske rute -
povezanost
sadrzaja

Tranzitna
sekundarna
infrastruktura

Sekundarna
potporna
infrastruktura
primarnim rutama

Identificirani izazovi (slabosti i
ogranicenja)

Upravljacki alati na frekventnim
Setnicama (broj posijetitelja, Cistoca)
nisu digitalno podrzani.

Fragmentirana interpretacija: svaka
JLS razvija vlastite infopunktove i
signalizaciju, Sto stvara vizualnu
neujednacenost i zbunjuje goste.

Smeda signalizacija i panoi u
ruralnim podrudjima nisu digitalno
povezani s mobilnim aplikacijama.

Tematske cjeline (stedci, vode,
ruralne cjeline) nisu infrastrukturno
povezane u logi¢ne, prepoznatljive
rute.

Tranzitni karakter Zagvozda bez
sadrzaja kratkog zaustavljanja (F&B,
info, servis) smanjuje potencijal
potrosnje.

Pritisak na primarne atrakcije
djelomicno je posljedica nedostatka
dovoljno opremljenih sekundarnih
tocaka (parkiralista, odmorista).
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Potrebne mjere (aktivnosti i
rjeSenja)

Implementacija smart rjeSenja: brojaci
posjetitelja i pametne kante za otpad
na najopterecenijim dionicama
(Imotski, Prolozac).

Usvajanje jedinstvenog standarda
vizualnog identiteta i urbane opreme
(klupe, infoploce, kosevi) za cijelu
Imotu.

Digitalizacija bastine: nadogradnja
infopanela (Topana, steéci u Cisti itd.)
QR kodovima i AR/prosirenom
stvarnosti.

Uspostava jedinstvenih ,Ruta stecaka”
i ,Ruta voda” koje standardiziranom
signalizacijom i opremom povezuju
vise opdina.

Uredenje infopunkta u Zagvozdu s
osnovnim uslugama (info, sanitarije,
manji ugostiteljski dio i
interpretacijom cijele Imotske krajine.

Uredenje pristupnih tocaka i
parkiralista na sekundarnim
lokalitetima (Zeleno jezero, Doli¢a
Draga) kao rasteretnih i
redistributivnih punktova.



Komunalna infrastruktura predstavlja kljuénu pretpostavku odrzivog rasta turizma u Imotskoj
krajini jer izravno utjeCe na kvalitetu Zivota stanovnika i dozivljaj posjetitelja. U razlicitim
jedinicama lokalne samouprave razina razvijenosti vodoopskrbe, odvodnje, prometne
povezanosti i energetske mreZze znatno varira, Sto otvara prostor za ciljane intervencije i

koordinirano planiranje. Analiza po JLS-ovima omogucuje da se jasno definiraju prioriteti

ulaganja te povezu s razvojem turistickih zona, ruralnih naselja i kljucnih prirodnih resursa.

Komunalna i prometna infrastruktura — saZetak

JLS . Potrebne aktivnosti
stanja
Oslonjen na regionalne i Zupanijske pravce, vezu Prioritet je modernizacija i
na A1 i tunel Sv. llija; gospodarsko-turisticka prosirenje kanalizacije i
Grad infrastruktura koncentrirana je u gradu i prigradu; | vodoopskrbe u starijim dijelovima
ra
Imotski kanalizacija, vodoopskrba, elektroenergetska grada te prilagodba infrastrukture
motski
mreza i komunalni sustavi biljeze kontinuirana topografiji (retencije, oborinska
ulaganja, uz izazove povezane sa slozenom odvodnja) i energetska obnova
topografijom i starijom gradnjom. starijih zgrada.
) .. ) . . ) Potrebno je postupno Sirenje
Naselja se Sire uz integraciju prometnih i agrarnih o . .
i ) . L kanalizacijske mreze u naseljima,
. koridora; centralni resurs je poljoprivredno Y . . .
Opcina o ) jacanje sigurnosti i kvalitete
. zemljiste Imotskog polja. Komunalna . o )
Cista . ] Zupanijskih prometnica te
infrastruktura je osnovna, s naglaskom na X . .
Provo ) o . L priprema projekata vodoopskrbe i
regionalnu vodoopskrbu i djelomi¢nu kanalizaciju, . ! .
y . odvodnje za financiranje iz
uz oslonac na Zupanijske ceste.
fondova.
U tijeku je infrastrukturno jacanje u funkciji naselja | Klju¢no je dovrsiti komunalno
Obci i turisticke zone Doli¢a Draga (nova TS, opremanje Doli¢a Drage (voda,
c¢ina
L pk -..,. | vodoopskrbni prsten, dogradnja elektro- i odvodnja, struja, pristupne ceste) i
okvicici
prometne mreze) uz oslonac na ,grupni vodovod osigurati integraciju zone u Siri
Imotski”. komunalni sustav.
Opéina Racionalno koristenje izgradenih podrucja uz Nastaviti rekonstrukciju i
Zmijavci unaprjedenje vodoopskrbe, kanalizacije i cesta; povezivanje lokalnih cesta,

provodi se rekonstrukcija prometnica, izgradnja
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JLS

Opcina
Runovici

Opcina
Prolozac

Opcina
Podbablj
e

Opcina
Lovre¢

Optina
Zagvozd

Komunalna i prometna infrastruktura - sazetak
stanja

nogostupa i postavljanje javne rasvjete radi
sigurnosti.

Komunalna opremljenost je u razvoju: predvideno
je Sirenje kanalizacijskih i vodovodnih kapaciteta
uz ocuvanje krajobraza, uz postojeéu
infrastrukturu za poljoprivredu i oslonac na
Zupanijske ceste.

Istaknuta poljoprivredna i stambena funkcija;
razvijaju se sportsko-rekreacijske i turisticke zone
uz Vrljiku; kanalizacijska crpna stanica i
povezivanje na regionalni sustav otpadnih voda i
vodoopskrbe su kljucni resursi.

Disperzirana naseljenost i vrijedni ruralni
krajobrazi, uz komunalnu i prometnu
infrastrukturu u fazi dogradnje; zasti¢eni dijelovi
okolisa (izvoriste Vrljike) pod strogom
regulacijom; razvoj ide prema vecoj dostupnosti i
turistickoj adaptaciji ruralnog prostora.

Posjeduje osnovnu komunalnu i prometnu
infrastrukturu, uz potrebu modernizacije i jaceg
ukljucivanja obnovljivih izvora; dominiraju
poljoprivredne povrsine, a postoje inicijative za
ekolosku infrastrukturu (vodoopskrba, otpad).

Strateski prometni ¢vor (tunel Sv. llija) s
usmjerenjem prema prometnoj, logistickoj i
turistickoj infrastrukturi; vodoopskrba i
elektrodistribucija na razini su novije izgradnje s
moguénoscu Sirenja.
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Potrebne aktivnosti

te modernizirati javnu rasvjetu
(LED, pametni sustavi).

Prioritet je Sirenje vodovodne i
kanalizacijske mreze u naseljima i
uz Imotsko polje te unapredenje
pristupnih cesta do klju¢nih
poljoprivrednih i izletnickih zona.

Potrebno je dodatno prosiriti
sekundarnu kanalizacijsku mrezu,
osigurati kapacitete za zbrinjavanje
otpadnih voda u turistickim
zonama te poboljsati pristupne
ceste uz Vrljiku.

Fokus treba biti na jacanju
vodoopskrbe i odvodnje u
rasprsenim naseljima, poboljsanju
lokalnih prometnica i osiguranju
zastitnih mjera u blizini izvorista.

Potrebno je modernizirati vodovod
i sustave gospodarenja otpadom,
te planirati projekte OIE (npr.
solarna rasvjeta) uskladene s
ruralnim karakterom prostora.

Klju¢ne su aktivnosti daljnje
unapredenje cestovne povezanosti
prema Imotskoj krajini, razvoj
logistickih i servisnih sadrzaja uz
prometni ¢vor te planirano
povecanje kapaciteta vodoopskrbe
i energije za bududi turisticki rast.



Mjesec 2024. 2025.

sijecanj 76 457,00 54 513,00
veljaca 70 297,00 86 999,00
ozujak 58 669,00 65 006,00
travanj 74 235,00 72 234,00
svibanj 92 563,00 72 294,00
lipanj 89 472,00 128 445,00
srpanj 117 594,00 156 029,00
kolovoz 181 110,00 150 051,00
rujan 131 757,00 112 087,00
listopad 148 525,00 141 733,00
studeni 76 216,00 181 084,00
prosinac 20 239,00 114 098,00
ukupno m?3 1137 134,00 1334 573,00

POKAZATELJ / PODRUCJE

VRIJEDNOST/OPIS
ANALIZE

Postojanje i usvajanje Plana . . R
: DA (usvojen plan gospodarenja otpadom u destinaciji)
gospodarenja otpadom

Infrastruktura za gospodarenje otpadom
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POKAZATELJ / PODRUCJE
ANALIZE

Reciklazno dvoriste

Postrojenja za obradu otpada

Udaljenost do
odlagalista/postrojenja
Kapacitet prihvata i odvoza
(sustav)

VRIJEDNOST/OPIS

DA (Opcina Podbablje)

Ostalih 8 opdina (Cista Provo, Lovre¢, Lokvici¢i, Prolozac, Runovici,
Zmijavci, Zagvozd) ima pravo odlaganja oporabljivog otpada temeljem
sporazuma.

NE (obrada se ne radi u destinaciji)
Sav prikupljeni otpad predaje se ovlastenom oporabitelju.

94 km (prosjec¢na udaljenost)

16 000 kg/dan (16 tona/dan)
U slucaju potrebe kapacitet se moze povecati do 20 tona/dan.

Dnevni kapacitet postrojenja za

preradu

Vozni park za odvoz otpada

Broj zaposlenih na prikupljanju

Infrastruktura kod korisnika
(spremnici)

30 tona/dan (maksimalni kapacitet prijema)

Tehnicki i ljudski kapaciteti
5 vozila ukupno:
- 4 vozila za mijesani komunalni otpad (2 x 15 m® + 2 x 23 m°)
- 1 dvokomorno vozilo za oporabljivi otpad (14 m?)
15 radnika (ukljuCujuéi vozace i radnike na terenu)
spremnici od 1100 litara (moguénost dijeljenja)
vrece s logom Cistoce: 120 1i 80 |
Korisnik bira veli¢inu i broj.

Kolicine i tokovi otpada (godisnja razina)

Ukupna koliCina otpada u
destinaciji

Ukupna koli¢ina mijesanog
komunalnog otpada

Udio recikliranog (odvojenog)
otpada

Struktura recikliranog otpada
(708 t)

Proizvodnja otpada u vr$nim
danima (31.7))

3050 tona/godisnje

2342 tona/godisnje

23,21 % (708 tona/godisnje)

- glomazni otpad: 329,24 t

- plastika: 151,45 t

- tekstil: 95,25 t

- papir: 83,66 t

- staklo: 33,32 t

- metali: 6,33 t

- gradevinski otpad (Suta, crijep, gips): 4,06 t

- EE otpad: 2,14 t

- otpadne gume: 1,82 t

- opasni otpad (boje, ljepila): 0,29 t
Turizam i sezonalnost (utjecaj turizma)

12 600 kg/dan (ukupno kucanstva + turizam)
- kuéanstva (osnovno): 5468 kg/dan
- turisticki smjestaj (dodatno): 1416 kg/dan (procjena)
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POKAZATELJ / PODRUCJE
ANALIZE

Proizvodnja po osobi

Sezonske oscilacije (min/max
mjesec)

Ukupna koli¢ina otpada iz
turizma (godisnje)

Udio turizma u ukupnom
otpadu

Frekvencija odvoza (mijeSani
otpad)

Sustav odvajanja (na ku¢nom
pragu)

Edukacija i komunikacija

VRIJEDNOST/OPIS

- lokalni stanovnik: 0,36 kg/dan
- turist: 1,10 kg/dan

- najmanje (lipanj): 187 tona/mj
- najvise (kolovoz): 260 tona/mj

170 tona

7,0 % (s tendencijom rasta)

Operativno upravljanje i usluga
1x tjedno (standardno)
U vrSnom opterecenju mogude 2 ture dnevno. Nedjeljom se ne
odvozi.
1x mjesecno (papir, plastika, staklo, tekstil)
Sustav vreca: plave (papir), Zute (plastika), smede (staklo), narancaste
(tekstil).
edukativni letci na kuénu adresu + mrezna stranica (www.cistoca-
imotske-krajine.hr)

Sanitarna infrastruktura na javnim povrsinama

Javni sanitarni ¢vorovi (plaze,
trgovi)

Dodatne napomene (fokus-
grupa)

Mjesec Turisticki objekti
sijecanj 0
veljaca 0
ozujak 0
travanj 0
svibanj 0
lipanj 18,00
srpanj 26,00
kolovoz 30,00
rujan 16,00
listopad 1,00
studeni 0
prosinac

NEMA (nedostatak javnih sanitarnih ¢vorova na klju¢nim lokacijama)

- potreba za ¢is¢enjem rijeka
- uredenje Setnica i protupozarnih puteva
- projekt brze ceste u pripremi

Ukupno tona
175,68
157,10
178,06
193,30
193,74
183,40
219,05
225,57
194,60
210,25
207,96
207,94
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Mjesec Turisticki objekti Ukupno

sijecanj 0 188,80
veljaca 0 138,48
ozujak 0 155,82
travanj 0 175,42
svibanj 20,00 137,65
lipanj 28,00 243,23
srpanj 32,00 327,02
kolovoz 17,00 338,62
rujan 1,00 297,89
listopad 0 281,41
studeni 0 258,95
prosinac 0 280,09

Analiza pokazuje stabilan sustav s visokim optere¢enjem kapaciteta tijekom vrsnih perioda
(srpanj, kolovoz), uz znacajan nedostatak javne sanitarne infrastrukture i potrebu za veéim

stopama odvajanja otpada.

Podrudje
] : . Identificirani IZAZOVI (slabosti i rizici) Potrebne MJERE (aktivnosti i rjeSenja)
intervencije
Rizik prekoracenja kapaciteta: dnevna
proizvodnja otpada u Spici sezone (31. 7.)
iznosi 12,6 tona/dan, dok je maksimalni . )
. Sezonsko pojacanje: uvodenje dodatnog
kapacitet sustava 16 tona/dan. . . .
) . . ) termina odvoza (2x tjedno) za mijesani
Kapacitet Sigurnosna margina je mala s obzirom na ) o
. i . . . komunalni otpad u srpnju i kolovozu za
sustava u rastuci trend turizma (udio turizmaje 7 % . | . . L
. ) turisticke objekte i ugostitelje.
vrsnom i raste).

. o ) Intervencijski tim: formiranje dezurnog tima
optereéenju  |Operativni pritisak: odvoz se obavlja 1x o o i -
. . . L . . za hitne intervencije vikendom i praznicima
tjedno, sto je u ljetnim mjesecima na . o .
. . . na kljucnim turistickim tockama.
granici higijenskog minimuma (rizik od

neugodnih mirisa), posebno jer se
nedjeljom ne vozi.
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Podrucje
intervencije

Odvajanje i
recikliranje

Javna
sanitarna
infrastruktura

Logistika i
udaljenost

Edukacija i
svijest

Identificirani IZAZOVI (slabosti i rizici) Potrebne MJERE (aktivnosti i rjesenja)

Niska frekvencija odvajanja: odvoz
reciklaznog otpada (papir, plastika) 1x ~ |Povecanje frekvencije reciklaze: uvodenje

mjesecno nedovoljan je za turisticke odvoza plastike i papira 2x mjesecno tijekom
objekte koji dnevno generiraju velike sezone.
koli¢ine ambalaze. Postavljanje dodatnih zelenih otoka

Struktura reciklaze: iako je ukupna stopa |(spremnika za odvajanje) na frekventnim
recikliranja 23,21 %, dominira glomazni |turistickim rutama i uz kuce za odmor, jer
otpad. Udio odvojene plastike i stakla turisti nemaju gdje odloziti sortirani otpad
relativno je nizak s obzirom na potrosnju |ako propuste mjesecni termin.

turista (samo 33 tone stakla godisnje).

Hitna uspostava sanitarnih ¢vorova:
Kriticni nedostatak sanitarnih ¢vorova:  |postavljanje automatskih/samocisteéih javnih
podatak predstavlja ozbiljan higijenski  WC-a na glavnim punktovima (Jezera,
rizik za destinaciju koja zeli biti vrhunska. |kolodvor).
Nedostaci uzrokuju onecis¢enje prirode Ekotoaleti u prirodi: postavljanje toaleta na
sanitarnim otpadom. udaljenim tockama biciklistickih i pjesackih
staza.

Trosak transporta: prosjecna udaljenost

do odlagalista od 94 km stvara velike L )
. .. . Optimizacija pretovara: razmatranje
troskove goriva i vremena, smanjujuéi |, ) i )
. . . izgradnje pretovarne stanice kako bi se
efikasnost vozila (4 vozila za MKO). B L .
. . o smanjio broj voznji kamiona na relaciji od 94
Jedno reciklazno dvoriste: postojanje K
m.
samo jednog reciklaznog dvorista
) ) g . g Mobilno reciklazno dvoriSte: nabava
(Podbablje) za 9 jedinica lokalne ) L . L
. . mobilnog reciklaznog dvorista koje bi prema
samouprave otezava gradanima i o ) Lo
e e . . rasporedu obilazilo udaljene opcine i
iznajmljivacima iz udaljenih op¢ina (npr. ) Y.
. . i . sakupljalo problematicni otpad.

Cista Provo) pravilno odlaganje posebnih

vrsta otpada.
Disproporcija u proizvodnji otpada: turist Visejezi¢ne upute: izrada naljepnica/uputa za
proizvede 3x vise otpada (1,1 kg/dan) od pravilno odvajanje otpada na engleskom i

lokalnog stanovnika (0,36 kg/dan). njemackom jeziku za apartmane.
Komunikacija: postojeci letci na kuéne  |Plastic-Free kampanja: poticanje smanjenja
adrese mozda ne dopiru do turista u jednokratne plastike na manifestacijama i u
kratkoro¢nom najmu. ugostiteljstvu.

Sustav je trenutno odrziv, ali nije otporan na znacajniji rast turizma bez infrastrukturnih

ulaganja.

Apsolutni prioritet: rjeSavanje pitanja javnih sanitarnih ¢vorova (trenutno stanje: 0).
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Operativni prioritet: povecanje frekvencije odvoza selektiranog otpada (plastika/papir) ljeti,
jer ,zute vrece" kod turista stvaraju vizualno oneciséenje ako stoje mjesec dana.

Ekoloski prioritet: sanacija i ¢iSCenje rijeka i protupozarnih puteva.

U nastavku su podaci za Imotu u segmentu elektroenergetike prema sluzbenim izvjes¢ima HEP-

a.

MJESEC KOLICINA
SIJECANJ 14 770
VEUACA 14114
OZUJAK 14 597
TRAVANJ 15 154
SVIBANJ 16 809
LIPANJ 18 269
SRPAN)J 19 621
KOLOVOZ 23379
RUJAN 15 000
LISTOPAD 14 193
STUDENI 13 749
PROSINAC 16 766
UKUPNO 196 421
MJESEC KOLICINA
SIJECANJ 4619156
VELJACA 3773778
OZUJAK 6442057
TRAVANJ 3057937
SVIBANJ 2816054
LIPANJ 4927761
SRPANJ 3825865
KOLOVOZ 4099764
RUJAN 2881682
LISTOPAD 3082555
STUDENI 3414793
PROSINAC 4491722
UKUPNO: 47433124
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MJESEC UKUPNO smijestaj i kuéanstva
SUECANJ | 4633926
VELJACA | 3787892
OZUJAK | 6456654
TRAVANJ | 3073091
SVIBANJ | 2832863
LIPANJ 4946030
SRPANJ 3845486
KOLOVOZ | 4123143
RUJAN 2896682
LISTOPAD | 3096748
STUDENI | 3428542
PROSINA

C

UKUPNO | 47629545

4508488

Prema informacijama komunalnog poduzeca, za sada nisu utvrdene standardizirane procedure
oblikovanja javnih povrsina. Godisnji trosak uredenja hortikulturnih povrsina iznosi 25 991,44
eura, dok tocan podatak o ukupnoj uredenoj povrsini zelenih zona u kvadratnim metrima nije
evidentiran. Za odrzavanje javnih povrsina angazirano je 9 djelatnika, a ekoloska odrZivost
hortikulturnih povrsina planira se unaprijediti koristenjem autohtonih biljnih vrsta koje su
prilagodene lokalnim klimatskim uvjetima te zahtijevaju manje vode i odrzavanja. U budu¢nosti
se razmatra i primjena ekoloskih pristupa u odrzavanju, poput sustava za Stedljivo
navodnjavanje i uporabe prirodnog komposta. Na podrucju grada Imotskog trenutno su
uredena 22 djedja igralista, koja zadovoljavaju osnovne sigurnosne standarde i prilagodena su
razli¢itim dobnim skupinama djece. IgraliSta su opremljena spravama izradenima od sigurnih i
ekoloskih materijala, a redovito se prate i obnavljaju prema potrebi. Od rekreacijskih sadrzaja
posebno se isti¢e Street Workout zona, koja omogucuje dodatne aktivnosti za mlade i odrasle.
Djecja igralista i rekreacijske zone opremljene su osnovnom infrastrukturom (klupe, stolovi,

prostori za odmor) te su lako dostupne obiteljima s djecom i osobama s invaliditetom.
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Na podrudju destinacije Imota telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta u
znacajnom su napretku, no i dalje su u procesu potpunog uskladivanja sa suvremenim

potrebama, kako lokalnih stanovnika, tako i turistickog prometa te poslovnog sektora.

Fiksna i mobilna mreza

Podrucje je pokriveno svim glavnim hrvatskim telekom operaterima (Hrvatski Telekom, A1,
Telemach). Svi gradovi i naselja imaju pristup fiksnim telefonskim linijjama, ADSL i naprednijim
VDSL prikljuécima.

Mobilna pokrivenost: cijela destinacija obuhvacena je signalom 4G/LTE mreze, dok su veca
naselja (grad Imotski i sredista opcina) dijelom pokrivena i 5G signalom, osobito u blizini

glavnih prometnica i poslovnih zona.

Opticki internet

Postupno se uvodi opticka infrastruktura (FTTH, FTTC), prvenstveno u Imotskom i najvaznijim
rubnim op¢inama. Udio kuéanstava i poslovnih korisnika s optickim priklju¢kom raste, pri cemu
je opticka mreza dostupna u vecini gradskih i administrativnih sredista, dok je u ruralnim

podrucjima jos uvijek ogranicena.

Dostupnost interneta

Wi-Fi je besplatno dostupan na vecim turistickim punktovima: gradski trgovi, okolica Modrog
jezera, tvrdava Topana, srediSnje opcinske zone, turisticki infopunktovi, a veéina restorana,
kafica i smjestajnih objekata nudi Wi-Fi pristup za goste.

Kvaliteta i brzina pristupa u urbanim zonama i turistickim objektima standardna brzina
interneta krece se od 30 do 200 Mb/s (ovisno o paketu i infrastrukturi). U ruralnim naseljima i
udaljenijim kucama brzine mogu biti nize, no vedina podrucja ima osnovnu pokrivenost za
potrebe komunikacije i digitalnih usluga.

Razvijene su mobilne aplikacije, interaktivne karte online turisticke informacije te digitalni
sustain komunikacije izmedu turista, smjestajnih objekata i turisticke zajednice. Veéina OPG-

ova, vila i iznajmljivaca koristi digitalne kanale za promociju, rezervacije i komunikaciju.
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Provode se edukacije za lokalne pruzatelje usluga o digitalnom marketingu i eTurizmu (eVisitor,
eBooking, online reklama), a Turisticka zajednica Imota intenzivira razvoj novih digitalnih
servisa za destinacijsko upravljanje i promociju.

U fokus-grupama sa stanovnicima naglasavala se razlika izmedu urbanog centra i ruralnih
dijelova te potreba za infrastrukturom koja podrzava moderne oblike turizma.

Identifikacija izazova i potrebne mjere: telekomunikacijska infrastruktura i digitalna
transformacija.

lako je osnovna povezanost osigurana, destinacija se suocava s izazovima neujednacene
kvalitete signala u ruralnim podruc¢jima, sto direktno utjeCe na konkurentnost privatnog

smjestaja (vile s bazenima) i potencijal za privlacenje digitalnih nomada.

Podrudje Identificirani IZAZOVI (slabosti i Potrebne MJERE (aktivnosti i
intervencije  |ogranicenja) rjeSenja)
Digitalni jaz: dok grad Imotski i sredista Sirenje opticke mreze (FTTH):

opcina imaju pristup optici i 5G signalu, ruralna/stratesko partnerstvo s operaterima
naselja (gdje se nalazi veéina ku¢a za odmor) i za ubrzano Sirenje optike prema

dalje ovise o bakrenoj infrastrukturi ruralnim zonama s visokom
Infrastrukturna (ADSL/VDSL) s limitiranim brzinama, $to je koncentracijom turistickih lezajeva.
pokrivenosti |Cesto nedostatno za potrebe modernih gostiju 5G kao alternativa: poticanje
brzina (streaming, videopozivi). operatera na pojacanje 5G signala u
Stabilnost mreze: u udaljenijim zonama podruéjima gdje je polaganje optike
(Zagvozd, Lovre¢) moguci su padovi brzine ili  |neisplativo kako bi se osigurao brzi
signala tijekom loSih vremenskih uvjeta ili bezicni internet (FWA) za kuce za
preopterecenja mreze ljeti. odmor.

. — . |.WIFi4EU" Sirenje: apliciranje opcina
Ogranicene zone: besplatan Wi-Fi dostupan je .
) o ) na EU fondove za postavljanje
samo na odredenim turistickim punktovima ) o ]
. . . besplatnih Wi-Fi tocaka na svim
(Jezera, Topana, trgovi). Nedostaje pokrivenost | =, . . )
Dostupnost . . . . v |klju¢nim okupljalistima (trgovi,
] na klju¢nim rekreativnim pravcima (biciklisticke || © | ) .
javnog L B o ) B igralista, domovi kulture) u svih 8
5 . staze, Setnice uz Vrljiku, vidikovci) kojima se .
interneta (Wi- L ) opcina.
] turisti krecu. L .
Fi) . ] . ) - Smart klupe: postavljanje pametnih
Kvaliteta javne usluge: Cesto javne Wi-Fi ) o o
oo Y s . klupa s integriranim Wi-Fi hotspotom
tocke imaju ogranicen protok ili kompliciranu L L
. . 3 L na udaljenim vidikovcima i
prijavu, Sto odvraca korisnike. . .
odmoristima biciklistickih staza.

Digitalni Nedostatak coworking prostora: aako postoji Uredenje coworking huba:

.. smjestaj, destinacija nema ureden centar ili adaptacija neiskoristeno
nomadi i rad jesta) ) ptacy 9

. coworking prostor s garantiranom brzinom radskog/opcinskog prostora u
na daljinu gp 9 9 g/0p gp

interneta i uredskom opremom za digitalne moderni uredski prostor (hub) s
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Podrucje Identificirani IZAZOVI (slabosti i Potrebne MJERE (aktivnosti i
intervencije  |ogranicenja) rjeSenja)
optickim internetom, dostupan

o . nomadima i lokalnim freelancerima.
nomade koji zele raditi izvan apartmana. . L. .
N . ) Certifikacija smjestaja: uvodenje
Percepcija: Imota se joS ne brendira kao . )
o ) o ) oznake ,Work from Imota" za vile
,Digital Nomad Friendly" destinacija, iako ima ) o .
. . L. . koje garantiraju odredenu brzinu
predispozicije (mir, priroda, smjestaj). ) ) )
interneta (npr. min 50/10 Mbps) i

radni kutak.
Digitalni jaz iznajmljivaca: iako se provode Napredne edukacije: ciklus radionica
edukacije, dio starijih iznajmljivaca i OPG-ova o koriStenju Channel Managera i

jos uvijek ovisi o posrednicima i ne koristi Google Analyticsa za iznajmljivace.
Digitalna napredne digitalne alate (Channel Manager,  |Destinacijska aplikacija/platforma:
pismenost i drustvene mreze) za direktnu prodaju. razvoj jedinstvene web/mobile
upravljanje Integracija podataka: nedostatak jedinstvene platforme ,Visit Imota" koja integrira

digitalne platforme koja objedinjuje ponudu |interaktivnu kartu, kalendar
svih 9 JLS-ova (smjestaj, dogadanja, gastro) u |dogadanja i moguénost kupnje
realnom vremenu. ulaznica/izleta online.

Na podrucju destinacije Imota provodi se postupna modernizacija energetske infrastrukture s
ciliem postizanja vece energetske ucinkovitosti i povecanja udjela obnovljivih izvora energije u
javnom, turistickom, gospodarskom i privathnom sektoru. Ovakvi napori uskladeni su s
nacionalnim i EU smjernicama za odrzivi razvoj, zastitu okolisa te brendiranje Imote kao zeleno

orijentirane destinacije.

Vecina opcina i grad Imotski ulaze u zamjenu postojece javne rasvjete LED tehnologijom, $to
omogucuje smanjenje potrosnje elektricne energije za vise od 50 %. Energetski ucinkovita
rasvjeta postavlja se u urbanim zonama, oko turistickih atrakcija, sportskih sadrzaja te na novim
prometnicama i parkiralistima. Kroz europske i nacionalne projekte obnavljaju se i opremaju
Skole, sportske dvorane, kulturni centri, turisticki infopunktovi i domovi zdravlja. Svi
novoizgradeni ili rekonstruirani objekti moraju zadovoljavati osnovne energetske standarde

(toplinska izolacija, energetski ucinkoviti uredaji, pametno upravljanje energijom).

165



Brojne kuce za odmor, vile i novi hoteli vode ra¢una o energetskoj ucinkovitosti prilikom
uredenja, koriste toplinsku izolaciju, pametna rjesenja za grijanje/hladenje, LED rasvjetu, a

pojedini objekti uveli su digitalne sustave za upravljanje potrosnjom.

Solarni paneli i kolektori za proizvodnju elektri¢ne energije i zagrijavanje vode sve su ¢eséi na
obiteljskim kucama, turistickim objektima i javnim ustanovama. Posebno je zamjetna
implementacija solarnih sustava na novim vilama, OPG-ovima i malim hotelima te u opcinskim
objektima u ruralnim sredinama. U ruralnim dijelovima destinacije, grijanje biomasom (drva,
peleti) znacajan je izvor toplinske energije, posebno na OPG-ovima i u obiteljskim smjestajnim

objektima te drustvenim domovima.

Imota jo§ nema znacajnije projekte vjetroelektrana ili geotermalnih elektrana na svom
podrudju, ali su identificirane lokacije s potencijalom u prostorno-planskim dokumentima, $to
je moguce podrucje daljnjih investicija. Lokalna samouprava i razvojne agencije provode
informiranje, radionice i savjetovanje o mogucnostima sufinanciranja energetske obnove
objekata, ugradnje solarnih panela i provedbi zelenih praksi putem nacionalnih fondova i EU
programa. Poticanje koristenja obnovljivih izvora u svim turistickim objektima, razvoj koncepta

destinacijskog brendiranja odrzive energije.

Prijedlozi za postavljanje solarnih punionica za bicikle i elektricna vozila te integraciju
energetski inovativnih rjeSenja u nove i obnovljene turisticke sadrzaje.

Imota je na putu postizanja energetske ucinkovitosti i unapredenja koristenja obnovljivih izvora
energije s naglaskom na solarnu energiju i biomasu. Daljnji razvoj ovisi o dostupnosti
investicija, edukaciji i institucionalnoj podrsci, s ciljem osiguravanja odrzive, ekoloski prihvatljive

i trziSno konkurentne turisticke destinacije.
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Zakonski i regulatorni resursi na podrucju destinacije Imota cine koherentan institucionalni
okvir koji omogucuje planski razvoj, odgovorno upravljanje i ucinkovit nadzor turistickih i
komunalnih djelatnosti u skladu s nacionalnim i europskim standardima. Usvojeni prostorni
planovi uredenja grada i opcina, propisima o zastiti prirode, okolisa, voda i kulturnih dobara,
jasno definiraju dozvoljene namjene prostora, smjestajne kapacitete, reZime zastite te uvjete
gradnje i prenamjene objekata u turisticke svrhe. Dodatno, zakonodavstvo u podrucju
komunalnog gospodarstva, prometa i sigurnosti osigurava normativne temelje za razvoj i
odrzavanje infrastrukture, javnih povrsina, sportskih i rekreacijskih zona te integraciju odrzivih
prometnih rjeSenja. Ukljucenost gradana, poduzetnika i turistickih subjekata kroz javna
savjetovanja, uz operativnu suradnju dionika na lokalnoj, Zupanijskoj i drzavnoj razini,
omogucuje transparentnu provedbu, pracenje i evaluaciju razvojnih inicijativa u turizmu,

agroturizmu i zastiti prirodne i kulturne bastine.

Na podrucju TZ-a Imota digitalizacija turizma je u fazi razvoja: postoje temeljne aktivnosti (web,
drustvene mreze, osnovna IT infrastruktura), ali je potrebna sustavna nadogradnja alata, znanja
i procesa i u TZ-u i kod dionika, kako bi se digitalni kanal pretvorio u glavni prodajno-

informacijski kanal destinacije.

Podrucdje Stanje/izazovi Potrebne mjere / razvojne ideje

Postoji svijest o vaznosti jedinstvenog . - .
Lo . Uspostaviti novi ili radikalno

web-portala i digitalnih kanala kao alata . .

. ) . \nadograden centralni destinacijski
o za komunikaciju u svim fazama putovanja; )
Digitalizacija TZ-a . .. ] .. portal TZ Imota kao glavni hub za sve
. akcijski plan traZi responzivan, sadrzajno . . .
Imota — portal i JLS i proizvode, uz storytelling po

strukturiran portal s integriranim kartama,

kanali N o . . [temama (jezera i geopark, ruralni Zivot,
segmentacijom po ciljanim skupinamai | = -
. . . |vino i gastronomija, outdoor, kultura) te
posebnim zonama za medije i poslovni . . L .
viseslojne karte s jasnim CTA-ovima.
sektor.
Predvidene su specijalizirane mobilne Razviti najmanje dvije tematske
Mobilne aplikacije i aplikacije za cikloturizam, pjesacenje i aplikacije: ,Imota Active” (biciklizam,
specijalizirani alati | planinarenje, uz stalnu prisutnost na trail, planinarenje, GPS tragovi, offline

drustvenim mrezama, no funkcionalno karte, sigurnost) i ,/mota Heritage &
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Podrudje Stanje/izazovi

integrirani set aplikacija jos nije u
potpunosti realiziran.

Potrebne mjere / razvojne ideje

Taste” (kulturne rute, interpretacijske
tocke, enogastro tocke, kalendar
dogadanja).

Uspostaviti destinacijski CRM i

Sustavno CRM upravljanje i automatiziraninewsletter sustav (segmentacija po

. |newsletteri nisu u potpunosti razvijeni na
CRM, newsletter i

online reputacija oo )
kroz IQM, ali nije u potpunosti ugradena

u ciklus planiranja i izvjeStavanja.

Digitalna prezentacija malih poduzetnika
je fragmentirana i nerijetko slabije
kvalitete. Strateski plan navodi stabilnu IT

Digitalna prisutnost
9 P infrastrukturu, ali ogranicen lokalni

dionika C .
ekosustav digitalnih usluga i izostanak
institucija podrske (inkubator, tech-
centar).
Akcijski plan prepoznaje potrebu jacanja
Prodajno- DMC-ova, poduzetnickih servisa i klastera

promotivni sustav zbog nedovoljne trziSne prezentiranosti i
(DMC i booking) nepovezanosti ponude u jedinstvenu
digitalnu prodajnu platformu.

Kvaliteta digitalne prisutnosti dionika nije
Minimalni digitalni |ujednacena; dio iznajmljivaca i OPG-ova
standardi jos ne koristi napredne alate (channel

manager, analitika, viSejezi¢ni sadrzaj).

jeziku, interesu, trzistu) te uvesti

razini destinacije; online reputacija prati se sustavno pracenje online reputacije

(OTA, recenzije, drustvene mreze) kao
dio godisnjih izvjestaja i operativnog
marketinskog plana TZ-a Imota.
Implementirati program ,Digitalna
akademija Imota” (TZ, JLS, HGK, HOK,
RERA) za edukacije o OTA-i, online
reputaciji, sadrzajnom marketingu i
oglasavanju; potaknuti stvaranje
tematskih klastera s jasnim digitalnim
identitetom i zajednickim kampanjama.

Uspostaviti destinacijski booking-hub
(B2B/B2C) koji omogucuje DMC-ovima
i manjim pruzateljima kreiranje i online
prodaju paketa (smjestaj + aktivnosti +
vodi¢i + dogadanja) te jednostavno
povezivanje na portal TZ-a Imota
putem APIl-ja i widgeta.

Uvesti obvezne minimalne digitalne
standarde za sudjelovanje u
promotivnim akcijama TZ-a (azuran
profil na portalu, barem jedan strani
jezik, fotostandard, moguénost online
upita/rezervacije i osnovna analitika
nastupa).

Digitalna transformacija Imotske krajine temelji se na razvoju integriranog Smart Destination

sustava, s ciljem ucinkovitijeg upravljanja resursima, podizanja kvalitete boravka gostiju te

donosenja odluka temeljenih na podacima u stvarnom vremenu. S obzirom na ruralno-

urbaniziranu strukturu i oslanjanje na prirodnu i kulturnu bastinu, razvoj pametnih rjeSenja

organizira se oko triju stupova: pametna mobilnost, pametno upravljanje posjetiteljima i

digitalna interpretacija bastine.
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Podrudje

Digitalni
ekosustav i
upravljanje

Pametna i
odrziva
mobilnost

Digitalna
interpretacija
i pametan
turizam

Akcijski okvir
2026. — 2030.

Opis ciljanog stanja

Temelj Cini interoperabilna DMS platforma
koja povezuje podatke TZ-a, JLS-ova,
komunalnih poduzeca i privatnog sektora; loT
senzori na jezerima, ulazima u zasticena
podrucja i prometnicama prate posjetitelje,
stanje okolisa i optereéenje prostora, a podaci
iz eVisitora, rezervacijskih sustava i senzorske
mreze objedinjeni su u analiticki sustav za
prediktivnu analitiku i izvjeStavanje.

Prioritet je razvoj odrzivih rjeSenja
mobilnosti (punionice za EV i e-bicikle),
uvodenje pametnog parkiranja u
najopterecenijim zonama te digitalna
integracija javnog prijevoza, shuttle linija i
bike-sharinga u jedinstvenu aplikaciju za
planiranje putovanja, radi smanjenja
zagusSenja, emisija i pritiska na osjetljive
lokalitete.

Prirodna i kulturna bastina interpretira se kroz
AR/VR i druge digitalne alate kako bi se
stvorio proizvod visoke dodane vrijednosti:
VR sadrzaji u centrima za posjetitelje, AR
rekonstrukcije povijesnog izgleda lokaliteta,
gamificirane rute prema manje poznatim
lokacijama, pametna signalizacija, interaktivne
infotocke i pametne klupe s Wi-Fi-jem i QR
kodovima za visejezi¢ni storytelling.

Za razdoblje 2026. — 2030. definiran je
operativni okvir s prioritetima i pokazateljima:
sustav brojanja posjetitelja na najposjeéenijim
tockama, integrirana destinacijska mobilna
aplikacija, pametno gospodarenje otpadom
na frekventnim lokacijama, besplatan Wi-Fi na
glavnim turistickim tockama te analiticka
platforma za TZ.
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Kljucni elementi / potrebne
aktivnosti

Uspostava DMS-a na razini
destinacije, postavljanje loT
senzora na klju¢ne lokacije (jezera,
ulazi u PP, glavne prometnice),
integracija eVisitora i online
prodajnih kanala u big data
platformu te razvoj nadzornih
ploca za upravljanje nosivim
kapacitetima.

Planiranje mreze e-punionica i e-
bike stanica, uvodenje sustava
pametnog parkiranja kod
Modrog/Crvenog jezera i u gradu
Imotskom te razvoj integrirane
mobility funkcionalnosti unutar
destinacijske aplikacije (autobus,
shuttle, bike-share).

Razvoj AR/VR sadrzaja za Topanu,
jezera i odabrane kulturne
lokalitete, postavljanje pametnih
klupa i interaktivnih infotocaka na
klju¢nim punktovima te dizajn
gamificiranih ruta (npr. ,Ruta
voda”“, ,Ruta stec¢aka”) s digitalnim
znackama i nagradama.

Svaki projekt ima jasno definiranu
svrhu (upravljanje tokovima,
iskustvo gosta, odrzivost,
povezivost, analitika) i KPI-jeve
(npr. broj preuzimanja aplikacije,
pokrivenost pametnim
spremnicima, broj Wi-Fi spajanja,
redovita analiticka izvjesc¢a TZ-a).



Y. . ere . Kljucni elementi / potrebne
Podrudje Opis ciljanog stanja ] .
aktivnosti

Razvoj Smart City / Smart Destination

elemente: e-usluge za gradane i goste, . L

. . i Cilj je pozicionirati Imotu kao
Smart City / digitalizirane komunalne i upravne procese, L )
ruralnu destinaciju koja

Smart pametnu prometnu i rasvjetnu infrastrukturu . . . .
N . o tehnologiju koristi za oCuvanje
Destination — | te alate za participaciju gradana; daljnji N . L ;
. T autentic¢nosti, podizanje kvalitete
status i napredak ovisi o jacanju digitalne .. . . )
. . . . zivota i konkurentnosti i snaznu
izazovi infrastrukture, dostupnosti EU fondova,

o . e e . medusektorsku suradnju.
kontinuiranoj edukaciji dionika i ukljuCenosti

stanovnika.

Organiziranost i dostupnost usluga, sadrzaja te kljucne infrastrukture na podrucju Imote
ocjenjuju se na visokoj razini u urbanim zonama s tendencijom stalnog Sirenja i prilagodbe na
cijelom podru¢ju. Medutim, prisutni su izazovi u ravnomjernoj pokrivenosti i integraciji
udaljenijih naselja, osobito u kontekstu javnog prijevoza, digitalnih i zdravstvenih usluga,

specijalizirane ponude i pristupacnosti za sve ciljane skupine gostiju.

- . e L . .. . Potrebni smjerovi
Podrucje Stanje / klju¢ne znacajke Glavni izazovi .
unapredenja

Potreba za jos

snaznijom . D
. Jacanje koordinacijskih
horizontalnom

TZ Imota djeluje kao centralno o mehanizama, redoviti
L . koordinacijom i . Lo
Javna koordinacijsko tijelo za 9 JLS, uz o zajednicki operativni
. . e . o povezivanjem o
uprava i jasno definirane razvojne prioritete, sastanci i daljnje

S .. o lokalnih projekata s o
institucional | zaduzenja i tematske koordinacijske . . E J_ ukljucivanje TZ-a

) Zupanijskim i . .
na podrska | odbore (turizam, kultura, sport, p. ) . Imota u Zupanijske i
N nacionalnim . )
komunalna pitanja). nacionalne razvojne

programima (npr.

- - latforme.
digitalna tranzicija, P
pristupacnost).
Turisticka Glavne atrakcije, muzeji, Setnice i rute | Neujednacena razina | Daljnji razvoj
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Podrudje

infrastruktur
ai
infoservisi

Prometna
dostupnost i
mobilnost

Digitalna
dostupnost

Zdravstvena
, sigurnosna
i spec.
podrska

Pristupacno
sti

inkluzivnost

Stanje / klju¢ne znacajke

kvalitetno su organizirani i umrezeni,
uz sredisnje infocentre (Imotski,
Modro jezero, TIC Podbablje) i
digitalne kanale; vecina smjestaja i
ugostiteljstva vezana je na
rezervacijske sustave; zapoceta
integracija mobilnih aplikacija,
digitalnih panoa, e-placanja i
destinacijskog menadzmenta.

Moderna i odrzavana cestovna mreza
s brzim priklju¢cima na A1 i tunel Sv.
llija; glavne atrakcije i opcine
dostupne su regionalnim i lokalnim
cestama; medumjesni autobusni
prijevoz postoji, ali s rjedim linijama
izvan sezone; biciklisticka i pjesacka
infrastruktura zadovoljava standarde
aktivne destinacije.

Dobar pristup internetu i mobilnim
mrezama u veéim naseljima i oko
glavnih atrakcija; napredujuca, ali jo$
uvijek ogranicenija pokrivenost u
ruralnim naseljima; provode se
aktivnosti jacanja digitalne
pismenosti i digitalne infrastrukture
za poslovnu i turisticku upotrebu.

Dom zdravlja Imotski s hitnom
medicinskom sluzbom, ambulantama
po opcinama i ljekarnama osigurava
primarnu skrb; prisutna je vatrogasna
zastita i sustavi sigurnosti na
prometnicama, kod jezera i sportskih
sredista, uz pojacanu pripravnost
tijekom manifestacija i sezone.

Glavne atrakcije u Imotskom i
sredistima opdina imaju odredene
elemente pristupacnosti; u ruralnim
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Glavni izazovi

digitalne integracije i
dostupnosti
infoservisa u
ruralnim zonama i
manjim opcinama.

Nedovoljna
frekvencija javnog
prijevoza prema
rubnim opc¢inama i
nedostatak
integriranog
park&ride sustava.

Digitalni jaz izmedu
urbanog sredista i
disperziranih
ruralnih naselja,
osobito za objekte u
turizmu i OPG-ove.

Neujednacena
brzina intervencije u
udaljenijim
naseljima, potreba
za veéom
specijalistickom
pokrivenoscu te
dodatnim
logistickim resursima
u vrhuncu sezone.

Vece infrastrukturne
prilagodbe u
ruralnim podrucjima

Potrebni smjerovi
unapredenja

jedinstvenog
destinacijskog portala
i aplikacije,
standardizacija
infoservisa u svim
opcinama te Sirenje
digitalnih i e-placanja
na sve kljuéne
turisticke punktove.

Jacanje linija prema
rubnim opc¢inama,
integracija javnog
prijevoza u
destinacijsku
aplikaciju, razvoj
park&ride rjesenja i
daljnje unaprjedenje
bike/pjesacke mreze.

Sirenje opticke i
bezicne infrastrukture
u ruralna podrudja,
nastavak programa
digitalne edukacije te
razvoj jedinstvene
destinacijske digitalne
platforme.

Jacanje mobilnih
timova i gostujudih
specijalista u sezoni,
bolja logisti¢ka
podrska na glavnim
punktovima i razvoj
protokola za
zdravstvenu sigurnost
turista i dogadanja.

Fazicna provedba
planova
pristupacnosti,



Potrebni smjerovi

Podrudje Stanje / klju¢ne znacajke Glavni izazovi .
unapredenja
prioritetizacija kljucnih

zonama, zbog reljefa i starije i starijim jezgrama tocaka (atrakcije, javni
infrastrukture, pristupacnost je zahtijevaju znacajna prostori) te educiranje
ogranicena, ali postoji jasna razvojna | ulaganja i dionika o
strategija za postupno unapredenje. koordinaciju. univerzalnom dizajnu i
inkluzivnom turizmu.
- Razvoj tematskih ruta i
o . . Potreba za daljnjim T
Edukativni programi, vodicke usluge, . ) paketa, zajednicki
i ; . B umrezavanjem i
Tematska i tematske ture i manifestacije sve su L marketing
s e L specijaliziranih e
specijalizira | dostupniji i bolje organizirani, uz o specijaliziranih
o o ponuda i njihovom . L
na razvoj itinerera za specijalizirane . . proizvoda i jace
. .. jacom digitalnom .
dostupnost | segmente (biciklisti, hodocasnici, e L ukljucivanje DMC-ova
S . vidljivos¢u na R
ljubitelji prirode, enogastro gosti). T . u kreiranje i
ciljanim trzistima. .
distribuciju ponude.
Dom zdravlja Imotski pruza opcu ) )
. o Ulaganja u mobilne
medicinu, pedijatriju, dentalnu . L
. . y Izazovi ukljucuju specijalisticke timove
medicinu, laboratorij i hitnu sluzbu; u L L
. ; . dulje vrijeme u sezoni, jaanje
svakoj opcini postoji barem jedna o L
X v dolaska u udaljenija | telemedicine i
ambulanta primarne zastite; ljekarne i . .
i . naselja, ogranicenu digitalne zdravstvene

Zdravstvena | su prisutne u gradu i veéim e o

.. L . . 3 specijalisticku komunikacije, dodatne

zastita — opcinskim sredistima; hitna pomo¢ . N

. . L prisutnost na edukacije za rad sa

mreza dostupna je 24/7 s organiziranim . L. . .

. ] . . lokalnoj razini te stranim gostima te
usluga sanitetskim prijevozom; postoji

suradnja s bolnicama u Splitu,
Makarskoj i Mostaru za specijalisticku
i bolnicku skrb; provode se
preventivne akcije i javnozdravstvene
kampanje.

ogranicene jezi¢ne
kompetencije za rad
s vedim brojem
stranih gostiju.

kontinuirana
modernizacija opreme
i IT sustava u
zdravstvenim
ustanovama.

U segmentu digitalne transformacije i primjene umjetne inteligencije (Ul), Turisticka zajednica
Imota treba se uskladiti s vaze¢im strateskim dokumentima Republike Hrvatske, prije svega
Strategijom digitalne Hrvatske za razdoblje do 2032. godine, Strategijom razvoja odrzivog
turizma do 2030. te relevantnim sektorskim propisima koji ureduju digitalizaciju javne uprave i
razvoj digitalnih kompetencija. Polaze¢i od vizije ,Hrvatska unaprijedena digitalnom
transformacijom”, u kojoj su definirani strateski ciljevi razvoja inovativhog digitalnog
gospodarstva, digitalizirane javne uprave te razvoja digitalnih kompetencija, digitalna i Ul
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transformacija TZ-a Imota pozicionira se kao lokalna operacionalizacija ovih nacionalnih

prioriteta u sektoru turizma.

Umjetna inteligencija u ovom kontekstu ne promatra se kao samostalni cilj, ve¢ kao horizontalni
alat za podizanje ucinkovitosti destinacijskog menadzmenta, kvalitetu usluga prema
posjetiteljima i poslovnu konkurentnost dionika u turizmu Imotske krajine. Uvodenje Ul
tehnologija odvija se u okviru pravnog poretka Republike Hrvatske, uz postovanje nacela
zakonitosti, sigurnosti i pouzdanosti digitalnih usluga, zastite osobnih podataka (uskladenost s

opc¢im propisima o zastiti podataka) i eticke upotrebe automatiziranih sustava odlucivanja.

StrateSko upravljanje digitalizacijom i Ul-jem u TZ-u Imota temelji se na nekoliko klju¢nih

razvojnih pravaca.

Prvi pravac jest uspostava naprednog, digitalnog sustava destinacijskog menadzmenta
(DMS) koji integrira podatke o smjestajnim kapacitetima, posjecenosti, kanalima prodaje,
online reputaciji, prometu na sluzbenim digitalnim platformama i drugim relevantnim izvorima,
uz primjenu Ul alata za analitiku, segmentaciju i prediktivno modeliranje. Na taj nacin, TZ Imota
prelazi s reaktivnog, intuitivnog upravljanja na data-driven model donosenja odluka, u skladu
s ciljem Strategije digitalne Hrvatske koji se odnosi na razvoj inovativhog digitalnog

gospodarstva i digitaliziranu javnu upravu.

Drugi pravac odnosi se na razvoj naprednih digitalnih usluga za posjetitelje, pri cemu se
Ul koristi za personalizaciju dozivljaja destinacije. U tom se okviru planira uvodenje
Ul-podrzanog digitalnog asistenta (chatbot/virtualni vodic) integriranog u sluzbenu mreznu
stranicu i druge komunikacijske kanale TZ-a Imota, koji ¢e u stvarnom vremenu pruZzati
informacije o atrakcijama, aktivnostima, dogadanjima, smjestaju, prometnim vezama i ostalim
uslugama. Ovakav alat doprinosi cilju digitalizirane javne uprave, kako je definiran na
nacionalnoj razini, jer omogucuje kontinuiranu, automatiziranu i korisnic¢ki orijentiranu

komunikaciju izmedu destinacije i posjetitelja.

Treci pravac usmjeren je na razvoj digitalnih kompetencija i Ul pismenosti kljucnih dionika
u sustavu turizma Imotske krajine — zaposlenika TZ-a Imota, predstavnika jedinica lokalne
samouprave, malih i srednjih poduzetnika u turizmu te drugih organizacija koje sudjeluju u
upravljanju destinacijom. U skladu s prioritetom Strategije digitalne Hrvatske o razvoju

digitalnih kompetencija za Zivot i rad u digitalno doba, TZ Imota Ce inicirati i koordinirati
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programe edukacije i stru¢nog usavrsavanja u podrucju prakticne i odgovorne primjene Ul
alata (automatizacija administrativnih procesa, sadrzajni marketing, analitika, upravljanje
odnosima s gostima). Time se osigurava da digitalna i Ul rjeSenja budu zaista koristena i da

doprinose rastu produktivnosti i inovativnosti na destinacijskoj razini.

Cetvrti pravac obuhvaca razvoj digitalnih interpretacijskih sadrzaja i pametnih rjesenja
za upravljanje posjetima, posebno u kontekstu valorizacije prirodne i kulturne bastine
Imotske krajine. Ul tehnologije koriste se za generiranje i prilagodbu visejezicnih tekstualnih i
audiosadrzaja, personalizaciju tematskih ruta, prilagodbu preporuka interesima posjetitelja te
za analizu prostorno-vremenskih obrazaca kretanja posjetitelja radi ublazavanja pritiska na
osjetljive lokacije. Ovaj je pristup u skladu sa strateskim ciljem odrzivog upravljanja turistickim
razvojem te omogucuje uravnoteZenje izmedu povecanja turisticke potraznje i ocCuvanja

resursa.

Implementacija digitalnih i Ul rjeSenja u TZ Imota provodi se fazno, kroz jasno definirane
projekte i mjere u okviru Plana upravljanja i drugih provedbenih dokumenata, uz oslanjanje na
nacionalne i EU izvore financiranja namijenjene digitalnoj tranziciji i razvoju pametnih
destinacija. Svaka faza mora biti povezana s mjerljivim indikatorima uspjeSnosti (npr. razina
digitalne zrelosti organizacije, broj digitalnih usluga, stupanj koristenja Ul alata, zadovoljstvo
korisnika digitalnih rjeSenja) te jasno definiranim nositeljima i partnerima, u skladu s nacelima

odgovornog i transparentnog upravljanja.

Digitalno prisustvo TuristiCke zajednice Imota karakterizira razvijena upotreba mrezne stranice,
drustvenih mreza i multimedijalnih sadrzaja koji promoviraju destinaciju, dogadanja, lokalne
proizvode i atrakcije. Aktivnosti ukljucCuju virtualne Setnje, kvalitetno prezentirane turisticke
manifestacije putem kalendara dogadanja, kao i redovno informiranje posjetitelja o novostima,

ocjenama i iskustvima gostiju.
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Turisticka zajednica koristi sluzbenu mreznu stranicu (visitimota.com) kao centralni
informacijski kanal koji sadrzi kalendar dogadanja, opis lokalnih atrakcija, interaktivne sadrzaje
i virtualne ture. Web-platforma omogucuje prijenos aktualnih informacija, vizualni prikaz
destinacije, kontakt podatke te integraciju s drugim kanalima.

Drustvene mreze (Facebook, Instagram, Twitter) aktivno se koriste za oglasavanje manifestacija,
interakciju s korisnicima, dijeljenje multimedije i vizualno privla¢nih sadrzaja te za informiranje

o posebnim lokalnim projektima i partnerstvima.

Korisnicka zadovoljstva redovno se mjere te se pozitivni komentari i ocjene gostiju isticu u
komunikaciji i evaluaciji destinacije (prosjecna ocjena gostiju 96/100 za atrakcije, 97/100 za
lokalne proizvodace). Kalendar dogadanja omogucuje pravovremenu dostupnost informacija
turistima i lokalnom stanovnistvu, transparentan je te potiCe participaciju svih organizatora

manifestacija.

Preporucuje se dodatno pojacanje aktivnosti digitalnog marketinga, koristeéi postojece i nove
web-platforme, kao i efikasnije koristenje drustvenih mreza radi boljeg pozicioniranja
destinacije i prepoznatljivosti Imote u Sirem kontekstu ruralnog i kulturnog turizma. Uz
prosirenje virtualnih Setnji i integraciju multimedijalnih sadrzaja, nuzno je kontinuirano
istrazivanje trziSta, evaluacija digitalnih kampanja te povremen izraun pokazatelja
ucinkovitosti komunikacijskih aktivnosti.

Digitalno prisustvo Turisticke zajednice Imota je razvijeno, no postoji prostor za intenziviranje
i diversifikaciju aktivnosti, osobito kroz napredne digitalne kampanje, ciljano oglasavanje,
segmentirano informiranje specifi¢nih ciljnih grupa te bolju analitiku ucinkovitosti digitalnih
kanala. Digitalna transformacija, interaktivnost sadrzaja i redovita evaluacija korisnickog

iskustva vazni su za daljnji razvoj i zadrzavanje konkurentnosti Imote kao turisticke destinacije.

Turisticka zajednica Imota kontinuirano provodi raznovrsne offline komunikacijske aktivnosti

koje cine temeljnu podrsku lokalnom brendiranju, promociji i povezivanju s lokalnom
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zajednicom i gostima. Fokus offline promocije je na organizaciji i suorganizaciji manifestacija,
tiskanju promotivnih materijala, suradnji s tiskanim i radijskim medijima te uce$¢u na

specijaliziranim sajmovima i dogadanjima.

TZ Imota izuzetno je aktivna u organizaciji i sufinanciranju kulturnih, zabavnih i gastronomskih
manifestacija kao Sto su Imotska sila, Dani obrtniStva u Imotskom, Cvit razgovora — Wine
Festival, IZIST — Gastro music art festival, Magic Time Vinyl Festival, Advent u Zmijavcima, Cisko
lito, Skup oldtajmera u Imotskom, Zabarske veceri, Glumci u Zagvozdu i dr. Takvi dogadaji
postaju glavne offline tocke komunikacije s lokalnim stanovnistvom, ali i turistima, isticudi

autenticnost i raznolikost Imotske krajine.

Redovno se izraduju i distribuiraju brosure, letci i mape na hrvatskom i nekoliko stranih jezika,
koji su dostupni u turistickim centrima, ugostiteljskim objektima i na manifestacijama.
Oglasavanje putem lokalnih tiskanih medija te najave na lokalnim i regionalnim radijskim

postajama dodatno osnazuju prepoznatljivost destinacije.

TZ Imota aktivno suraduje s lokalnim novinarima i medijima, organizira press-konferencije i
dostavlja priopcenja za javnost povodom najvaznijih dogadanja i turistickih novosti. Poseban
naglasak stavlja se na partnersku suradnju s gradom Imotskim i drugim relevantnim

institucijama kako bi se osigurala Siroka komunikacija i ukljucivanje zajednice.

Preporucuje se nastavak snazne podrske tradicijskim manifestacijama, povecanje ulaganja u
vizualno atraktivne tiskane materijale, kao i daljnje jacanje suradnje s lokalnim i nacionalnim
medijima te aktivnije ukljuCivanje dionika kroz edukativne radionice, javne prezentacije i

zajednicke projekte.
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Turisticka zajednica Imota aktivno suraduje s brojnim partnerima, ukljucujuci lokalne i
regionalne institucije, turisticke agencije, privatne subjekte, udruge, medije te akademske i

struCne organizacije, sto je klju¢an faktor za razvoj i promociju destinacije.

TZ Imota djeluje kao model objedinjavanja turistickih zajednica, suradujuéi s jedinicama
lokalnih samouprava, Splitsko-dalmatinskom Zupanijom, Turistickom zajednicom Splitsko-
dalmatinske Zupanije i drugim javnim institucijama. Suradnja se ogleda u zajednickom
planiranju, koristenju sredstava turisticke pristojbe, izradi planova razvoja turizma i koordinaciji

aktivnosti.

TZ Imota redovito suraduje s privatnim turistickim agencijama, hotelskim kuc¢ama,
iznajmljivacima smjestaja i lokalnim proizvodacima kako bi se povezala ponuda i stvorili
destinacijski paketi. Suradnja ukljucuje organizaciju i sufinanciranje manifestacija, zajednicke

promocije te razvoj inovativnih destinacijskih proizvoda.

TZ Imota suraduje s lokalnim i regionalnim medijima te akademskim institucijama, ukljucujuci
istrazivanja, analize i studije, kao i partnerske projekte sa Skolama i stru¢nim udrugama.
Suradnja TZ-a Imota s partnerima u zajednici temeljna je za razvoj destinacije, omogucavajuci
sinergiju izmedu javnog i privatnog sektora, ukljucivanje lokalne zajednice te profesionalizaciju

turistickih aktivnosti.

Moguc¢nosti prikupljanja i distribucije informacija za turiste u Imoti temelje se na prikupljanju
informacija koje obuhvacda upotrebu eVisitor sustava, anketnih alata, povratnih informacija od

iznajmljivaca, digitalnih platformi i terenskih istrazivanja.
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Informacije se prikupljaju kroz eVisitor i mVisitor aplikacije, koje biljeze pruzatelje usluga,
dolaske, strukturu gostiju te pruzaju podatke potrebne za upravljanje destinacijom.

Povratne informacije dobivaju se analizom misljenja gostiju putem online anketa, portala i
drustvenih mreza, kao i osobnim kontaktima u infocentrima i direktnim kontaktom s
posjetiteljima.

Suradnja s privredom klju¢na je za prikupljanje aZurnih podataka o navikama i potrebama

aktualnih gostiju te za kreiranje statistickih i trendovskih izvjestaja.

Turisticke informacije distribuiraju se putem sluzbene web-stranice (visitimota.com), drustvenih
mreza, newslettera, digitalnih brosura te QR kodova na promotivnim materijalima.

Fizicke infotocke i turisticki informativni centri u Imotskoj krajini omogucuju osobno
informiranje turista, dijeljenje tiskanih materijala i direktnu komunikaciju. Kalendar dogadanja,
azurirane publikacije o atrakcijama te partnerstva s iznajmljivacima i OPG-ovima osiguravaju

Siru i precizniju diseminaciju informacija.

Potrebno je uvesti redovitu analizu korisnickog iskustva putem digitalnih anketa i povratnih
informacija i jace integrirati mobilne aplikacije za personalizirani prikaz informacija
(kartografija, vremenska prognoza, dogadanja). Potrebno je promicati partnersku razmjenu
informacija s lokalnim dionicima (smjestaj, ugostiteljstvo, atrakcije) radi pravovremenog
azuriranja svih kanala.

Pravilna kombinacija digitalnih alata s fizickim oblicima informiranja i kontinuirana suradnja s
lokalnim subjektima osigurava efikasno prikupljanje i distribuciju turistickih informacija u

destinaciji Imota.

Turisticki tokovi i optereéenja prostora na podrucju Imote karakteriziraju izrazena sezonalnost,
koncentraciju turistickih aktivnosti u ljetnim mjesecima, rast smjestajnih kapaciteta, povecanje

interesa za specificne turisticke proizvode, posebno vezano uz ruralni, aktivni i ekoloski turizam.
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Struktura turistickih tokova
Glavni motivi dolaska turista vezani su uz prirodne i kulturne turisticke resurse. Vecina
turistickog prometa ostvaruje se od svibnja do rujna, dok je izvan glavne sezone izrazito niska

razina aktivnosti.

Prostorna opterecenja i izazovi

Najveca prostorna opterecenja biljeze se oko jezera, centra Imotskog i u mjestima s vecim
brojem turistickih kapaciteta, osobito vikendom i za vrijeme velikih manifestacija. Infrastruktura
je pod pritiskom, osobito prometnice (nedostatak parkinga, zagusenost pristupnih putova),

komunalne usluge, sustavi signalizacije i infopunktovi.

Preporuke za uravnotezenje opterecenja

Izgradnja i promocija tematskih ruta (biciklistickih, gastro, povijesnih, eko) za ravnomjernu
distribuciju posjetitelja diljlem prostora. Unapredenje prometne infrastrukture, razvoj novih
parking prostora te dodatna signalizacija i interpretacijski punktovi. Jacanje izvansezonske
ponude, posebno kroz manifestacije, aktivni turizam i specijalizirane proizvode (enogastro,
ruralni dozivljaji). Kontinuirano pracenje turisticke potraznje i ponasanja gostiju uz koristenje
digitalnih alata, kako bi se pravovremeno reagiralo na mjesta najveéeg opterecenja.

Analiza pokazuje kako je odrzivo upravljanje turistickim tokovima i prostornim opterecenjima
klju¢no za kvalitetan razvoj Imote, uz nuzno uravnotezeno planiranje infrastrukture i

diverzifikaciju turisticke ponude.

U okviru projekta IQM Destination, u suradnji s Turistickom zajednicom Imota, izradene su
knjige standarda za razlicite skupine dionika: hotele, kampove, ugostiteljske objekte, turisticke
agencije, suvenirnice i trgovine, male iznajmljivace, atrakcije te lokalne proizvodace. Standardi
su izradeni s ciljem podizanja ukupne kvalitete usluge, jacanja prepoznatljivosti destinacije i
uskladivanja ponude s ocekivanjima suvremenih gostiju. Svaka knjiga donosi konkretne kriterije
i preporuke prilagodene specificnostima pojedinog segmenta.

Dio sadrzaja knjiga posebno je prilagoden lokalnom kontekstu Imote, s naglaskom na ocuvanje

prirodnih vrijednosti, autenti¢nost doZivljaja, lokalnu gastronomiju, kulturnu i tradicijsku
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bastinu te odrzivi razvoj destinacije. Poseban naglasak stavljen je na prepoznatljive resurse
podrudja,.

Nakon izrade, standardi su predstavljeni dionicima kroz konzultacije i individualne sastanke te
distribuirani u digitalnom obliku putem komunikacijskih kanala Turisticke zajednice.

Ovi standardi predstavljaju temelj za uskladeno i kvalitetno djelovanje svih dionika, s ciljem
povecanja prepoznatljivosti Imote kao destinacije koja njeguje kvalitetu, odrzivost, autenti¢nost
i lokalni identitet. U daljnjem razvoju potrebno je dodatno podignuti razinu kvalitete standarda

prema Premium i Sustainable kategorijama.

U kontekstu modernih trziSnih zahtjeva i rastuce konkurencije, uspjesno pozicioniranje
destinacije Imota ne ovisi iskljucivo o fizickoj atraktivnosti njezinih resursa, ve¢ primarno o
sposobnosti sustavnog upravljanja kvalitetom posjetiteljskog iskustva. Integracija podrucja u
UNESCO-ovu svjetsku mrezu geoparkova (UNESCO Global Geoparks Network) predstavlja
klju¢nu polugu za tranziciju destinacije iz faze ekstenzivnog rasta u fazu zrelosti karakteriziranu

izvrsnoscéu i odrzivoséu.

Model upravljanja kvalitetom u destinaciji Imota temelji se na Cetirima strateskim stupovima,
uskladenima sa smjernicama UNESCO-a za odrzivi turizam i interpretaciju bastine:

1. Participativni menadzment i sinergija dionika

Upravljanje UNESCO-ovom destinacijom zahtijeva odmak od hijerarhijskog modela prema
modelu dioni¢kog upravljanja (Stakeholder Management).

Vijece dionika (Stakeholder Council): uspostava formalnog tijela koje okuplja predstavnike
javnog sektora, privatnih poduzetnika (s naglaskom na pruzatelje smjestaja u domadinstvu i
OPG-ove), civilnog drustva i obrazovnih institucija. Cilj ovog tijela je osigurati konsenzus oko
klju¢nih razvojnih projekata i prevenciju konflikata u koriStenju prostora.

Bottom-up pristup: sve strateske odluke o interpretaciji bastine i razvoju novih turistickih
proizvoda donose se uz aktivno sudjelovanje lokalne zajednice, ¢ime se osigurava drustvena
prihvatljivost turizma i jaca lokalni identitet.

2. Standardizacija i certifikacija kvalitete (,,Geopark Partner")

Kako bi se osigurala konzistentna razina usluge na cijelom teritoriju destinacije, implementira

se sustav internog certificiranja i oznacavanja kvalitete.
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Oznaka ,Partner Geoparka": Razvoj i implementacija brenda kvalitete za lokalne pruzatelje
usluga (smjestaj, ugostiteljstvo, suvenirnice, vodici). Kriteriji za dobivanje oznake ukljucuju:
KoriStenje lokalnih namirnica i proizvoda (Zero km food).

Implementaciju ekoloski prihvatljivih praksi (smanjenje otpada, energetska ucinkovitost).
Aktivnu promociju vrijednosti geoparka i edukaciju gostiju.

Marketinska valorizacija: certificirani partneri ostvaruju pravo na prioritetnu promociju kroz
kanale TZ-a Imota i geoparka, stvarajuci time ekonomski poticaj za podizanje kvalitete.

3. Interpretacija bastine i iskustveni turizam (Heritage Interpretation)

UNESCO-ov status obvezuje na pomak od pukog informiranja posjetitelja prema interpretaciji
koja stvara dublje razumijevanje i emocionalnu povezanost.

Storytelling koncept: razvoj tematskih ruta i vodickih tura koje geoloske fenomene (Modro i
Crveno jezero) povezuju s nematerijalnom bastinom (legende, mitovi, ganga). Cilj je
transformirati ,razgledavanje" u ,dozivljaj".

Edukacija dionika: sustavna edukacija turistickih vodica, iznajmljivaca i ugostitelia o
vrijednostima geoparka kako bi djelovali kao ambasadori destinacije i pruzali to¢ne i zanimljive
informacije gostima.

4. Upravljanje posjetiteljima i odrzivost

Ocuvanje statusa UNESCO-ove destinacije izravno ovisi o i upravljanja utjecajima turizma na
okolis i lokalnu zajednicu.

Monitoring nosivog kapaciteta: implementacija sustava za pracenje broja posjetitelja na
klju¢nim geolokalitetima u realnom vremenu, s ciliem pravovremene disperzije turistickih

tokova prema manje optere¢enim zonama.

Atraktivnost i regionalna (zupanijska) trziSna konkurentnost

Imotska krajina se u okviru Splitsko-dalmatinske zupanije profilirala kao izrazito konkurentna,
brzorastu¢a ruralna destinacija, s jasnim brendom ,Imota” i prepoznatljivim turistickim
identitetom. Destinacija biljeZi snazan rast dolazaka i nocenja, dinamican razvoj smjestajnih
kapaciteta te sve vecu vidljivost na emitivnim trzistima. Visoka atrakcijska vrijednost Imotske

krajine proizlazi prije svega iz jedinstvenog krskog krajolika obuhvaé¢enog UNESCO-ovim
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Global Geoparkom Biokovo-Imotska jezera, s Modrim i Crvenim jezerom kao globalno
prepoznatljivim prirodnim fenomenima. Navedeni pejzaz, u kombinaciji s rijekom Vrljikom,
Proloskim blatom i tradicionalnim kulturnim krajobrazom, Imoti daje diferencijaciju snazne
konkurentske destinacije u Zupaniji.

Dodatnu konkurentsku prednost donosi Camino Imota, sluzbeno uvrsten u mrezu Camino ruta
u Hrvatskoj, koji na strukturiran nacin povezuje prirodnu i sakralnu bastinu, manja naselja i
lokalne proizvodace. Ruta pridonosi produljenju sezone, privlaCenju segmenata sklonih
aktivnom, hodocasnickom i slow travel turizmu te pozicionira Imotu kao specijalizirano
tematsko odrediste unutar Zupanijske ponude.

Imotska krajina istice se i kontinuiranim upravljanjem kvalitetom, koje se provodi ve¢ niz godina
kroz sustavno pracenje zadovoljstva gostiju, dionika i lokalne zajednice. Prosjecne ocjene
zadovoljstva krecu se na vrlo visokim razinama, uz posebno dobre rezultate u segmentima
gostoljubivosti domacina, kvalitete smjestaja u vilama i ku¢éama za odmor te autenti¢nosti
dozivljaja.

Razvoj turizma usko je povezan s poticanjem lokalnog gospodarstva: biljezi se snazan zamah
obiteljskih vinarija, OPG-ova i malih proizvodaca, koji svoje proizvode plasiraju kroz turisticku
ponudu destinacije. Paralelno s time, dolazi do otvaranja novih hotela i podizanja razine
profesionalizacije usluge, Cime Imotska krajina postupno gradi diverzificiranu strukturu
smjestaja i jaca svoju konkurentsku poziciju u odnosu na druge destinacije u Zupaniji.

Kao rezultat sinergije iznimne krajobrazne vrijednosti, UNESCO-ove bastine, visoke razine
zadovoljstva gostiju, dugorocnog upravljanja kvalitetom te aktivnhog razvoja lokalnih
proizvodaca i novih kapaciteta Imotska krajina profilira se kao jedna od najperspektivnijih i

najkonkurentnijih destinacija u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji.
Globalna konkurentska analiza: pozicioniranje destinacije Imota
Kako bi se realno procijenila konkurentnost Imote, odabrane su tri referentne destinacije

(benchmark) koje dijele klju¢ne karakteristike (Geopark/UNESCO, zalede mora, aktivni i ruralni

karakter), ali se nalaze u razli¢itim fazama razvoja.

Geopark UNESCO Arouca (Portugal)
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Sli¢cnost: geopark u zaledu Porta, poznat po ,Paiva Walkways" (vise¢i most) i vjerskom turizmu

(blizina Fatime/Camino Portugues).

Profil: ruralno podrucje, fokus na aktivni turizam (hiking), privatni smjestaj.

Geopark UNESCO Cilento (Italija, Campania)

Sli¢cnost: nacionalni park i geopark juzno od Napulja, zalede obale (Amalfi), bogata arheologija

(Paestum) i gastronomija (mediteranska dijeta).

Profil: kombinacija mora i planine, agroturizam, autenticna sela.

Zalede Provanse / Luberon (Francuska)

Slicnost: ruralno zalede Azurne obale, dominacija luksuznih vila s bazenima, biciklizam, vinske

ceste.

Profil: premium destinacija, visoka kvaliteta Zivota, kulturni pejzaz.

Element
IMOTA (Hrvatska)
ponude
vrlo visoka (516
visoka (Modro/Crveno Arouca most -
UNESCO /

.. ljezero - fenomen svjetske |svjetska atrakcija,
geo atrakcija

klase, fotogenicnost)
masovni posjet)

, i . \vrlo visoka (Paiva
rastuca (Camino Imota je

Aktivni i Walkways su
) nov i potentan, 100 km
turizam .
) . staza, ali infrastruktura u i i
(Camino/bike) . vrhunski uredene i
razvoju) o
naplacuju se)
specificna (vile s bazenima), =, |
. o, B mjesovita (ruralne
Smjesta; (najveca koncentracija 5* ) . .
. ) . ) ) . kuce, manji hoteli,
(vile/hoteli)  vila po glavi stanovnika, ali .
kampovi)
malo hotela)
Blizina mora

(pristupacnost izvrsna (25 - 30 min
ristupacnos
)p P tunelom do Makarske)

dobra (45 - 60 min
do obale)

lokalna/Autohtona o .

. . ) tradicionalna (jaka
Gastronomija |(vrhunska sirovina, ali o
lokalna kuhinja,

slatkisi)

& vino nedovoljno brendiranih

restorana/kusaonica)

Upravljanje & |u razvoju (geopark status napredno (strogo
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geositeovi uredeni za

AROUCA (Portugal) CILENTO (ltalija)

Visoka (kulturni
pejzaz, morske
Spilje, anticki
hramovi)

vsoka (trekking

signalizacija)

agroturizam (jaka
mreza B&B na
farmama,
autenti¢no
iskustvo)

izvrsna (dio
geoparka izlazi na
more)

svjetska klasa
(domovina
mediteranske
dijete, mozzarella,
vino)

izazovno (problemi

LUBERON
(Francuska)

srednja (geopark

je sekundaran,

primaran je pejzaz
lavande i sela)

vrlo visoka
(cikloturizam je

globalni brend, staze mreza, ali esto losa premium

proizvod,
EuroVelo rute)
premium vile
(luksuzne "Mas"
kude, visoke
cijene, boutique
hoteli)

dobra (45 - 60
min do Azurne
obale)

svjetska klasa
(Michelin
restorani, vinske
ceste, trznice)

zrelo (visoka



Element LUBERON

IMOTA (Hrvatska) AROUCA (Portugal) CILENTO (ltalija)
ponude (Francuska)
. .. upravljanje brojem |s otpadom i svijest o oCuvanju
. je nov, trazi se model T . . - L |
odrzivost . posjetitelja, ulaznice, |preizgradenoscu u |pejzaza, skupoca
upravljanja) .. . ) )
odrzivi transport) dijelovima) kao filter)

1. Glavna konkurentska prednost (USP)
Imota se moze strateski pozicionirati kao destinacija s vrlo povoljnim omjerom vrijednosti za
novac u segmentu luksuznog privatnog smjestaja (vile s bazenima), osobito u usporedbi s
etabliranim mediteranskim regijama. Gosti za cijenu koja je u destinacijama poput Provanse
Cesto dostatna tek za standardni apartmanski smjestaj, u Imotskoj krajini mogu unajmiti
samostalnu kucu s bazenom u mirnom ruralnom okruzenju, uz dobru prometnu povezanost s
obalom.

2. Kljucni prostor za napredak
Unato¢ snaznom razvoju smjestajnih kapaciteta, dozivljaj destinacije jo$ uvijek nije u
potpunosti kapitaliziran kroz naplative sadrZaje. Za razliku od destinacija poput Arouce ili
Provanse, gdje posjetitelji plac¢aju jasno strukturirane dozivljaje (npr. ulaznice za atrakcije,
tematske ture), u Imoti se glavni prirodni motivi (jezera, vidikovci) ¢esto konzumiraju bez
znacajnije dodatne potrosnje zbog nedovoljno razvijenih organiziranih tura, interpretacijskih
sadrzaja, suvenirnica i gastrotura. Strateski odgovor je razvoj dozZivljaja: organiziranih tura,

interpretacijskih centara i integriranih gastropaketa.

3. Potencijal rasta (Camino & Geopark)
Spoj Camino Imota rute (duhovno iskostvo uz hodanje) te geoparka (znanstveno-edukativna
interpretacija prirode) predstavlja jedinstvenu kombinaciju na razini Sire regije. Dok vedina
konkurentskih destinacija nudi pretezno jedan tip proizvoda (hodocasnicke rute ili geopark),
Imota moze privlaciti specificnu niSu mindful travelers, za goste koji traze mir, prirodu i
kvalitetan sadrzaj, uz moguénost povratka u kvalitetan smjestaj na kraju dana.

4. Strateska pozicija
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Klju¢ni izazov je slijediti razvojni model slican Provansi ili Toskani: oCuvati ruralni mir i krajobraz,
sustavno podizati kvalitetu gastronomije i enoloske ponude te dosljedno naplacivati

autenticnost i dodanu vrijednost dozivljaja.

Postotak povrata gostiju i preporuke destinacije Imota kljucni su pokazatelji uspjesnosti
destinacijskog menadZzmenta i zadovoljstva posjetitelja. Mjerenje ovih pokazatelja omogucuje
razumijevanje lojalnosti, identifikaciju podrucja za unapredenje te potencijal za organsku
promociju putem zadovoljnih gostiju.

Na temelju dostupnih podataka i trendova u hrvatskom turizmu, procjenjuje se da se postotak

povrata gostiju u Imotu krec¢e izmedu 15 - 25 %.

- - - Konkurencija u
Ciljna grupa Profil i motivacija Prednost Imote

destinaciji

o aktivni odmor, sigurnost, .. o . R
Obitelji s djecom Opatija, Krka, Plitvice sigurnost, ruralni kraj

domaca kuhinja, edukacija

Aktivni/sportski biciklizam, planinarenje, Dalmatinska obala, raznovrsne rute, niza
turisti penjanje, adrenalin Biokovo cijena, autenti¢nost
Enogastronomski  \vina, lokalni proizvodi, Istra, Peljesac, autenti¢nost,
turisti dozivljaji na OPG-ovima Dalmatinska vinogorja |pristupanost, osobnost
. priroda, mir, zdravlje, NP Plitvice, NP Krka, |manje masovni, tiSina, Cist
Ekoturisti/wellness L .
ekosmjestaj Park Biokovo zrak
. stari gradovi, povijesne rute,  Dubrovnik, Trogir, autenti¢nost, niza cijena,
Kulturni turisti L .
vjerski turizam Zadar malo turista
Jednodnevni prirodne atrakcije, rekreacija, |Jezera Makarske, blizina priobalja, niza
izletnici kratka udaljenost Priobalje cijena, raznovrsno
Ruralni/seoski autenti¢ni dozivljaji, Gust u Medimuriju, atraktivnost, autenti¢nost
turisti tradicionalni nacin zivota neke etno-kuée prirode

Snage i slabosti destinacije Imota jasno pokazuju da je rijeC o autentichom, cjenovno
konkurentnom podrucju s bogatom prirodnom i dozivljajnom ponudom, ali jo$ uvijek
nedovoljno poznatom i infrastrukturno skromnijom od obalnih rivijera. U okruZenju ubrzanog
rasta cijena u hrvatskom turizmu, Imotska krajina se pozicionira kao odrziva, specijalizirana
destinacija s izrazenom cjenovnom prednos¢u u odnosu na priobalje i mediteranske

konkurente.
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Segment Prosjecne Cjenovna

g . Konkurentske destinacije . Nove prilike
turizma cijene Imota pozicija
) . prodaja mid-season
Kuce za odmor/ 80 - 150 Istra 150 - 250 EUR, Slovenija \vrlo )
. i ) paketa, tematski
ruralni smjestaj | EUR/noé¢/osobi 120 - 200 EUR konkurentno . )
aranZmani
o . povecanje kvalitete,
BB pansioni / 50-90 Primorje 90 - 150 EUR, L
. . g konkurentno |promocija izvan
mali hoteli EUR/osoba Slovenija 80 - 120 EUR
sezone
. 15-35 Istra 30 - 60 EUR, Peljesac 25 - |iznimno degustacijski paketi,
Enogastronomija . o
EUR/osoba 50 EUR konkurentno \wine & food festivali
) kombinacije
o 20 - 50 Biokovo 30 - 70 EUR, Krka 25 - o
Aktivni turizam . konkurentno |(biciklizam +
EUR/aktivnost |60 EUR .
gastronomija)
. besplatno - 10 |Dubrovnik 20 - 40 EUR, Zadar vrlo digitalna
Kulturni turizam . .. -
EUR 10 - 25 EUR konkurentno |interpretacija, vodici
Camping / 15 -40 Plitvice 25 - 50 EUR, Primorje ekokampovi,
. i . konkurentno .
glamping EUR/no¢/osobi 30 - 60 EUR glamping ponuda

Imota trenutacno ostvaruje snaznu cjenovnu prednost zahvaljujuéi 20 — 30 % nizim cijenama u
odnosu na priobalne i usporedive kontinentalne destinacije, uz vrlo visok stupanj zadovoljstva
gostiju i mogucénost kombiniranja boravka s obalom. Istodobno, daljnje jac¢anje infrastrukture,
prepoznatljivosti brenda i pametnog upravljanja cijenama klju¢no je kako bi se ta pozicija

pretvorila u dugoro¢no odrzivu prednost odnosa vrijednost za novac.

Na temelju klju¢nih atributa koje Imota nudi identificirane su sljedeée konkurentske destinacije

Sirom svijeta.
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Konkurentska

Destinacija  Drzava Klju¢ni atributi slicnosti Slabije strane
prednost
) svjetska
. UNESCO World Heritage, N . .
. Italija i o prepoznatljivost, visoke cijene (150 — 250
Val d'Orcia vinogradi, vile s . L ,
(Toscana) ) .. .. premium smjestaj, |EUR/noc), masovnost
bazenima, ruralni krajolik |,
infrastruktura
. X porto vino,
UNESCO Heritage, vinske ) )
) spektakularni Udaljenost od mora,
Douro Valley |Portugal ture, luksuzne vile, .
. krajolici, rural sezonalnost
terasaste vinograde i
tourism

Spanjolska UNESCO Geopark, kréka

Las Loras o o netaknuta priroda, manja prepoznatljivost,
(Kastilijai jjezera, kanjoni, seoska N . .
Geopark , . Y autenticnost, hiking |slabija infrastruktura
Ledn) naselja, romanicke crkve
. Y . o . globalna
Camino Spanjolska/ Pilgrimage routes, ruralni . L.
prepoznatljivost fokus na pjesacenje,

routes — rural |Portugal/ |krajolici, vinogradi, ) - )
Camina, spiritualni  |sezonalnost

segments Francuska |smjestaj u selima )
turizam
UNESCO Geopark, N
South Fyn . . P Y. . nordijski pristup N . -
) Danska jezera/otoci, odrzivi .. ) ) hladnija klima, visoke cijene
Archipelago ) S . lodrzivosti, nautika
turizam, lokalni proizvodi
UNESCO Geopark + o .
Meteora . . . ikoni¢ni pejzaz, masovnost, visoke
Grcka World Heritage, stijena, .. .
Geopark . . . spiritualnost temperature ljeti
manastiri, planinarenje
. . e e Konkurentska .
Destinacija Drzava Kljuéni atributi Slabije strane
prednost
. . . otocni, sezonski,
. Camino ruta, 150 km, |blizina Imoti, island | .
Camino Krk |Hrvatska (Otok Krk) L. . turisticko
kulturna bastina experience L
opterecenje
. UNESCO World globalna ikona, .
NP Plitvicka ] . . ] ) masovni turizam,
. Hrvatska Heritage, jezera, ruralni nacionalni park
jezera e prenatrpanost
smjestaj status
Regija Sjeverna UNESCO World

] . . ) i autenti¢nost, nize slabija infrastruktura,
Ohridskog ~ Makedonija/Albanij Heritage, jezero, crkve, | N
. oo cijjene prepoznatljivost
jezera a ruralni turizam

Rumunijska ruralni turizam, drvene |autenti¢nost, pristupacnost,
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R = Sy Konkurentska .
Destinacija |Drzava Kljucni atributi Slabije strane
prednost

crkve UNESCO,

L netaknuta tradicija /marketing
tradicija

Imota se pozicionira kao destinacija visoke dodane vrijednosti u segmentu ruralnog
odmorisnog turizma, oslanjaju¢i se na UNESCO Global Geopark Biokovo-Imotska jezera,
autenticnost krajolika, nisku turisticku gustocu i izrazitu cjenovnu konkurentnost u odnosu na
etablirane regije poput Toskane ili Doura. Istodobno, analiza upucuje na strukturne slabosti u
globalnoj prepoznatljivosti, razvijenosti premium smjestajnih kapaciteta i javne turisticke
infrastrukture, Sto ograni¢ava mogucnost potpunog iskoristavanja potencijala za privlacenje
visokovrijednosnih trziSnih segmenata. Nove strateske prilike nalaze se u sustavhom
brendiranju Geoparka, integraciji Camino Croatia rute, razvoju luksuznih ruralnih iskustava,
slow tourism i wine & wellness proizvoda, uz snaznu orijentaciju na meaningful experiences i
odrzivo upravljanje posjetiteljima. U tom je kontekstu klju¢no usmjeriti ulaganja u javnu i
interpretacijsku infrastrukturu, digitalni i tematski marketing te podizanje kvalitete smjestaja i
usluga, ¢ime se Imota moze transformirati iz destinacije koja se primarno razgledava u
destinaciju koja se cjelovitije ,dozivljava” i postize dugorocnu konkurentnost na

medunarodnom trzistu.

Provedena analiza stanja destinacije Imota pokazuje da se podrudje nalazi u tranzicijskoj fazi
od ,skrivenog dragulja” prema medunarodno prepoznatoj destinaciji izvrsnosti, uz jasne
naznake ubrzanog razvoja turisticke ponude i infrastrukture. Klju¢ne snage ukljuc¢uju UNESCO
Global Geopark Biokovo-Imotska jezera, izrazitu cjenovnu konkurentnost, autenti¢nost
ruralnog krajolika, nisku turisticku gustocu te snaznu orijentaciju na dozivljajni, aktivni i
enogastro turizam. Istodobno su identificirani strukturni izazovi: nedovoljna globalna

prepoznatljivost u odnosu na etablirane destinacije (Toskana, Douro, Provence), nedostatna
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razvijenost premium smijeStaja i prate¢e javne turisticke infrastrukture te opterecenje
komunalnih sustava u vr$noj sezoni.

Analiza trzista i konkurentnosti potvrduje vrlo povoljan omjer cijene i kvalitete, ali i potrebu za
ve¢om valorizacijom dozivljaja kroz komercijalne proizvode dozivljaja, gastronomske ture,
certificirane tematske rute i ostalih usluga i proizvoda. U segmentu mobilnosti i digitalne
dostupnosti uoceni su znacajni iskoraci (tunel Sv. llija, Sirenje opticke mreze), no i dalje postoje
uska grla u javnom prijevozu prema rubnim opcinama, parkiraliSnim kapacitetima te digitalnoj
ukljucenosti ruralnih podrucja. Posebna je prilika identificirana u razvoju Geoparka i Camino,
cikloturizma i slow tourism proizvoda kao generatora posjeta u pred- i posezoni, pod uvjetom
jaCanja pratecih usluga (servisne tocke, ,Bike & Bed”, digitalna interpretacija). Analiza
institucionalnog okvira pokazuje da TZ Imota, zajedno s 9 JLS, ima jasnu ulogu koordinacijskog
tijela s definiranim prioritetima, ali da je potrebna daljnja profesionalizacija destinacijskog
menadzmenta i sustavnije uklju¢ivanje dionika u proces upravljanja. U podrucju odrzivosti i
upravljanja okoliSem utvrdeno je da sustav gospodarenja otpadom funkcionira, ali radi na
granici kapaciteta te zahtijeva vece oslanjanje na modele povecanje stope odvajanja otpada.
Izradeno izvjeS¢e o analizi stanja predstavlja temelj za definiranje razvojnog smjera, mjera i
prioritetnih projekata Plana upravljanja destinacijom Imota, s naglaskom na odrZivost,

upravljanje posjetiteljima i podizanje kvalitete Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva.

Na temelju analize konkurentskih destinacija i dostupnih informacija iz Akcijskog plana razvoja
turizma Imotske krajine identificirani su posebni oblici turisticke ponude koje konkurencija
nudi, a koje trenutno nedostaju ili su nedovoljno razvijene u Imoti. Segmentacija je organizirana

prema kljucnim turistickim proizvodima.
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Segment

Wellness i
spa
turizam

Glamping i
luksuzni
outdoor
smjestaj

Korporativ
ni i MICE
turizam

Certificiran
ei
brendirane
rute

Kreativni i

Ponuda konkurencije

Luksuzni spa centri
integrirani s vinarijama i
smjestajem, spa resorti,
wellness hoteli i detox
programi.

Glamping lokacije visoke
kategorije (luxury tents,
treehouses, airstream
trailers) s bazenima,
privatnim chefom i
concierge uslugom; eco-
lodges i safari Satori s
premium sadrzajima.

Konferencijski centri u
vinarijama i ruralnim
resortima, razvijeni
corporate retreats i
incentive paketi,
profesionalna MICE
infrastruktura u ruralnim
destinacijama.

Camino rute s
credentialima i sluzbenim
smjestajem, certificirane
vinske rute s digitalnom
navigacijom, europske
long-distance staze s
infrastrukturom i servisnim
tockama.

Art radionice, cooking

Nedostaci u ponudi
Imote

Wellness-centri i spa
objekti u sklopu ruralnih
kapaciteta, wellness-paketi
s lokalnim proizvodima,
strukturirani
joga/meditacija/detox
retreati u prirodnom
okruzenju.

Glamping/kamp ponuda
visoke kategorije,
kombinacije outdoor
iskustva s premium
uslugom, posebno
atraktivne ponude (ruralna
domacinstva, ekokampovi,
pansioni s domaéom
hranom, kudice na drvetu,
dizajnerski ekosmjestaj i
sl).

Opremljeni konferencijski
prostori osim u Imotskom,
strukturirani team building
programi i incentive paketi
za korporativne klijente.

Razvijen i markiran
Camino Croatia segment
kroz Imotu, certificirane i
brendirane tematske rute
(vino, bastina), mobilne
aplikacije za navigaciju i
povezane usluge.

Strukturirani kreativni
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Kljuéne prilike za razvoj

Razvoj wellness-zona u
obiteljskim hotelima i B&B
objektima, integracija vina,
meda i aromati¢nog bilja u
tretmane, kreiranje joga i
mindfulness retreata uz
jezera.

Ekokampovi s premium
uslugama, razvoj unikatnih
smjestaja (preuredeni silosi,
pastirske kucice i sl.).

Razvoj konferencijskih
kapaciteta u
integralnim/difuznim
hotelima, dizajn team-
building programa (kanui,
rafting, biciklizam) i kreiranje
enogastro incentive paketa
za male i srednje grupe.

Sluzbeno certificiranje i
branding Camino Croatia
rute kroz Imotu, kreiranje
+Wine & Heritage Trail” s
digitalnom navigacijom,
ukljucivanje u europske
mreze poput EuroVelo i Via
Dinarica.

Razvoj kreativnih retreatova



Segment

edukativni
turizam

Nocni i
veclernji
turisticki
sadrzaji

Premium
gastro
ponuda i
.Michelin”
iskustva

Zimska i
cjelogodisn
ja ponuda

Visednevni
boravci —
stanje i
prilike

Ponuda konkurencije

Skole, fotografskih ture,
radionice tradicijskih
obrta, wine education i
sommelier programi.

Nocni obilasci s vodicima,
wine & dine eventi, open-
air kina i glazbeni festivali,
vecernji sajmovi i tematske
manifestacije.

Michelin-nagradeni
restorani, fine dining i
chef's table koncepti,
gourmet restorani u
vinskim regijama s
privatnim chef iskustvima.

Zimski festivali, bozi¢ni
sajmovi, sezonske
gastroture (tematski
gastrofestivali, festivali
vina) i ostala tematska
zimska dogadanja.

Konkurentske destinacije
nude integrirane multi-
day packages (smjestaj,
gastronomija, aktivnosti,
kultura) za 3 -7 dana, s
jasnim programima i
cjenicima.

Nedostaci u ponudi
Imote

workshopovi (fotografija,
slikanje krajolika), skole
kuhanja temeljene na
lokalnoj gastronomiji,
nedostaju radionice
tradicijskih zanata i izrade
autenticnih suvenira.

Nocni zivot i izbor
vecernjih sadrzaja,
organizirane vecernje ture
(zvjezdane veceri,
promatranje faune),
kulinarske veceri u prirodi
s prate¢im zabavnim
programom.

Fine dining restorani, jasno
strukturirana ponuda
temeljena na autohtonoj
vrhunskoj gastroponudi
(osim nekoliko iznimaka
poput hotela Emotheo).

Vrlo slaba izvansezonska
ponuda (studeni — ozujak),
zimski festivali i
dogadanja, zimske
outdoor aktivnosti i jasno
pozicionirani zimski
proizvodi.

Strukturirana ponuda za
stacionarne viSednevne
boravke; turisticki promet
dominira ljetom, a kuce za
odmor generiraju
jednokratne ili kratke
vikend posjete u pravilu
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Kljuéne prilike za razvoj

uz jezera (fotografija,
slikanje), Skole kuhanja u
suradnji s OPG-ovima te
radionice temeljene na
tradicijskim zanatima.

Organizacija vecernjih wine
& dine evenata u vinarijama,
stargazing tura s
astronomima (uz valorizaciju
niskog svjetlosnog
zagadenja) te open-air
koncerata i kulturnih
programa uz jezera i u starim
jezgrama.

Razvoj signature fine dining
restorana s fokusom na
lokalne proizvode,
organizacija evenata s
renomiranim chefovima i
kreiranje farm-to-fork vecera
na OPG-ovima kao
prepoznatljivog proizvoda
destinacije.

Uvodenje zimskih festivala
(Advent u Imotskom, docek
Nove godine u ruralnim
selima), razvoj winter hiking i
snowshoeing ponude na
Biokovu te zimske
gastroture.

Razvoj integriranih
visednevnih paketa (3 -7
dana) koji povezuju smjestaj,
enogastro ponudu, outdoor
aktivnosti i kulturne sadrzaje,
uz digitalnu distribuciju i
suradnju s agencijama/DMC-



Nedostaci u ponudi

Segment Ponuda konkurencije Kljuéne prilike za razvoj
Imote
bez integriranih programa. | ovima na emitivnim trzistima.
Turisticki Prilike za visednevne Konkurentska prednost .
Preporuke za razvoj
segment boravke Imote
razvoj kruznih bike ruta,
L. 3 — 7-dnevni paketi raznolikost terena, povezivanje s EuroVelo
Aktivni turizam | 0 . . y e
. o biciklistickih i pjeSackih ruta s blizina Biokova, mrezom, smjestaj u
(cycling, hiking) ; - i - S
pratec¢im servisima autenti¢nost pansionima na bazi nocenja s
doruckom.
.. |2 —=4-dnevni wine & food autohtonska vina, OPG |kreiranje vinske rute, suradnju
Enogastronomij | | .. . C e . .
trails s degustacijama, proizvodi, niZe cijene od s vinarijama, tematski
a
cooking classes Istre/PeljesSca aranzmani
o 5 — 7-dnevni boravci u etno- . ) razvoj farm-to-table dozivljaja,
Ruralni i eko i L autenti¢nost, nedirnut o L
) ku¢ama s participacijom u o . revitalizacija napustenih
turizam L. . krajolik, Prolosko blato
poljoprivredi zaselaka

3 - 5-dnevni dozivljaji po . . .
) L i . digitalna interpretacija,
L temi kulture (stecci, gradine, |bogata arheoloska . e .
Kulturni turizam . certificirani vodici, viSednevni
tvrdava Topana, UNESCO bastina, geopark status .

tur. paketi.
geopark)

. N . razvoj wellness-centara,
) 4 — 7-dnevni wellness retreati mir, Cist zrak, prirodno |, B . )
Wellness i detox| . o . . L integracija lokalnih proizvoda
(joga, meditacija, spa) okruzenje, blizina jezera | .
(vino, med, bilje)

sigurnost, pristupacnost, tematski programi za djecu,

Family & 4 — 6-dnevni obiteljski odmor ) . . ;
) . .. educational programmes outdoor aktivnosti, posjete
education s edukativnim sadrzajima o .
(Geopark) seoskim imanjima
Kreativni 3 — 5-dnevni creative retreats |inspirativni krajolici, organizirani workshops s
reativni

uri (fotografija, slikanje, craft autenti¢an ambijent, lokalnim umjetnicima,
urizam

workshops) lokalni zanati kreativni kampovi

Analiza konkurentskih prednosti Imote za viSednevne boravke pokazuje da destinacija
raspolaze jedinstvenom kombinacijom geostrateske pozicije, autenticnih dozivljaja i snazne

cjenovne konkurentnosti u odnosu na etablirane europske regije. Istodobno, trenutacna
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ponuda jos nije u potpunosti strukturirana u integrirane visednevne turisticke sadrzaje koji bi

poticali dulji boravak i veéu potroSnju po gostu. Tablica u nastavku pokazuje klju¢ne

komponente konkurentske pozicije Imote te konkretne razvojne mjere nuzne za pretvaranje

tih prednosti u odrzive proizvode visednevnog boravka.

Podrudje/
komponenta

Geografska
pozicija i
povezanost

Cjenovna
konkurentnos
t

Autenticnost i
diversifikacija
ponude

Kljuéne konkurentske prednosti Imote
za visednevne boravke

Blizina Jadrana (tunel Sv. llija, 30 minuta
voznje) omogucuje jedinstvenu
kombinaciju kontinentalno-primorskog
boravka koju mnoge konkurentske regije
nemaju.

Cijene smjestaja i usluga 20 — 30 % su
niZze u odnosu na usporedive
mediteranske i kontinentalne destinacije,
$to omogucuje formiranje pristupacnih
viSednevnih paketa i snaznu value-for-
money percepciju, osobito kod mid-
market segmenata.

Sinergija prirodnih atrakcija Biokovo-
(Imotska jezera), kulturne bastine (stecci,
gradine, stari zaselci), enogastro ponude
(lokalna vina, OPG-ovi) i outdoor
aktivnosti (biciklizam, hiking, aktivnosti na
vodi) omogucuje kreiranje visokovrijednih
visednevnih tematskih programa. Manja
turisticka gustoc¢a u odnosu na Plitvice ili
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Prioritetne mjere razvoja
(infrastruktura, proizvod,
marketing, operativa)

Infrastrukturno: razvoj kvalitetnih
smijestajnih kapaciteta za viSednevni
boravak (tematizirani B&B pansion,
integralni/difuzni hoteli), jacanje
prometne signalizacije i infotocaka za
visSednevne goste. Proizvodno: dizajn
povezanih itinerera s obalom (3 -7
dana). Marketinski: pozicioniranje
Jkontinent + more” u komunikaciji s
specijaliziranim turoperatorima.
Operativno: suradnja s DMC-ovima.

Infrastrukturno: podizanje standarda
smijestaja i usluga kako bi niZe cijene
bile pracene visokom percepcijom
kvalitete. Produktno: kreiranje jasno
strukturiranih visednevnih turisitckih
dozivljaja (3 — 7 dana) s konkurentnim
cijenama. Marketinski: isticanje value-
for-money pozicioniranja. Operativno:
uvodenje dynamic pricing modela i
popusta za dulje boravke (3+ nodi,
loyalty programi).

Infrastrukturno: razvoj i oznacavanje
cjelovitog sustava biciklistickih i
pjesackih staza s servisnim tockama i
interpretacijom. Produktno: kreiranje 5
— 7 brendiranih multi-day paketa (npr.
.Geopark Discovery 5 Days”, ,Wine &
Heritage Trail 4 Days”, ,Active Imota
Week"). Marketinski: pozicioniranje



Podrudje/
komponenta

UNESCO
Geopark
brending

Infrastrukturn
e
pretpostavke
za
viSednevne
boravke

Produktni
razvoj multi-
day packages

Kljuéne konkurentske prednosti Imote
za visednevne boravke

Toskanu osigurava intimniji, autenticni
dozivljaj.

UNESCO Global Geopark Biokovo-
Imotska jezera stvara snazan
medunarodni diferencijacijski element i
legitiman motiv dolaska, uz smislen
razlog za produzeni boravak radi
detaljnijeg istrazivanja geoloske i
prirodne bastine.

Postojanje kvalitetnih smjestajnih
kapaciteta stvara temelj za nadogradnju
na strukturirane visednevne boravke, uz
potencijal razvoja najmanje 10+
tematiziranih B&B pansiona te
integralnih/difuznih hotela koji mogu
pruziti hotelsku razinu usluge u ruralnom
kontekstu.

Imota ima objektivan potencijal za dizajn
integriranih visednevnih proizvoda koji
povezuju smjestaj, enogastro iskustva,
outdoor aktivnosti i kulturne sadrzaje u
programe za 3 — 7 dana, namijenjene
aktivnim, kulturnim i enogastro
segmentima.
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Prioritetne mjere razvoja
(infrastruktura, proizvod,
marketing, operativa)

Imote kroz slow tourism, doZivljajni
turizam, odrzivi turizam. Operativno:
snazno umrezavanje OPG-ova, vinarija
i pruzatelja aktivnosti kroz DMC
strukturu.

Infrastrukturno: uspostava ili jacanje
Centra za posjetitelje s booking
funkcijom za visednevne geopark
pakete. Produktno: razvoj certificiranih
geopark itinerera s vodic¢ima (geoloske
ture, edukativni programi, family
paketi). Marketinski: koriStenje
UNESCO-ova branda u svim klju¢nim
kanalima (web, B2B sajmovi,
specijalizirani mediji). Operativno:
integracija u UNESCO Global Geoparks
mrezu i partnerstva za razmjenu
programa.

Infrastrukturno: razvoj novih
kapaciteta (tematizirani B&B,
integralni/difuzni hoteli), opremanje
Centra za posjetitelje s info i booking
funkcijom, dodatna prateca
infrastruktura (parkiralista,
signalizacija, infopunktovi). Produktno:
standardizacija i certifikacija kvalitete
smjestaja. Operativno: uspostava
DMC-a kao koordinatora smjestajnih i
programskih kapaciteta.

Produktno: kreiranje 5 — 7 brendiranih
paketa (Geopark, Wine & Heritage,
Active, Family, Camino, Rural Retreat) s
jasno definiranim itinerarima.
Marketinski: distribucija kroz DMC-ove
i specijalizirane turoperatore.
Operativno: razvoj standardiziranih
procesa za booking, operativnu
provedbu i evaluaciju paketa (KPI:



Podrudje/
komponenta

Marketing i
distribucija
visednevnih
proizvoda

Operativni i
organizacijski
preduvjeti

Strateski
zakljucak

Kljuéne konkurentske prednosti Imote
za visednevne boravke

Potencijal za pozicioniranje Imote kao
slow tourism i sustainable travel
destinacije s naglaskom na autentic¢ne
visednevne dozivljaje, uz oslonac na
digitalne kanale i specijalizirane
touroperatore za kulturne rute, wine &
food i outdoor turizam.

Postoji organizacijska struktura (TZ Imota
+ JLS) sposobna koordinirati razvoj
visednevnih proizvoda, uz rastuci broj
privatnih poduzetnika u smjestaju i
enogastro sektoru spremnih na suradnju.

Imota raspolaze snaznim, ali nedovoljno
valoriziranim konkurentskim prednostima
za visednevne boravke — geostrateskom
pozicijom, UNESCO-ovim brendom,
autenti¢cnom i diversificiranom ponudom
te izrazenom cjenovnom pristupacnoscu
u odnosu na etablirane medunarodne
regije.
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Prioritetne mjere razvoja
(infrastruktura, proizvod,
marketing, operativa)

duljina boravka, potrosnja po gostu).

Marketinski: razvoj jasnog brenda
viSednevnih paketa, partnerstva sa
specijaliziranim turoperatorima,
prisutnost na nisnim platformama
(penjanje, setnje, biciklizam, vinski
turizam, kulturni turizam i ostalo).
Digitalno: ideje tematskih putovanja
prezentiranih na Visit Imota portalu s
moguénoscu kombiniranja smjestaja,
aktivnosti i usluga. Operativno:
upravljanje ponudom kroz TZ/DMC.

Operativno: jacanje uloge DMC-a kao
proizvoda za dulji boravak, uvodenje
programa vjernosti za goste
visednevnih boravaka, primjena
dinami¢nog upravljanja cijenama s
poticajima za dulje boravke.
Upravljanje: definiranje jasnih uloga
dionika, ugovorni modeli suradnje i
sustav pracenja performansi (duljina
boravka, ADR, RevPAR u ruralnim
objektima).

Uspostava integriranog modela
razvoja visednevnih boravaka zahtijeva
koordinirana ulaganja u smjestajnu i
pratecu infrastrukturu, kreiranje
brendiranih visednevnih itinerera,
profesionalno destinacijsko
menadzment tijelo (DMO/DMC) i
snazno umrezavanje dionika, kako bi
se Imota pozicionirala kao referentna
visednevna destinacija doZivljaja na
europskoj razini.
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Plan upravljanja temelji se na kombinaciji primarnih i sekundarnih izvora podataka.

Podrucje odrzivosti : 1. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA
DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

Kod pokazatelja / tematsko podru¢je 1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj Rezultat:

1.1.1.ZL-1 Broj turistickih nocenja na
stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke | 8,36
sezone

1.1.2. ZL-2 Zadovoljstvo lokalnog
. . 45,45%
stanovnistva turizmom

Kod pokazatelja / tematsko podruéje 1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja
destinacijom

1.2.1. ZT-1 Zadovoljstvo cjelokupnim
L 90,9 %
boravkom u destinaciji

Kod pokazatelja / tematsko podrugje: 1.3. Pristupacnost destinacije

1.3.1 PD-1 Udio atrakcija (lokaliteta)

. " L 34,48%
pristupacnih osobama s invaliditetom

Kod pokazatelja / tematsko podrugje: 1.4. Sigurnost destinacije
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1.4.1. SD-1 Broj organiziranih turistickih
ambulanti

Podrucje odrzivosti : 2. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA
OKOLISNE ASPEKTE ODRZIVOSTI

Kod pokazatelja / tematsko podrugje: 2.1. Upravljanje vodnim resursima

2.1.1. UVR-1 Omjer potrosnje vode po
turistickom noéenju u odnosu na

. . 28,60%
prosjecnu potrosnju vode po stalnom

stanovniku destinacije

Kod pokazatelja / tematsko podrudje: 2.2. Gospodarenje otpadom

2.2.1. Koli¢ine komunalnog otpada nastale
po nodenju turista i kolicine otpada koje 1,64 m?
generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

Kod pokazatelja / tematsko podrudje: 2.3. Zastita bioraznolikosti

2.3.1. BR-1 Udio zasti¢enih podru¢ja u
destinaciii U uk . ¢ini destinacii

es |nacU.| u u U.pn(v)J povrsini des |“r.1acue 40,47 %
(ukupno i pojedinacno po kategoriji

zastite)

Kod pokazatelja / tematsko podrudje: 2.4. Odrzivo upravljanje energijom

2.4.1. UEN-1 Omijer potrosnje elektricne

. turistick L d
energije po uris |c.vom nocen.J.u u odnosu 01541 kWh
na potrosnju elektricne energije stalnog

stanovnistva

Kod pokazatelja / tematsko podrugje: 2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

2.5.1. UPK-1 Uspostavljen sustav za da
prilagodbu klimatskim promjenama i
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procjenu rizika

Podru¢je odrzivosti: 3. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA
EKONOMSKE ASPEKTE ODRZIVOSTI

Kod pokazatelja / tematsko podrudje: 3.1. Turisticki promet

3.1.1. Ukupan broj

dolazaka turista u i TP-1 — turisticki

] L ekonomski 7841
mjesecu s najveéim promet
opterecenjem

3.1.2. Prosjec¢na duljina o

] . TP-2 — turisticki

boravka turista u ekonomski 7,21
L promet

destinaciji

Kod pokazatelja / tematsko podrugje: 3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

3.2.1. Ukupan broj
P ) PGS-1 - poslovanje

zaposlenih u i
. . . . . gospodarskih
djelatnostima pruzanja | ekonomski X 58
Dy . . subjekata u
smjestaja te pripreme | .
v turizmu
usluzivanja hrane
3.2.2. Poslovni prihod
gospodarskih subjekata PGS-2 - poslovanje
(obveznika poreza na gospodarskih
dobit) u djelatnostima ekonomski subjekata u 6.910.165,00
pruzanja smjestaja te turizmu / turisticki
pripreme i usluzivanja promet

hrane

Podru¢je odrzivosti : 4. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECA) TURIZMA NA
PROSTORNE ASPEKTE ODRZIVOSTI DESTINACIJE | ORGANIZACIJU TURIZMA

Kod pokazatelja / tematsko podrug¢je: 4.1. Turisticka infrastruktura

4.1. 1. Identifikacija i
klasifikacija turistickih

itk
prostorni/ TI-1 — turisticka U privitku (gore)
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atrakcija upravljanje infrastruktura

Kod pokazatelja / tematsko podrudje: 4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

4.2.1. Status
implementacije ) OUD-1 - odrzivo o )
. .. prostorni/ o Plan upravljanja je u proceduri
aktivnosti iz plana o upravljanje . .
L upravljanje L donosenja.
upravljanja destinacijom

destinacijom

Kod pokazatelja / tematsko podrudje: 4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

4.3.1. Broj ostvarenih
nocenja u smjestaju u
destinaciji po hektaru prostorni/

OUP-2 - odrzivo
upravljanje 105,7556609

izradenog upravljanje orostorom

gradevinskog podrudja
JLS-a

Plan upravljanja temelji se na kombinaciji primarnih i sekundarnih izvora podataka, ¢ime se
osigurava metodoloska pouzdanost i reprezentativnost prikupljenih informacija. Primarni
podaci prikupljeni su izravnim istrazivanjem na terenu, ukljuCujuci strukturirane ankete,
dubinske intervjue s klju¢nim dionicima te sustavno opazanje na destinaciji. Sekundarni podaci
obuhvacaju sluzbene statisticke izvore, prostorno-plansku dokumentaciju, izvjes¢a nadleznih
institucija te relevantne strateSke i razvojne dokumente. Ovakav kombinirani pristup
omogucuje unakrsnu provjeru podataka (triangulaciju) i smanjuje rizik od pristranosti
pojedinog izvora. Prikupljeni podaci sistematizirani su prema tematskim cjelinama koje
obuhvacaju turisticku ponudu, promet, infrastrukturu, okolisSne pokazatelje i socioekonomski
kontekst destinacije. Analiticka obrada ukljucivala je kvantitativne i kvalitativne metode, ¢ime
je postignuta cjelovita interpretacija stanja i razvojnih trendova. Rezultati analize predstavljaju

¢injenicnu osnovu za definiranje strateskih ciljeva, mjera i aktivnosti u okviru plana upravljanja.
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Posebna pozornost posvecena je aktualnosti i usporedivosti podataka kako bi se osigurala
njihova primjenjivost u procesu odlucivanja. Utvrdeni podatkovni jazovi i ogranicenja izvora
jasno su naznaceni radi transparentnosti i buduc¢e nadogradnje baze podataka. Time se
uspostavlja pouzdan analiticki okvir koji podupire dokazima utemeljeno upravljanje

destinacijom i kontinuirano pracenje njezina razvoja.

Pracenje odrzivosti destinacije provodi se prema smjernicama Ministarstva turizma i sporta,
¢ime se osigurava uskladenost s nacionalnim metodoloskim okvirom i standardima
izvjeStavanja. Sustav pracenja temelji se na skupu obveznih pokazatelja odrzivosti, prikazanih
u Tablici 73, koji obuhvadaju okolisnu, drustvenu, gospodarsku i upravljacku dimenziju.
Redovitim prikupljanjem i analizom ovih pokazatelja omogucuje se objektivno vrednovanje
ucinaka turistickog razvoja na destinaciju i njezinu nosivost. Preporucuje se postupno
povecanje broja pokazatelja iznad obveznog minimuma u cilju kontroliranog razvoja
destinacije i pravovremenog prepoznavanja rizika. ProSireni skup pokazatelja omogucuje
precizniji uvid u dinamiku turistickih tokova, opterecenje resursa i zadovoljstvo dionika. Time
se izravno doprinosi unaprjedenju kvalitete usluge i turistickog proizvoda, kao i jacanju
konkurentske pozicije destinacije. Kontinuirano mjerenje pokazatelja podupire i unaprjedenje
kvalitete boravka gostiju kroz pravodobno uskladivanje ponude s njihovim ocekivanjima.
turistickog razvoja s potrebama zajednice. Rezultati pracenja periodi¢no se izvjes¢uju i
integriraju u revizije plana upravljanja, Cime se uspostavlja mehanizam prilagodljivog
upravljanja (adaptive management). Na taj se nacin osigurava dugoroc¢na odrzivost destinacije

te kontinuirano poboljSanje njezine otpornosti, kvalitete i vrijednosti za sve dionike.
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Temeljem analize stanja, resursne osnove i trzisnih trendova, definiran je strateski smjer razvoja
destinacije Imota za naredno cetverogodisnje razdoblje. Okvir sluzi kao podloga za sve

operativne mjere, investicijske cikluse i marketinske aktivnosti dionika u destinaciji.

Strateski razvojni smjer Imote tranzicija je prema modelu odrzive i regenerativne destinacije
visoke dodane vrijednosti. U naredne Cetiri godine Imota se pozicionira kao cjelogodisnja
destinacija dozivljaja, koja svoju trzisnu prepoznatljivost gradi na globalnom brendu UNESCO-
ova Geoparka, autenti¢noj kulturnoj bastini i vrhunskom outdoor iskustvu. Razvojni model se
usmjerava na upravljanje kvalitetom i prostorom, pri ¢emu turizam postaje alat za ocuvanje

prirodnih fenomena i revitalizaciju lokalne ekonomije kroz kratke lance opskrbe.

Kljucni razvoj podrazumijeva aktivno upravljanje posjetiteljima, uz primjenu digitalnih

tehnologija i ekoloskih standarda zastite krskog krajobraza.

Realizacija vizije pociva na deset medusobno povezanih strateskih stupova koji definiraju

prioritetna podrucja djelovanja:

1. Regenerativni turizam, klimatske promjene, odgovorni turizam

Implementacija modela turizma koji ne samo da smanjuje negativne utjecaje ve¢ aktivno
doprinosi obnovi ekosustava. Fokus je na kvaliteti zivota stanovnika, zastiti prirodnih i kulturnih
fenomena te ocCuvanju okolisa kroz odrzivu infrastrukturu (sustavi odvodnje, procis¢avanje
voda, parking i sl) kako bi se osigurala dugorocna bioloska i krajobrazna raznolikost

destinacije.

2. UNESCO Geopark kao krovni destinacijski brend
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Potpuna integracija statusa UNESCO Globalnog Geoparka Biokovo-Imotska jezera u sve
segmente ponude i promocije. Geopark postaje temeljni diferencijacijski faktor na
medunarodnom trzistu, platforma za edukaciju i znanost te okvir za razvoj specificnih

geoturisti¢kih proizvoda koji povezuju geologiju, bastinu i lokalnu zajednicu.
3. Integrirano upravljanje destinacijom (DMO model)

Jacanje sinergije izmedu javnog sektora (Grad Imotski, 8 opcina), Turisticke zajednice Imota,
Geoparka Biokovo-Imotska jezera, komunalnih poduzeca, kulturnih ustanova, znanstvenih
institucija, udruga i privatnog sektora. Cilj je nastavak efikasnog sustava standarda kvalitete te
koordinacije koji osigurava ravnomjeran razvoj svih dijelova destinacije, zajednicko planiranje

investicija i jedinstven nastup na trzistu.
4. Upravljanje tokovima posjetitelja i nosivim kapacitetima

Uvodenje sustava pracenja i kontrole broja posjetitelja na najfrekventnijim lokalitetima radi
sprjecavanja prekomjernog turizma, mjerenje zadovoljstva posjetitelja kvalitetom usluge i
proizvoda. Primjena zoniranja, digitalnih sustava najave i vremenske disperzije posjeta kako bi

se rasteretile kriticne tocke tijekom 3Spice sezone i osigurao kvalitetan dozivljaj.

5. Razvoj cjelogodisSnjeg outdoor i aktivhog turizma

Kapitalizacija prirodnih potencijala za razvoj specificnih oblika turizma koji ne ovise o ljetnoj
sezoni. Prioritet je daljnji razvoj cikloturizma, planinarenja, trekkinga i adrenalinskih sportova,
uz stratesko pozicioniranje proizvoda Camino Imota kao motiva dolaska u predsezoni i

posezoni.

6. Kulturni turizam i interpretacija bastine

Valorizacija materijalne i nematerijalne kulturne bastine kroz infrastrukturne projekte i razvoj
interpretacijskih sadrzaja. Stvaranje novih motiva dolaska kroz prezentaciju povijesnih utvrda,

stecaka, sakralne bastine i tradicijske kulture.

7. Enogastro identitet i lokalni lanci vrijednosti
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Povezivanje turizma s lokalnom poljopriviedom i proizvodnjom hrane. Razvoj prepoznatljive
enogastro scene temeljene na autohtonim namirnicama i vinima, poticanje plasmana lokalnih
proizvoda kroz turisticke objekte (OPG-ovi, kusaonice) te brendiranje Imote kao destinacije

vrhunske gastronomije.
8. Zelena infrastruktura i odrziva mobilnost

Ulaganje u javnu i turisticku infrastrukturu koja potice ekoloski prihvatljive oblike kretanja.
Uredenje mreze pjesackih i biciklistickih staza, postavljanje smede signalizacije, uredenje
vidikovaca i odmorista te poticanje koristenja javnog prijevoza i elektricne mobilnosti unutar

destinacije.
9. Digitalna transformacija i pametno upravljanje

Implementacija Smart Destination rjeSenja za komunikaciju s gostima, promociju i prikupljanje
podataka. KoriStenje digitalnih alata za rezervacije, informiranje u realnom vremenu te analizu

zadovoljstva i ponasanja turista radi donosenja odluka utemeljenih na podacima.
10. Podizanje kvalitete smjestaja i ljudskih potencijala

Kontinuirani rad na unaprjedenju usluge, novih diverzificiranih turistickih proizvoda, podizanju
standarda kvalitete u svim segmentima ponude. Poticanje izvrsnosti u privatnom smjestaju,
edukacija dionika u turizmu te stvaranje poticajnog okruzenja za razvoj poduzetnistva i

inovacija u turizmu.

Na temelju Akcijskog plana razvoja turizma Imotske krajine te fokus-grupa i individualnih

intervjua, slijedi detaljna SWOT analiza:

Kategorija Element Opis i strucna interpretacija
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SNAGE
(Strengths)

UNESCO Geopark
Biokovo-Imotska
jezera

Modro i Crveno jezero

Blizina Jadranskog
mora

Autenti¢na ruralna
bastina

Enogastronomska
ponuda

Cjenovna
konkurentnost

Niska turisticka
gustoca

Kulturna bastina i
industrijsko nasljede

Raznolik reljef i
prirodni resursi

Medunarodno priznat UNESCO-ov Global Geopark status
donosi globalnu vidljivost, legitimitet i snazan
brend-kapital, pozicionirajuéi Imotu medu destinacije s
izuzetnom geoloskom i prirodnom vrijednoscu.

Izrazito rijetki krski fenomeni visoke krajobrazne i
znanstvene vrijednosti, s potencijalom za razvoj geoturizma,
edukacijskih programa i premium pozicioniranja destinacije.

Lokacija 30 minuta od obale kroz tunel Sv. llija omoguéuje
integrirani kontinentalno-primorski proizvod i konkurentsku
prednost u obliku ukupnog destinacijskog iskustva.

Kameni zaselci, tradicijska arhitektura i nacin Zivota stvaraju
visoku razinu autenti¢nosti klju¢nu za razvoj seoskog,
kulturnog i iskustvenog turizma.

Autohtone vinske sorte, proizvodi poput smokava i meda te
OPG scena stvaraju Cvrstu osnovu za razvoj enogastro ruta i
lokalnog koncepta.

Cijene smjestaja i usluga 20 — 30 % nize od primorskih i
zapadnoeuropskih destinacija omoguduju snazno
pozicioniranje Imote, vrijednost za novac.

Relativno mali turisticki pritisak osigurava miran ambijent,
integritet krajolika i visoku percepciju kvalitete Zivota
lokalne zajednice.

Stecci, gradine, gomile, tvrdava Topana i Duhanska stanica
u Imotskom cine snazan temelj za razvoj kulturnog i
interpretativnog turizma.

Raspon od Biokova do Imotskog polja, rijeka Vrljika i
Prolosko blato omogucuju Siroki spektar aktivnosti
(biciklizam, hiking, paragliding, promatranje ptica,
ekoturizam).
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SLABOSTI
(Weaknesses)

PRILIKE

Camino Croatia /
Camino Imota

Ogranicena globalna
prepoznatljivost

Neadekvatna javna
turisticka infrastruktura

Nedovoljna
diverzifikacija ponude

Slaba ponuda
izvanpansionska

Infrastrukturne
manjkavosti u
mobilnosti i rutama

Nedovoljno razvijena
gastro scena viseg
ranga

Sezonalnost i oscilacije
potraznje

Institucionalne i
organizacijske slabosti

EU fondovi i javne

Camino Imota kao dio europske Camino mreze jaca
medunarodnu prepoznatljivost i otvara Imotu
hodocasnickom i iskustvenom segmentu.

Potrebna stalna promocija na medunarodnim trzistima,
umrezenost s TZ-om i Turistickom zajednicom Splitsko-
dalmatinske Zupanije i Hrvatskom turistickom zajednicom
na zajednickim promocijama.

Ograniceni parking kapaciteti i nedostatak upravljanja
turistickim tokovima ogranicavaju nosivi kapacitet i
kvalitetu dozivljaja.

Manjak hotela, B&B pansiona, kampova i wellness-ponude
ogranicava razvoj cjelogodisnjeg turizma i razvoj novih
proizvoda.

Nedostatak klubova, dogadanja tijekom cijele godine,
sportskih dogadanja i sportskih sadrzaja smanjuje ukupnu
atraktivnost viSednevnog boravka tijekom cijele godine.

Nerazvijena i nedovoljno oznacena biciklisticka/pjesacka
infrastruktura te sustav javnog prijevoza kroz ruralna naselja
ogranicavaju odrzivu mobilnost.

Izostanak fine dining i restorana Michelin-standard ponude
umanjuje potencijal pozicioniranja u premium segmentima.

Visoka koncentracija prometa u ljetnim mjesecima
povecava pritisak na infrastrukturu i smanjuje ekonomsku
odrzivost izvan sezone.

Nedostatak DMC-a, nedovoljna umrezenost dionika i
ogranicene kompetencije turistickog osoblja usporavaju
profesionalizaciju destinacijskog menadzmenta.

Dostupnost EU strukturnih fondova, nacionalnih programa i
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(Opportunities)

PRIJETNJE
(Threats)

politike

Trendovi odrzivog,
slow i experiential
turizma

Razvoj Camino,
wellness, glamping i
MICE nisa

Digitalna
transformacija
destinacije

Revitalizacija ruralnih
prostora i napustenih
zaselaka

Brendiranje kao slow
tourism destinacije

Konkurencija
etabliranih destinacija

Klimatske promjene i
ekoloski rizici

Demografski i
socioekonomski
trendovi

Over-tourism na
pojedinim lokacijama

UNESCO-ova okvira omogucuje financiranje projekata u
turizmu.

Rastuca potraznja za odrZivim, autenti¢nim i dozivljajnim
putovanjima izravno pogoduje ruralnim destinacijama
poput Imote.

Camino Croatia, wellness/spa, glamping i korporativni
retreat proizvodi predstavljaju visokovrijedne niSe s dobrim
uklapanjem u resurse Imote.

Razvoj mobilnih aplikacija, digitalne interpretacije i online
distribucije proizvoda moze znadajno povedati vidljivost i
upravljacke kapacitete.

Etno-eko smijestaj, integralni/difuzni hoteli i creative
retreats doprinose obnovi bastine, produljenju sezone i
disperziji turistickih tokova.

Pozicioniranje Imote kao alternative masovnom turizmu
(slow, nature-based, wine & heritage) moze privudi
visokovrijedne segmente trazitelja autenticnih iskustava.

Primorske destinacije (Makarska, Split) te medunarodna
konkurencija (Slovenija, Grcka, Italija) s razvijenijom
infrastrukturom mogu preuzeti ciljane segmente potraznje.

Suse, pozari i degradacija ekosustava mogu ugroziti kljucne
prirodne resurse (jezera, Sume, poljoprivredna podrugja).

Nedostatak radne snage otezava odrziv razvoj turizma i
podizanje kvalitete usluga.

Potencijalno preopterecenje Modrog i Crvenog jezera bez
adekvatnog upravljanja posjetiteljima nosi rizik degradacije
i negativnog imidza.
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Makroekonomske i Rast cijena, gospodarske krize, promjene u turistickom
regulatorne zakonodavstvu i ovisnost o financiranju mogu ugroziti
neizvjesnosti dugorocnu investicijsku dinamiku.

Drutveni i Slaba podrska lokalne zajednice, konflikti interesa medu
rustveni | L . . . o .

. dionicima, nedovoljna digitalna znanja i povecanje broj
organizacijski rizici ) . . .. . o .
turista nose rizik erozije socijalne kohezije i autenti¢nosti.

Razvoj turizma u destinaciji Imota temelji se na Sest krovnih nacela koja usmjeravaju svaku

aktivnost i investiciju.

Nacelo odrzivog razvoja

Turizam se razvija uz dugoroc¢no odrzivo upravljanje prirodnim, kulturnim i drustvenim
resursima. Zastita prostora tretira se kao primarni resurs, uz strogo postivanje principa ekoloske

odgovornosti i nosivih kapaciteta krskog krajolika.

Nacelo transparentnosti i participacije

Primjenjuje se model upravljanja koji ukljucuje drustvenu transparentnost i ukljucivanje svih
relevantnih dionika (javnog i privatnog sektora, civilnih udruga, lokalnog stanovnistva) u

donosenje odluka o turistickom razvoju, uz osiguranje maksimalne transparentnosti procesa.

Nacelo diversifikacije i specijalizacije

Fokus je na razvoju raznovrsnih proizvoda za trziSne niSe i turizam specijalnih interesa
(enogastronomija, aktivni turizam, kulturni turizam, geoturizam), ¢ime se omogucuje

produljenje sezone i smanjuje ovisnost o masovnom turizmu.
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Nacelo konkurentnosti kroz kvalitetu

Pozicioniranje Imote kao medunarodno konkurentne destinacije postize se iskljucivo

kontinuiranim podizanjem kvalitete usluga, infrastrukture i kompetencija ljudskih potencijala.

Nacelo integriranog pristupa

Nuzna je suradnja javnog i privatnog sektora, umrezavanje dionika te koordinirano djelovanje
u svim fazama, od prostornog planiranja i izgradnje infrastrukture do marketinga, prodaje i

evaluacije rezultata.

Nacelo teritorijalne ravnoteze

Tezi se ravnomjernijoj disperziji turistickih ucinaka na svih devet jedinica lokalne samouprave

(Grad Imotski i 8 opcina) kako bi se osigurao ravnomjeran gospodarski razvoj.

1. Strateski pravac: razvoj integriranih dozivljajnih i viSednevnih turistickih proizvoda

Ovaj pravac usmjeren je na transformaciju Imote u destinaciju viSednevnog boravka kroz razvoj
integriranih, tematski strukturiranih proizvoda temeljenih na UNESCO-ovu geopark statusu,
prirodnoj i kulturnoj bastini te enogastro resursima. Fokus je na kreiranju brendiranih
visednevnih turistickih itinerera koji povezuju smjestaj, gastronomiju, aktivnosti i interpretaciju
bastine uz jasne standarde kvalitete i mjerljive ucinke na produljenje boravka i potro$nje po

gostu.
2. Strateski pravac: odrzivo upravljanje prostorom, posjetiteljima, resursima i klimatskim
rizicima

Cilj je ovog pravca uspostava sustavhog modela upravljanja posjetiteljima, nosivim
kapacitetima, okolisnim pritiscima i klimatskim rizicima, osobito na podrudjima visoke
osjetljivosti. U fokusu su sustavi brojanja posjetitelja, standardi zastite ekosustava, prilagodba

klimatskim promjenama (upravljanje vodnim rezimom, poZarnim rizicima, erozijom), integrirani
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modeli gospodarenja otpadom i kruznog gospodarstva te mjere ocCuvanja autenti¢nosti

lokalnog nacina Zivota uz smanjenje rizika over-tourisma.

3. Strateski pravac: infrastrukturna i digitalna tranzicija destinacije

Tredi pravac obuhvacda podizanje kvalitete javne turisticke, prometne i digitalne infrastrukture
kao preduvjeta za konkurentnost i odrzivi rast. Prioriteti ukljuuju uspostavu Centra za
posjetitelje s  funkcijom rezervacija, razvoj tematskih biciklistickih i pjeSackih mreza,
parkiralisnih kapaciteta i signalizacije, kao i izgradnju integriranog digitalnog ekosustava
(destinacijski portal, mobilne aplikacije, digitalna interpretacija, analitika podataka) u skladu s

konceptom odrzive i odgovorne destinacije.

4. Strateski pravac: brendiranje, trziSno pozicioniranje i razvoj ciljnih segmenata

Ovim pravcem Imota se pozicionira kao destinacija komplementarna priobalju i diferencirana
u odnosu na etablirane regije poput Toskane ili Doura. Naglasak je na strateskom brendiranju
geoparka i Camino Imota, razvoju nisa (aktivni, enogastro, kreativni, wellness-turizam), snaznijoj
prisutnosti na specijaliziranim trzisSnim kanalima te partnerskom radu s HTZ-om, DMC-ovima i

medunarodnim turoperatorima na emitivnim trzistima.

5. Strateski pravac: jacanje upravljackih kapaciteta, partnerstava i ukljucivanja zajednice

Peti pravac usmjeren je na institucionalno jacanje destinacijskog menadzmenta kroz snazniju
ulogu TZ-a Imota i JLS-a, daljnje jacanje DMC-ova (turistickih agencija koje prodaju dozivljaje
u Imoti) te sustavnu edukaciju dionika. Klju¢ne odrednice ukljucuju umrezavanje javnog i
privatnog sektora, participativno ukljuCivanje lokalne zajednice u donosenje odluka te
koristenje EU fondova i medunarodnih mreza (UNESCO, Camino, geopark) za dugorocnu

financijsku i organizacijsku odrzivost.

Analiza uskladenosti postojecih ljudskih i tehnickih kapaciteta Turisticke zajednice Imota s
planiranim opsegom strateskih ciljeva ukazuje na visok rizik administrativnog preopterecenja,
fragmentirane provedbe i ograni¢enih mogucnosti koristenja razvojnih prilika. Trenutna

kadrovska struktura od dva zaposlenika nije adekvatna za centralizirano operativno upravljanje
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svim aktivnostima na podrucju Imote, istodobno s razvojem i implementacijom slozenih
turistickih proizvoda te pripremom projekata za financiranja. Funkcionalno odrziv pristup
namece implementacija modela disperziranog destinacijskog menadzmenta, u kojem TZ
djeluje kao destinacijska menadzment organizacija (DMO) s primarnom ulogom strateskog
upravljanja, koordinacije i nadzora nad provedbom. U tom modelu uloga sredisnjeg ureda
transformira se iz operativno-izvrsne u upravljacko-koordinacijsku, dok se izvrSne aktivnosti
delegiraju specijaliziranim tematskim radnim skupinama i lokalnim koordinatorima unutar
svake JLS, ¢ime se osigurava vertikalna i horizontalna integracija sustava. Tematske radne
skupine, strukturirane prema klju¢nim proizvodnim linijama (npr. geopark, outdoor, enogastro,
Camino, dogadanja) djeluju transverzalno kroz cijelu destinaciju, standardiziraju kvalitetu,
razvijaju nove proizvode i preuzimaju stru¢nu operativu, dok mreza lokalnih koordinatora jamci
terensku implementaciju, prikupljanje podataka i dvosmjernu komunikaciju s TZ-om. U takvom
organizacijskom okviru dvoje zaposlenika TZ-a preuzima klju¢ne DMO funkcije: koordinaciju
rada timova i organizaciju sastanaka, upravljanje administrativno-financijskim procesima Plana
upravljanja te destinacijski marketing i brendiranje (upravljanje digitalnim kanalima,
kampanjama i B2B suradnjama). Ovaj model povecava transparentnost upravljanja javnim
sredstvima jer se budzeti vezu na jasno definirane aktivnosti i rezultate tematskih timova,
istodobno podizuci apsorpcijski kapacitet za EU i nacionalne fondove kroz specijalizirano
projektno djelovanje unutar strukture. Dodatno, participativni karakter sustava uz ukljucivanje
predstavnika javnog i privatnog sektora te lokalne zajednice u rad tematskih skupina
uspostavlja visu razinu legitimnosti odluka i olakSava implementaciju Plana upravljanja na
terenu. Referentni primjeri dobre prakse mogu se pronac¢i u modelima destinacijskih
menadzment kompanija i klasterskih inicijativa u regijama poput Trentina i Istre, gdje sredisnji
ured definira strategiju i marketinski okvir, a specijalizirani operativni klasteri (npr. bike,
gourmet, outdoor) vode razvoj proizvoda, Cime se postiZze visok stupanj specijalizacije uz

racionalne fiksne troskove.

Ovo poglavlje definira skup strateskih mjera upravljanja razvojem turizma Imote, koje su

strukturirane po tematskim cjelinama u skladu sa Zakonom o turizmu, Pravilnikom o
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metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom i Smjernicama Ministarstva turizma i sporta.
Svaka tematska cjelina obuhvaca jednu ili viSe mjera, pri Cemu je za svaku mjeru jasno definiran
opis, nositelj, partneri, kljucne aktivnosti, pokazatelji, rok provedbe, izvori financiranja, strateski

znacaj i poveznica na ciljeve odrzivog razvoja (SDG).
Mjere su grupirane u sljedece tematske cjeline:

1. UNESCO Geopark Biokovo-Imotska jezera i razvoj geoturizma u Imoti
Outdoor mreza, pjesacka i biciklisticka infrastruktura Imotske krajine

Vjerski turizam i razvoj proizvoda Camino Imota

> wonN

Prometna, komunalna i javna turisticka infrastruktura te pametna mobilnost u Imotskoj
krajini

Sigurnost destinacije i zastita okolisa u Imotskoj krajini

Razvoj kvalitetne, diverzificirane i konkurentne smjestajne ponude

Lokalni proizvodi i premium enogastro ponuda Imote

Cjelogodisnji kulturni, zabavni i vecCernji programi

© © N o U

Odrzivi, regenerativni i kreativni turizam
10. Upravljanje posjetiteljima, prihvatni kapaciteti i dnevni turizam
11. Integrirani marketing, komunikacija i upravljanje kvalitetom destinacije

12. Razvoj ljudskih potencijala i institucionalnih kapaciteta za upravljanje destinacijom.

U nastavku su pojedinacne mjere detaljno razradene kroz standardiziranu tablicu elemenata, a
pregled grupiranja mjera po tematskim cjelinama prikazan je u posebnoj tablici na kraju

poglavlja.

1. Tematska cjelina: UNESCO Geopark Biokovo-Imotska jezera i razvoj geoturizma u

Imoti

Mjera predstavlja uspostavu Geoparka Biokovo-Imotska jezera kao centralnog
prostorno-razvojnog okvira za planiranje, upravljanje i turisticku valorizaciju geobastine

Imotske krajine, u skladu s UNESCO-ovim standardima zastite i odrzivog koristenja.
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Mjera br. 1 — Konsolidacija UNESCO Globalnog Geoparka Biokovo-Imotska jezera

Opis

Nositelj

Partneri

Klju¢ne
aktivnosti

Pokazatelji

Godina 2026. predstavlja klju¢nu tocku preokreta usmjerenu na konsolidaciju
steCenog medunarodnog statusa i redefiniciju trziSne pozicije destinacije. Mjera
obuhvaca finalizaciju provedbenog ciklusa postojeceg Plana upravljanja (2022. -
62026.), implementaciju evaluacijskih preporuka UNESCO-a te cjelovito brendiranje
i vizualnu standardizaciju Geoparka Biokovo—-Imotska jezera. Cilj je jasno definirati
trzisni i identitetski okvir destinacije utemeljen na geoloskoj, krajobraznoj i kulturnoj
posebnosti, uz striktno postivanje UNESCO-ovih smjernica i nacionalnih standarda
zaStite prirode. Istodobno, mjera ukljucuje uspostavu formalne upravljacke strukture
koja osigurava dugoroénu odrzivost, meduinstitucionalnu suradnju i koordinirano
donosenje odluka izmedu dionika s podrucja Biokova i Imotske krajine.

UNESCO Geopark Biokovo-Imotska jezera

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i opcine Imotske krajine, Javna ustanova
RERA SD, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Hrvatske vode, Ministarstvo gospodarstva i
odrzivog razvoja, Hrvatska komisija za UNESCO, lokalne turisticke agencije i udruge,
edukacijske institucije, lokalni OPG-ovi i kulturne udruge.

- Finalizacija Plana upravljanja (2022. — 2026.) i integracija UNESCO-ovih
evaluacijskih preporuka.

- Izrada cjelovite strategije brendiranja Geoparka Biokovo-Imotska jezera (vizualni
identitet, logotip, oznake, promotivni materijali, digitalni standardi).

- Definiranje klju¢nih narativa i interpretacijskih osi koji isticu geolokalitete i
povezuju ih u koherentan trzisni proizvod.

- Izrada i usvajanje standarda vizualne signalizacije i interpretacijskih tocaka u
skladu s UNESCO-ovim i nacionalnim smjernicama.

- Uspostava formalne upravljacke strukture (Upravljacko vijece geoparka,
koordinacijski tim, radne skupine) i definiranje protokola odluéivanja.

- Izrada i usvajanje zajednickog Godisnjeg operativnog plana rada te definiranje
modela financiranja i izvjestavanja.

- Organizacija edukacijskih radionica za dionike o UNESCO-ovim standardima,
upravljanju brendom i interpretaciji geobastine.

- Dovrsen i verificiran Plan upravljanja s integriranim UNESCO-ovim preporukama.
- Usvojen i javno predstavljen brend Geoparka Biokovo-Imotska jezera (vizualni
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Rok

Izvor
financiranja

Strateski
znadaj

Veza na
SDG

Mijera br. 2

Opis

identitet, komunikacijski materijali, web i oznake na terenu).

- Uspostavljena sluzbena upravljacka struktura s definiranim protokolima i
operativnim planom rada.

- Najmanje 10 oznacenih i interpretacijskih lokacija u skladu s novim vizualnim
standardom.

- Odrzano najmanje 5 edukacijskih radionica s ukupno 100 sudionika.

2026. — 2027. (s moguénoscu nadogradnje u sljede¢em planskom razdoblju 2028. -
2030.)

Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja, Ministarstvo turizma i sporta,
Splitsko-dalmatinska Zupanija, Javna ustanova Park prirode Biokovo, UNESCO
Geopark Biokovo-Imotska jezera, Turisticka zajednica Imota, EU fondovi (Integrirani
teritorijalni program, LIFE, Interreg Mediterranean, UNESCO participacijski
program), privatni sektor i partneri Geoparka.

Mijera osigurava dugoroc¢nu odrzivost UNESCO Globalnog Geoparka Biokovo—
Imotska jezera kroz institucionalno, upravljacko i trzisno jacanje destinacije. Kroz
jasnu vizualnu i komunikacijsku standardizaciju geopark dobiva prepoznatljiv
identitet i poziciju na globalnom trzistu odrzivih i edukativnih destinacija.
Uspostavom koherentnog modela suradnje izmedu lokalnih zajednica i javnih
ustanova stvaraju se temelji za zajednicko upravljanje i valorizaciju prirodne i
kulturne bastine, sto doprinosi povecanju vidljivosti, posje¢enosti i otpornosti
destinacije.

Mjera doprinosi ostvarivanju Ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice, SDG 12 — Odgovorna
potroénja i proizvodnja, SDG 13 — Klimatska akcija, SDG 15 — Zivot na kopnu i SDG
17 — Partnerstvo za ciljeve.

Razvoj geoturistickog proizvoda i interpretacijske infrastrukture

U 2027. godini naglasak ¢e biti na operativnom razvoju i trziSnoj komercijalizaciji

214



Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

geoturisticke ponude, kroz kreiranje diversificiranog portfelja proizvoda (tematske
edukativne staze, specijalizirane vodene ture, Skolske programe i vikend-
aranzmane) koji valoriziraju klju¢ne lokalitete Geoparka Biokovo-Imotska jezera.
Istodobno e se provesti revitalizacija i digitalizacija interpretacijske infrastrukture,
uspostava Centra za posjetitelje u Imotskom te implementacija sustava upravljanja
kvalitetom i certifikacije Geopark friendly pruzatelja usluga, u skladu s UNESCO-
ovim nacelima odrzivog geoturizma.

Turisticka zajednica Imota

Javna ustanova Park prirode Biokovo, Geopark Biokovo-Imotska jezera, Grad
Imotski i opcine Imotske krajine, Splitsko-dalmatinska Zupanija, javne ustanove za
upravljanje zasticenim podrucjima i vodama, lokalne turisticke agencije, Skole i
obrazovne ustanove, udruge turisti¢kih vodic¢a, OPG-ovi i vinari, udruge za zastitu
okolisa i bastine, kulturne udruge, privatni investitori u smjestaj i outdoor ponudu.

- Razvoj i oznacdavanje tematskih edukativnih staza i geotura na kljuénim
lokalitetima (Modro i Crveno jezero, Prolosko blato, masiv Biokova, rijeka Vrljika) uz
uskladenost s UNESCO-ovim operativnim smjernicama.

- Dizajn i provedba specijaliziranih vodenih tura, Skolskih terenskih programa i
vikend-aranzmana (geoweekend) s naglaskom na interpretaciju geobastine,
bioraznolikosti i lokalne kulture.

- Revitalizacija i postavljanje interpretacijske i usmjeravajuce signalizacije
(informativne table, edukativni paneli, interpretacijske tocke) prema dobrim
praksama UNESCO-ovih globalnih geoparkova.

- Implementacija digitalnih alata za interpretaciju (QR kodovi, viSejezi¢ni tekstualni
i audiosadrzaji, web i mobilni sadrzaji) na klju¢nim lokacijama geoparka.

- Planiranje, uspostava i opremanje Centra za posjetitelje u Imotskom kao
centralnog informacijskog i interpretacijskog ¢vorista geoparka.

- Razvoj kriterija, standarda i postupaka certificiranja oznake Geopark friendly za
smjestajne objekte, OPG-ove, turisticke vodice i druge pruzatelje usluga.

- Provedba edukacija i radionica za lokalne dionike o standardima kvalitete
geoturistickih usluga, interpretaciji i odrzivom upravljanju posjetiteljima.

- Najmanje 5 novih ili unaprijedenih tematskih edukativnih staza i geotura u funkciji
trziSne ponude.
- Uspostavljen i funkcionalan Centar za posjetitelje u Imotskom (informacijske i
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interpretacijske funkcije, radno vrijeme, osoblje).

- Postavljena nova ili obnovljena interpretacijska infrastruktura na najmanje 15
klju¢nih tocaka (signalizacija, informativni i edukativni paneli, QR kodovi).

- Razvijena i aktivna ponuda najmanje 3 tipa geoturistickih aranzmana (npr. skolski
programi, geoweekend paketi, specijalizirane ture).

- Uspostavljen sustav certifikacije i najmanje 20 subjekata s dodijeljenom oznakom
Geopark friendly.

- Godisnje najmanje 500 sudionika u edukativnim i interpretacijskim programima
(Skole, grupe, individualni posjetitelji).

2027. - 2029. (s moguénoscu daljnje nadogradnje u sljede¢em planskom razdoblju)

Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja,
Splitsko-dalmatinska Zupanija, Turisticka zajednica Imota, Javna ustanova Park
prirode Biokovo, EU fondovi (Integrirani teritorijalni program, Interreg, LIFE,
Erasmus+ za edukativne programe), privatna ulaganja i partnerstva s lokalnim
dionicima.

Mjera operativno kapitalizira status UNESCO Globalnog Geoparka Biokovo-Imotska
jezera kroz razvoj konkretnog geoturistickog proizvoda visoke dodane vrijednosti.
Mjera osigurava podizanje kvalitete dozivljaja, produzenje boravka i povecanje
potrosnje, uz istodobno jacanje svijesti o vaznosti geobastine i odrzivog koristenja
prirodnih resursa. Integracijom lokalnih pruzatelja usluga putem certifikacijske
oznake Geopark friendly potice se lokalno utemeljena ekonomija te se ojacava
otpornost destinacije na sezonalnost i trziSne promjene.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 4 — Kvalitetno obrazovanje,
SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice,
SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja, SDG 13 — Klimatska akcija, SDG 15 -
Zivot na kopnu i SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve.

Upravljanje turistickim tokovima i prostornim optereé¢enjem u destinaciji Imota
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Rok

Mjera je usmjerena na pracenje i usmjeravanje turistickih tokova te rasterecenje
najopterecenijih podrudja (jezera, centar Imotskog, sela s velikim brojem kuca za
odmor) kroz prostorno uravnotezen razvoj ponude, infrastrukture i cjelogodisnjih
proizvoda.

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Geopark Biokovo-Imotska jezera, komunalna poduzeca, prometni sektor, DMC-ovi
i turisticke agencije, vlasnici ku¢a za odmor i apartmana, organizatori manifestacija.

- Analitika tokova i sezonalnosti — kontinuirano praéenje turistickog prometa
(eVisitor, ankete, digitalni alati), analiza sezonalnosti, prostorne koncentracije
gostiju (posebno u zonama jezera i naselja s velikim brojem vila) te identifikacija
kriticnih toc¢aka opterecenja infrastrukture i prostora.

- Prostorna disperzija i tematske rute, razvoj i promocija tematskih ruta
(biciklistickih, pjesackih, enogastro, kulturnih, eko) i novih zona posjecivanja u
ruralnim dijelovima, uz ulaganja u signalizaciju, odmorista, interpretacijske
punktove i selektivno Sirenje ponude (gastro, dozivljaji) izvan najuzeg sredista.

- Infrastruktura i izvansezonski proizvodi, unaprjedenje prometne i parkiralisSne
infrastrukture na kljuénim toc¢kama, bolja organizacija pristupa jezerima i centru
grada, te jacanje izvansezonske ponude (manifestacije, sportski i ruralni turizam,
enogastro i tematski vikendi) radi ravhomjernijeg koristenja prostora kroz godinu.

- Sezonska raspodjela dolazaka i nocenja (udio izvan glavne sezone), promjene u
prostornoj distribuciji gostiju po naseljima i zonama te pokazatelji opterecenosti
klju¢nih tocaka (jezera, centar, sela s vilama).

- Duljina i broj novih/oznacenih tematskih ruta, broj posjetitelja na sekundarnim
lokalitetima te koriStenje novih sadrzaja u ruralnim podrudjima (posjete, potrosnja).

- Broj infrastrukturnih intervencija (parkiralista, pristupne ceste, signalizacija) na
kriticnim toc¢kama i broj realiziranih izvansezonskih dogadanja/proizvoda te njihov
utjecaj na smanjenje sezonalnosti.

2026. — 2030. (faza 1: detaljna analiza tokova; faza 2: razvoj ruta i infrastrukture;
faza 3: konsolidacija i prilagodba na temelju podataka)
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Proracuni TZ-a Imota i JLS-a, nacionalni i zupanijski programi za turisti¢ku
infrastrukturu i odrzivi turizam, EU fondovi (za zelene rute, odrzivu mobilnost i
upravljanje posjetiteljima), privatna ulaganja (kuc¢e za odmor, atrakcije).

Mjera omogucuje da snazan rast turizma (posebno kroz ku¢e za odmor) ne dovede
do preopterecenja najvrjednijih prostora, ve¢ da Imota razvije uravnotezen model
koriStenja prostora koji ¢uva resurse, Siri koristi turizma na cijelu krajinu i produljuje
sezonu.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice, SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja (odgovorno koristenje
prostora i resursa) i SDG 15 — Zivot na kopnu (zadtita prirodnih podru¢ja od
prekomjernog opterecenja).

Edukacija, znanost i integracija lokalne zajednice

Ovo stratesko podrucje usmjereno je na pozicioniranje geoparka kao centra
izvrsnosti za edukaciju i odrzivi razvoj, u skladu s ulogom edukacije kao jednog od
temeljnih stupova UNESCO-ovih globalnih geoparkova. Prioritet se stavlja na
institucionalizaciju suradnje s obrazovnim i akademskim sektorom kroz razvoj i
provedbu strukturiranih kurikuluma, ukljucujuci terensku nastavu, ljetne skole i
specijalizirane programe poput Junior Ranger edukacija, ¢ime se osigurava sustavan
prijenos znanja na nove generacije. Temelj odgovornog upravljanja prostorom
postaje sustavna znanstveno-istrazivacka djelatnost i monitoring kljucnih
parametara bioraznolikosti i geobastine, s posebnim naglaskom na hidroloske
fenomene rijeke Vrljike i Imotskih jezera. Prikupljeni podaci koristit ¢e se kao
znanstvena podloga (evidence-based) za donoSenje upravljackih odluka i mjera
zastite. Istovremeno, osigurat Ce se participativno ukljucivanje lokalnog stanovnistva
u aktivnosti geoparka kroz ciljane radionice, volonterske programe i revitalizaciju
tradicijskih vjeStina poput suhozidne gradnje, ekstenzivnog stocarstva i autohtonog
vinogradarstva, ¢ime lokalna zajednica postaje aktivni dionik oCuvanja i
interpretacije kulturne bastine te se jacaju socijalna kohezija i identitet destinacije.

Javna ustanova Park prirode Biokovo
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Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i opéine Imotske krajine, osnovne i srednje
Skole, visokoskolske i istrazivacke institucije, javne ustanove za zastitu prirode,
muzeji i centri za kulturu, udruge mladih, udruge za zastitu okolisa i bastine, lokalne
udruge vinara, stocara i cuvara tradicijskih vjestina.

- Razvoj i provedba obrazovnih programa i kurikuluma vezanih uz geoznanosti,
bioraznolikost i odrzivi razvoj (terenska nastava, ljetne Skole, dani geoparka) u
suradnji sa Skolama i sveucilistima.

- Uspostava i provedba programa ,Junior Ranger” / ,Youth Ranger” za djecu i
mlade, s fokusom na ¢uvanje prirode, geobastine i lokalne kulture.

- Organizacija strucnih radionica i seminara za nastavnike i vodice o koristenju
geoparka kao ,ucionice na otvorenom" i integraciji sadrzaja u skolske programe.
- Uspostava sustavnog monitoringa klju¢nih ekoloskih i geoloskih pokazatelja
(hidrologija rijeke Vrljike i Imotskih jezera, stanje stanista i vrsta, stanje

geolokaliteta) u suradnji s relevantnim institucijama.

- Razvoj baze podataka i periodi¢nih znanstveno-stru¢nih izvjes¢a kao podloge za
upravljacke odluke i mjere zastite.

- Organizacija volonterskih programa za lokalno stanovnistvo i posjetitelje (akcije
Cis¢enja, obnova suhozida, odrzavanje staza, pracenje vrsta) te njihova promocija
kroz geopark.

- Programi revitalizacije i prijenosa tradicijskih vjestina (suhozidna gradnja,
ekstenzivno stocarstvo, autohtono vinogradarstvo) kroz radionice, demonstracije i
mentorske programe u suradnji s lokalnim majstorima i OPG-ovima.

- Uspostava savjetodavnog foruma/komiteta lokalne zajednice pri geoparku radi
kontinuiranog ukljucivanja stanovnika u planiranje i evaluaciju aktivnosti.

- Najmanje 5 razvijenih i provedenih skolskih/akademskih programa godisnje
(terenska nastava, ljetne Skole, specijalizirane radionice).

- U programima ,Junior Ranger” i slicnim edukativnim formatima godisnje
sudjeluje najmanje 100 djece i mladih.

- Uspostavljen sustav monitoringa s definiranim indikatorima i najmanje jednim
godisnjim javnim izvjeS¢em o stanju bioraznolikosti i geobastine.

- Provedeno najmanje 6 volonterskih akcija godisnje s ukupno najmanje 150
sudionika.

- Odrzano najmanje 5 radionica godisnje posvecenih tradicijskim vjestinama, uz
sudjelovanje lokalnih nositelja znanja.
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- Uspostavljen savjetodavni forum lokalne zajednice s najmanje 3 sjednice godisnje
i predstavnicima klju¢nih dionickih skupina.

2026. — 2030. (kontinuirana provedba kroz cijelo plansko razdoblje)

Ministarstvo znanosti i obrazovanja, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo
gospodarstva i odrzivog razvoja, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Javna ustanova Park
prirode Biokovo, Turisticka zajednica Imota, EU fondovi (Erasmus+, Horizon Europe,
Interreg, Integrirani teritorijalni program), zaklade i donatori za znanost i
obrazovanje, vlastita sredstva partnera

Mjera pozicionira Geopark Biokovo-Imotska jezera kao referentni prostor za
geoznanstvenu edukaciju, istrazivanje i odrzivi razvoj, Cime se ostvaruje jedna od
klju¢nih funkcija UNESCO-ovih globalnih geoparkova (repositorium). Sustavno
ulaganje u edukaciju, znanost i participaciju lokalne zajednice jaca kapacitete
destinacije za dugoro¢no odgovorno upravljanje te stvara visoku razinu lokalnog
vlasniStva nad procesima ocuvanja i interpretacije prirodne i kulturne bastine.
Doprinosi se otpornosti zajednice na okolisne i drustveno-ekonomske promjene te
se stvara prepoznatljiv identitet destinacije utemeljen na znanju i aktivhom
sudjelovanju gradana.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 4 — Kvalitetno obrazovanje,
SDG 8 - Dostojanstven rad i gospodarski rast, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice,
SDG 13 - Klimatska akcija, SDG 15 — Zivot na kopnu i SDG 17 — Partnerstvo za
ciljeve.

Medunarodna pozicioniranost, umrezavanje i projektni razvoj

Mjera je usmjerena na stratesku internacionalizaciju Geoparka Biokovo-Imotska
jezera kroz aktivnu integraciju u Europsku i Svjetsku mrezu geoparkova (EGN/GGN)
kao klju¢ne platforme za suradnju, razmjenu znanja i zajednicku promociju.
Promotivna strategija temeljit e se na sudjelovanju na specijaliziranim sajmovima i
festivalima geoparkova, organizaciji studijskih putovanja te jacanju nacionalnog
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klastera geoparkova kroz intenzivnu suradnju i razmjenu dobre prakse s Geoparkom
Papuk i Geoparkom Viski arhipelag. Kljucni operativni prioritet predstavlja sustavna
priprema za ciklus UNESCO-ove revalidacije radi osiguranja pozitivne evaluacije
(status ,zelenog kartona”), sto ukljucuje detaljnu samoevaluaciju, kontinuirani
monitoring klju¢nih pokazatelja uspjesnosti (KPI) te pravovremenu reviziju i
prilagodbu Plana upravljanja u skladu s rigoroznim UNESCO-ovim standardima.
Razvojni impuls osigurat ¢e se kroz generiranje strateskih prekogranicnih i
transnacionalnih projekata financiranih iz EU fondova, s naglaskom na inovativnu
interpretaciju geobastine, razvoj odrzivog geoturizma i mjere prilagodbe klimatskim
promjenama, koristeci sinergijske potencijale UNESCO-ove mreze za partnerstva i
transfer znanja.

Javna ustanova Park prirode Biokovo

Turisti¢ka zajednica Imota, Grad Imotski i opéine Imotske krajine, Splitsko-
dalmatinska zZupanija, Hrvatska komisija za UNESCO, Geopark Papuk, Geopark Viski
arhipelag, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja, Ministarstvo turizma i
sporta, nacionalna mreza geoparkova, medunarodni partneri iz EGN/GGN, razvojne
agencije, znanstveno-istrazivacke institucije

- Aktivno sudjelovanje u radu Europske (EGN) i Svjetske mreze geoparkova (GGN):
redovne skupstine, tematske radne grupe, zajednicke inicijative i platforme za
razmjenu znanja.

- Sudjelovanje na specijaliziranim sajmovima i festivalima geoparkova, organizacija
studijskih putovanja za medunarodne partnere, medije i touroperatore radi jacanja
vidljivosti i trziSne pozicije Geoparka.

- Razvoj i implementacija programa suradnje i razmjene dobre prakse s
Geoparkom Papuk i Geoparkom Viski arhipelag (zajednicke radionice, razmjena
strucnjaka, zajednicke promotivne kampanje, tematske rute ,Geoparks of Croatia”).

- Provedba detaljne samoevaluacije (Self-Evaluation) u skladu s UNESCO-ovim
obrascima i smjernicama te izrada akcijskog plana poboljsanja prije revalidacijskog
ciklusa.

- Uspostava i primjena sustava pracenja kljucnih pokazatelja uspjesnosti (KPI)
vezanih uz posjecenost, edukaciju, znanstvenu aktivnost, sudjelovanje zajednice,
oCuvanje bastine i odrzivi razvoj, kao pripreme za UNESCO-ovu revalidaciju.

- Redovita revizija i prilagodba Plana upravljanja Geoparkom u skladu s nalazima
monitoringa, UNESCO-ovim preporukama i promjenama u medunarodnim
standardima.

- Identifikacija prioritetnih projektnih tema (inovativna interpretacija geobastine,
odrzivi geoturizam, klimatska prilagodba, digitalizacija, edukacija) i razvoj
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prekograni¢nih i transnacionalnih projektnih prijedloga za EU fondove (Interreg,
LIFE, Horizon Europe, CERV i dr.).

- Uspostava internog projektnog tima/geopark deska zaduzenog za pracenje
poziva, pripremu aplikacija i koordinaciju medunarodnih partnerstava.

- Aktivno sudjelovanje u najmanje 4 formalna dogadanja EGN/GGN mreze
(skupstine, konferencije, forumi) tijekom planskog razdoblja.
- Sudjelovanje na najmanje 3 specijalizirana sajma/festivala geoparkova i
organizacija najmanje 2 studijska putovanja za medunarodne partnere i medije.
- Provedena kompletna UNESCO-ova samoevaluacija (Self-Evaluation) i izraden
akcijski plan za revalidaciju te pravodobno dostavljeni trazeni dokumenti
UNESCO-u.

- Odrzan kontinuirani sustav monitoringa KPI pokazatelja (godisnje izvjesce) i
izvrSena najmanje jedna revizija Plana upravljanja prije revalidacijskog ciklusa.

- Ostvaren pozitivan ishod UNESCO-ove revalidacije (status ,zeleni karton”).
unesco+1

- Pripremljeno najmanje 5 projektnih prijedloga za prekogranicne i
transnacionalne EU programe, od ¢ega su najmanje 2 odobrena za financiranje.

- Realizirana najmanje 3 zajednicka programa/aktivnosti s Geoparkom Papuk i
Geoparkom Viski arhipelag (projekti, kampanje, razmjene).

2026. — 2030. (uz uskladivanje s UNESCO-ovim Cetverogodisnjim revalidacijskim
ciklusom)

Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja,
Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Javna
ustanova Park prirode Biokovo, Turisticka zajednica Imota, EU fondovi (Interreg,
LIFE, Horizon Europe, Integrirani teritorijalni program, CERV), UNESCO i GGN/EGN
potporni programi, sredstva medunarodnih partnera

Mjera osigurava dugoro¢nu medunarodnu prepoznatljivost i kredibilitet Geoparka
Biokovo-Imotska jezera kroz aktivno sudjelovanje u EGN/GGN mrezi te odrzavanje
.zelenog kartona” u UNESCO-ovu sustavu revalidacije. Sustavno umrezavanje,
zajednicke inicijative i projektni razvoj jacaju kapacitete za inovativnu interpretaciju
geobastine, razvoj odrzivog geoturizma i prilagodbu klimatskim promjenama,
istovremeno otvarajuci nove izvore financiranja i prilike za transfer znanja. Ovime se
destinacija ¢vrsto pozicionira u medunarodnim tokovima, poveéava konkurentnost
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Partneri

Kljucne
aktivnosti

te doprinosi globalnim ciljevima odrzivog razvoja i UNESCO-ovoj misiji.

Mjera pridonosi ostvarivanju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice, SDG 13 — Klimatska akcija,
SDG 15 - Zivot na kopnu i SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve, posebno kroz
medunarodna partnerstva, projekte suradnje i razmjenu znanja unutar UNESCO-a i
geopark mreza.

Valorizacija prirodne resursne osnove i razvoj selektivnih oblika turizma

Mjera je usmjerena na sustavno upravljanje i interpretaciju prirodne bastine
(UNESCO Geopark Biokovo — Imotska jezera) kao temeljne resursne osnove za
razvoj geoturizma, aktivnog turizma i ekoturizma, uz strogu zastitu osjetljivih
stanista i voda.

Geopark Biokovo — Imotska jezera i Turisticka zajednica Imota

JLS Imotske krajine, Park prirode Biokovo, Hrvatske vode, Hrvatske Sume, stru¢ne
institucije (geologija, biologija), ekoloske udruge, OPG-ovi i turisticki sektor

- Jacanje interpretacije i posjetiteljskog upravljanja na klju¢nim geomorfoloskim
fenomenima kroz tematske staze, vodice i centre, pri ¢emu se naglasava geoloska
pri¢a i UNESCO-ov status.

- Razvoj specificnih proizvoda geoturizma i ekoturizma vezanih uz rijeku Vrljiku
(ihtiooloski rezervat, ,plava infrastruktura®), Prolosko blato (birdwatching,
edukativne ture) te sekundarna jezera (Zeleno, Galipovac) kao zone disperzije
posjetitelja.

- Ugradnja strogih ekoloskih kriterija u koristenje ovih lokaliteta (ogranicenja
aktivnosti, nadzor, edukacija posjetitelja) kako bi se istovremeno ocuvala
bioraznolikost i ostvario odrziv razvoj selektivnih oblika turizma.
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- Broj razvijenih i interpretiranih geolokaliteta i tematskih staza te broj posjetitelja
ukljucenih u geo/ekoproizvode.
- Broj specifi¢nih programa (geoture, birdwatching, edukativni programi) vezanih

Pokazatelji
/ uz Vrljiku, Prolosko blato i ostala jezera.
- Oc¢uvano stanje klju¢nih stanista i vrsta te pozitivni trendovi u percepciji Imote
kao destinacije geoturizma i ekoturizma.
Rok 2026. - 2030.
o Geopark Biokovo — Imotska jezera, JLS, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog
zvor

f' L razvoja, Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi za geoturizam, Natura 2000 i
inanciranja ) . .
g ekoturizam, partnerstva s privatnim sektorom

Aktivna zastita i pametna valorizacija prirodne resursne osnove omogucuju da

Strateski
.. Imotska krajina izgradi jasnu poziciju selektivne, odrzive destinacije utemeljene na
znaca
/ geobastini i bioraznolikosti, uz snaznu diferencijaciju na trzistu.
Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 6, SDG 11, SDG 13 i SDG
Veza na SDG

15 kroz ocuvanje voda, krajobraza, georaznolikosti i razvoj odrzivih oblika turizma.

Mjera br. 7 | Upravljanje kapacitetima, odrzivost i uskladenost

Temeljni je cilj uspostaviti stabilan model financiranja i sustavno jacanje ljudskih
potencijala kako bi se odgovorilo na kompleksne zahtjeve upravljanja destinacijom,
uz istodobno ocuvanje prirodnih i kulturnih vrijednosti. Klju¢ dugoroc¢nog uspjeha

Opis .. o . T
P lezi u participativnom modelu upravljanja, koji uskladuje razvojne vizije vise jedinica
lokalne samouprave te integrira sektorske politike (turizam, poljoprivreda, zastita
prirode, vodno gospodarstvo) unutar jedinstvenog UNESCO-ova okvira.
Nositelj Javna ustanova Park prirode Biokovo
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Klju¢ne
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Pokazatelji

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i opcine Imotske krajine, Splitsko-
dalmatinska zupanija, resorna ministarstva, Hrvatske vode, javne ustanove za zastitu
prirode, komunalna poduzeéa, razvojne agencije, predstavnici privatnog sektora
(turizam, poljoprivreda), udruge civilnog drustva i predstavnici lokalne zajednice

- Definiranje i uspostava visegodisnjeg modela financiranja geoparka (kombinacija
proracunskih sredstava, vlastitih prihoda, naknada, projektnih sredstava i
partnerstava s privatnim sektorom).

- Izrada i provedba plana razvoja ljudskih potencijala (zaposljavanje kljucnih
profila, dodatne edukacije, stru¢na usavrSavanja, razmjene s drugim geoparkovima).

- Razrada i implementacija sustava upravljanja posjetiteljskim tokovima (zoniranje,
kvote, usmjeravanje posjetitelja, sustav rezervacija za najosjetljivija podrudja) radi
zaStite ranjivih lokaliteta i Natura 2000 podrucja.

- Uspostava mehanizama za procjenu nosivog kapaciteta kljucnih lokacija
(ekoloski, drustveni i infrastrukturni kapacitet) i integracija rezultata u upravljacke
odluke.

- Jacanje sustava nadzora i provedbe mjera zastite (terenski nadzor, protokoli
postupanja, suradnja s inspekcijskim sluzbama i ¢uvarskim sluzbama).

- Uspostava formalnih koordinacijskih tijela ili radnih skupina za uskladivanje
sektorskih politika (turizam, poljoprivreda, zastita prirode, vodno gospodarstvo) na
razini geoparka.

- Provedba strukturiranih participativnih procesa (forumi, javne rasprave,
savjetodavna tijela lokalne zajednice) radi uskladivanja razvojnih vizija jedinica
lokalne samouprave i klju¢nih dionika.

- Razrada i primjena jasnih procedura za rjeSavanje konflikata interesa i
uskladivanje projekata s UNESCO-ovim kriterijima i ciljevima zastite.

- Usvojen visegodisnji financijski okvir/model financiranja Geoparka i povecanje
stabilnih izvora prihoda.

- Izraden i proveden plan razvoja ljudskih potencijala (broj novih stru¢nih profila,
broj edukacija i sudionika godisnje).

- Provedene studije nosivog kapaciteta za klju¢ne lokalitete i primjena rezultata u
obliku konkretnih mjera upravljanja posjetiteljima.

- Uvedeni i operacionalizirani mehanizmi upravljanja posjetiteljskim tokovima (npr.
sustav rezervacija, ogranicenja pristupa u vrsnim optereéenjima, zoniranje) na
najmanje 3 prioritetne lokacije.

- Povecan broj koordinacijskih sastanaka i formaliziranih tijela za uskladivanje
sektorskih politika (npr. uspostavljeno medusektorsko vijece/odbor Geoparka koje
se sastaje minimalno 3 puta godisnje).

- Provedene najmanje 3 strukturirane participativne aktivnosti godisnje (forumi,
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Mjera br. 8

Opis

radionice, savjetovanja) s reprezentativnim sudjelovanjem lokalne zajednice.

- Evidentno smanjenje negativnih utjecaja na ranjive ekosustave (npr. manje
incidenata, manje erozijskih oStecenja staza, bolji pokazatelji stanja stanista) u
odnosu na pocetno stanje.

2026. — 2030. (kontinuirana provedba uz periodi¢ne revizije sukladno ciklusu Plana
upravljanja i UNESCO-ovim zahtjevima)

Drzavni i Zupanijski proracuni (resorna ministarstva, Splitsko-dalmatinska zupanija),
proracuni jedinica lokalne samouprave, vlastiti prihodi javnih ustanova i turistickih
zajednica (ulaznice, usluge, najam, koncesije), EU fondovi (Integrirani teritorijalni
program, Interreg, LIFE, programi za prirodu i klimu, poljoprivredni i ruralni
fondovi), sredstva medunarodnih organizacija i donatora, partnerstva s privatnim
sektorom

Mjera osigurava operativnu i financijsku odrzivost Geoparka Biokovo-Imotska
jezera te omogucuje kvalitetno ispunjavanje UNESCO-ovih kriterija na velikom i
raznolikom podru¢ju. Uspostavom snaznih upravljackih kapaciteta, sustava kontrole
pritisaka i integracije sektorskih politika stvaraju se preduvjeti za dugorocno
oCuvanje prirodne i kulturne bastine uz kontrolirani razvoj geoturizma. Participativni
model upravljanja i uskladivanje interesa razlicitih dionika jacaju drustveni
konsenzus, povjerenje i osjecaj lokalnog vlasnistva nad geoparkom, sto je klju¢no
za otpornost i stabilnost destinacije.

Mjera doprinosi ostvarivanju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice, SDG 13 — Klimatska akcija,
SDG 15 - Zivot na kopnu i SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve, kroz odrzivo upravljanje
resursima, ukljucivanje dionika i integrirano planiranje.

Ukljucivanje lokalne zajednice u razvoj turizma i upravljanje destinacijom Imota

Mjera je usmjerena na povecanje informiranosti, povjerenja i aktivne ukljucenosti
stanovnika Imotske krajine u planiranje i provedbu turistickog razvoja kako bi
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Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

koristi turizma bile ravhomjerno raspodijeljene, a rizici i negativni utjecaji
kontrolirani.

Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, mjesni odbori, udruge gradana, LAG Adrion,
obrazovne ustanove, poduzetnici, poljoprivrednici, zenske i mladezi inicijative.

- Transparentna komunikacija i informiranost uz redovito prezentiranje planova i
projekata (javne tribine, newsletter za zajednicu), jednostavno objasnjavanje koristi
i rizika turizma za razli¢ite skupine stanovnika te pravovremeno informiranje o svim
vedim zahvatima.

- Participativno planiranje i konzultacije, organizacija tematskih radionica, fokus-
grupa i javnih savjetovanja u svim opéinama (posebno ruralnim), uz ukljucivanje
predstavnika mladih, zZena, poljoprivrednika i poduzetnika u radne skupine za
turizam u skladu s Pravilnikom o metodologiji izrade plana upravljanja
destinacijom.

- Edukacija i osnazivanje lokalne zajednice programima informiranja i edukacije
stanovnis$tva o mogucnostima ukljucivanja u turisticke projekte
(samozaposljavanje, dopunske djelatnosti, OPG turizam), promocija pozitivnih
primjera i uloga ,ambasadora destinacije” koji pomazu povezati gradane i nositelje
razvojnih aktivnosti.

- Broj provedenih javnih tribina, radionica i savjetovanja godisnje te broj sudionika
iz razlicitih skupina (mladi, zene, poljoprivrednici, poduzetnici).

- Razina informiranosti i povjerenja lokalne zajednice u turisticki razvoj (mjereno
anketama prije/poslije aktivnosti), broj prijedloga gradana ukljucenih u planove i
projekte.

- Broj stanovnika koji su se kroz edukacije i podrsku ukljudili u turisticke djelatnosti
(novi OPG-ovi, iznajmljivaci, vodici, poduzetnici) te percepcija utjecaja turizma na
kvalitetu Zivota lokalne zajednice.

2026. — 2030. (kontinuirano, uz vezu s ciklusima izrade i revizije Plana upravljanja
destinacijom)
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Pokazatelji

Prora¢un TZ-a Imota i JLS-a, nacionalni i Zupanijski programi jacanja participacije i
lokalne demokracije, EU fondovi za ukljucivanje zajednice i odrzivi turizam (ESF+,
Interreg), projekti LAG-a Adrion

Mjera osigurava da turizam u Imotskoj krajini bude dozivljen kao zajednicki projekt
lokalne zajednice, smanjuje rizik otpora i konflikata, povecéava osjecaj vlasnistva
nad razvojem i doprinosi dugorocnoj odrzivosti i kvaliteti Zivota stanovnika.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice, SDG 16 — Mir, pravda i snazne institucije (participativno upravljanje) i
SDG 10 — Smanjenje nejednakosti (ukljucivanje razli¢itih skupina zajednice u
razvoj).

- Participativni menadzment i inkluzija dionika — uspostava Vijeca dionika geoparka
(Stakeholder Council) koje okuplja javni, privatni i civilni sektor; donosenje klju¢nih
odluka o razvojnim projektima, interpretaciji bastine i upravljanju prostorom uz
bottom-up pristup i aktivno ukljuéivanje lokalne zajednice.

- Standardizacija i certifikacija kvalitete ,Geopark Partner” — razvoj oznake
kvalitete za pruzatelje usluga (smjestaj, gastronomija, suvenirnice, vodici) s
kriterijima lokalnosti (zero-km proizvodi), ekoloskih praksi i aktivne promocije
vrijednosti geoparka, uz pravo koristenja zajednickog brenda i prioritetne
promocije.

- Interpretacija bastine i iskustveni turizam — razvoj storytelling koncepata i
tematskih ruta koje povezuju geoloske fenomene jezera i Biokova s
nematerijalnom bastinom (legende, tradicija, glazba), edukacija vodica i pruzatelja
usluga da postanu ,ambasadori geoparka” te integracija UNESCO-ova narativa u
sve kljucne sadrzaje destinacije.

- Visitor management i ETIS/indikatori — uspostava sustava pracenja posjeéenosti i
utjecaja turizma na klju¢nim geolokalitetima (brojaci posjetitelja, okolisni
indikatori), uvodenje pokazatelja odrzivosti turizma radi redovitog mjerenja
ekonomske, drustvene i okolisne odrzivosti te upravljanja nosivim kapacitetom.

- Broj sastanaka i odluka Vijeca dionika godisnje, broj ukljucenih predstavnika
lokalne zajednice i sektora te razina njihove percepcije uklju¢enosti u upravljanje
destinacijom geoparka (ankete).
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Opis

- Broj certificiranih ,geopark partnera®, obuhvat djelatnosti (smjestaj, gastronomija,
proizvodi, vodici) i vidljivost oznake u promociji Imote i geoparka.

- Broj razvijenih interpretacijskih ruta i programa, broj sudionika edukacija za
vodice i dionike te razina zadovoljstva posjetitelja interpretacijom bastine u
kontekstu UNESCO-ova geoparka.

- Uspostavljen set indikatora odrzivosti (ETIS/nacionalni), ucestalost izvjeStavanja i
promjene u klju¢nim pokazateljima (opterecenje lokaliteta, zadovoljstvo gostiju,

ocuvanost resursa).

2026. — 2030. (faza 1: uspostava vijeéa, standarda i indikatora; faza 2: certifikacija
partnera i razvoj interpretacijskih proizvoda; faza 3: pun ciklus monitoringa i revizija
UNESCO-ova statusa)

Prora¢un TZ-a Imota i JLS-a, sredstva i projekti Geoparka Biokovo-Imotska jezera,
nacionalni i EU fondovi za UNESCO-ova podrudja, odrzivi turizam i zastitu bastine,
sufinanciranje i ulaganja ,geopark partnera”.

Mjera osigurava da UNESCO-ov geopark status postane operativni alat za
podizanje kvalitete, diferencijaciju brenda i odrzivo upravljanje, preusmjeravajuci
fokus s kvantitativnog rasta na kvalitetu dozivljaja, ouvanje resursa i otpornost
destinacije Imota na globalnom turistickom trzistu.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (odrzivi turizam), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice, SDG 12 —
Odgovorna potro$nja i proizvodnja te SDG 15 — Zivot na kopnu (zaétita i
valorizacija geoloske i bioloske raznolikosti).

Centar za posjetitelje

Mjera je usmjerena na razvoj kljucne infrastrukture za upravljanje posjetiteljima i
interpretaciju bastine, administrativnog sjedista, infocentra geoparka i
kulturno-posjetiteljskog centra — u skladu s UNESCO-ovim zahtjevima za
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informacijske/posjetiteljske centre i dobrom praksom destinacijskog menadzmenta.

Grad Imotski (investitor i vlasnik infrastrukture), Turisticka zajednica Imota, Javna
ustanova Park prirode Biokovo / Geopark Biokovo-Imotska jezera

JLS Imotske krajine, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo kulture i medija,
Splitsko-dalmatinska Zupanija, projektanti i konzultanti za interpretaciju i
posjetiteljske centre, lokalne kulturne ustanove i udruge, privatni sektor
(ugostiteljstvo, suvenirnice, prijevoznici).

- Otvaranje infocentra geoparka te osiguranje i opremanje veéeg, samostalnog
prostornog kompleksa namijenjenog iskljucivo infocentru geoparka, u skladu s
UNESCO-ovim smjernicama koje naglasavaju da je informacijski centar temeljni
zahtjev za UNESCO-ove globalne geoparkove. Prostor mora omoguciti visoku
razinu interpretacije geobastine, edukaciju, prikupljanje podataka o posjetiteljima i
aktivno sudjelovanje lokalne zajednice, kao preduvjet uspjesne revalidacije
UNESCO-ova statusa.

- Razvoj kulturno-posjetiteljskog centra (lokacija ,Dogana”) kao glavne ulazne
tocke te izgradnja i moderno opremanje centra koji ukljucuje: multimedijalne
informacijske i edukativne sadrzaje o destinaciji i geoparku (stalne i priviemene
postave), polivalentnu dvoranu za prezentacije, konferencije i radionice, suvenirnicu
s lokalnim proizvodima i galerijske prostore te infrastrukturu za prihvat i parkiranje
turistickih autobusa, u skladu s preporukama za posjetiteljske centre u UNESCO-
ovim lokalitetima.

- Zavrseno uredenje i funkcionalno preseljenje TZ-a Imota i geoparka u ,Imotsku
pijacu” (radno vrijeme, broj djelatnika, broj posjetitelja/infoupita).

- Uspostavljen i operativan infocentar geoparka koji ispunjava UNESCO-ove
kriterije (povrsina, interpretacijska oprema, broj edukativnih programa i posjetitelja
godisnje) uz pozitivne ocjene u UNESCO-ovim evaluacijama/revalidaciji.

- Izgraden i otvoren Kulturno-posjetiteljski centar ,Dogana” s funkcionalnom
multimedijalnom postavom, polivalentnom dvoranom, suvenirnicom i
parkiraliSnom infrastrukturom, te mjerljivim brojem posjetitelja i dogadanja
godisnje.
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2. Tematska cjelina: Outdoor mreza, pjesacka i biciklisticka infrastruktura Imotske

krajine

Outdoor mreza Imotske krajine obuhvaca povezani sustav pjeSackih, planinarskih,
hodocasnickih, biciklistickih i e-bike ruta, koji omoguduje strukturirano i cjelogodisnje
koristenje prirodnih resursa destinacije. Mjere u ovoj tematskoj cjelini usmjerene su na
standardizaciju, sigurnost i odrzavanje staza, razvoj servisne i digitalne infrastrukture te
integraciju ruta s UNESCO-ovim geoparkom, Caminom Imota i kljucnim atrakcijama. Cilj je da

outdoor infrastruktura funkcionira kao strateski turisticki proizvod visoke dodane vrijednosti, a

2026. - 2030. (1. - 3. godina: dovrsetak ,Imotske pijace” i infocentra geoparka; 3. -
4. godina: izgradnja i operativno pokretanje Kulturno-posjetiteljskog centra
~,Dogana”)

Grad Imotski i JLS (kapitalna ulaganja), Splitsko-dalmatinska Zupanija, Ministarstvo
turizma i sporta (programi za turisticku infrastrukturu), Ministarstvo kulture i medija
(bastinska infrastruktura), EU fondovi (Integrirani teritorijalni program, Interreg,
fondovi za kulturnu/prirodnu bastinu), moguci privatni partneri (koncesije za
suvenirnicu, ugostiteljstvo)

Izgradnja i opremanje kljucne infrastrukture za posjetitelje (administrativno sjediste,
infocentar geoparka, Kulturno-posjetiteljski centar ,Dogana”) stvara fizicku osnovu
za profesionalno upravljanje turistickim tokovima, interpretaciju geobastine i
kulture te ukljucivanje lokalne zajednice, $to je klju¢no za UNESCO-ovu revalidaciju,
jacanje imidza i cjelogodisnje funkcioniranje destinacije Imota.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (posjetiteljska infrastruktura i nova radna mjesta), SDG 11 -
Odrzivi gradovi i zajednice (kvalitetna javna infrastruktura i upravljanje bastinom),
SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja (usmjeravanje posjeta i edukacija), te
SDG 13 - Klimatska akcija (bolje upravljanje posjetiteljskim pritiscima na osjetljive
lokalitete).
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ne samo lokalna rekreativnha mreza, uz jasno upravljanje posjetiteljskim tokovima i zastitom

prostora.

Mjera br. 10 | Unaprjedenje pjesacke infrastrukture i upravljanja stazama u Imotskoj krajini

Mjera je usmjerena na standardizirano upravljanje, odrzavanje i interpretaciju
Opis pjesacke infrastrukture, od urbanih nogostupa do planinarskih i hodocasnickih
ruta, kako bi se maksimalno iskoristila snaga UNESCO-ova geoparka i Camina
Imota te razvila odrziva ponuda u predsezoni i posezoni.

Nositelj Turisticka zajednica Imota i Geopark Biokovo-Imotska jezera

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Hrvatske Sume, planinarska drustva i
Partneri volonterske udruge, komunalna poduzeca, vlasnici zemljista, HGSS, vinari i
OPG-ovi, razvojne agencije

- Uspostava jedinstvenog koordinatora pjesacke infrastrukture (radna skupina
TZ/Geopark + JLS) i protokola odrzavanja staza (kosnja, ¢is¢enje, popravak
signalizacije) po uzoru na dobre prakse geoparkova koji kombiniraju profesionalne
ekipe i volonterske sponzore pojedinih staza.

- Planiranje i uredenje sigurnih pjesackih koridora (nogostupi, prijelazi) izmedu
smjestajnih kapaciteta i poCetaka staza te postavljanje klupa, koSeva i sanitarnih
Klue tocaka na glavnim trasama kako bi se smanijili sigurnosni rizici i podigla razina
ucne
) ] ) komfora.
aktivnosti o . . e
- Digitalizacija interpretacije staza kroz QR kodove, audiovodice i aplikacije (price,
geologija, legende) te razvoj sezonskih proizvoda za proljece i jesen (npr. ,Wine &
Walk”, tematske poucne staze), naglasavajuci prednosti pjesacenja u shoulder

sezoni (ugodnija klima, manje guzve).

- Uspostava sustava praéenja i sprjecavanja divljih odlagalista otpada uz staze,
rjeSavanje uzurpacija i zatvaranja puteva kroz dogovor s privatnim vlasnicima,
oznacavanje rizi¢nih dionica i informiranje posjetitelja o sigurnosnim protokolima.

. - Postojanje formaliziranog koordinatora i protokola odrzavanja te broj kilometara
Pokazatelji L. o . .
staza obuhvacenih standardiziranim odrzavanjem.

- Povecanje duljine uredenih sigurnih pjesackih koridora (nogostupa) izmedu
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smjestaja i poletaka staza.

- Broj staza opremljenih novom ili obnovljenom signalizacijom, klupama,
koSevima i sanitarnim ¢vorovima.

- Broj digitalno interpretiranih staza (QR, audio, aplikacija) i broj korisnika tih
sadrzaja; broj razvijenih ,Wine & Walk" i slicnih programa u predsezoni i posezoni.

- Smanjenje prijavljenih problema (divlja odlagalista, zatvoreni putovi, incidenti) i
pozitivhe ocjene pjeSackih ruta u anketama i online recenzijama.

2026. - 2030.

Grad Imotski i JLS, Turisticka zajednica Imota, Geopark Biokovo—Imotska jezera,
Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja, EU
fondovi (ERDF, Interreg, LIFE, programi za zelenu infrastrukturu i odrzivu
mobilnost), dobrovoljni rad i donacije

Razvoj i profesionalno upravljanje pjesackom infrastrukturom povecava
atraktivnost Imotske krajine kao UNESCO-ove destinacije, produljuje sezonu, jaca
lokalnu ekonomiju kroz povezivanje staza s enogastro ponudom te Stiti osjetljive
krajobraze kroz usmjeravanje posjetitelja i kvalitetnu interpretaciju.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 - Zdravlje i dobrobit
(aktivni boravak u prirodi), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast (pjesacki
turizam, eno-gastro proizvodi), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (zelena
infrastruktura i javni prostori) te SDG 15 — Zivot na kopnu (zastita krajobraza kroz
kontrolirano koriStenje staza).

Sigurnost, odrzavanje i standardizacija cikloturistickih ruta

Mjera je usmjerena na povecanje sigurnosti, ujednacavanje kvalitete i jasno
pozicioniranje cikloturistickih ruta Imotske krajine kroz upravljanje podlogom,
standardizirano odrzavanje i ciljana prometno-sigurnosna rjesenja na najrizi¢nijim
dionicama.
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Rok

Grad Imotski i JLS-ovi Imotske krajine u suradnji s TZ-om Imota

Zupanijska uprava za ceste i Hrvatske ceste, Geopark Biokovo-Imotska jezera,
biciklisticke udruge, planinarska drustva, Hrvatske Sume, komunalna poduzeda,
policija i stru¢njaci za prometnu sigurnost.

- Standardizacija podloge i pozicioniranje ruta, jasno razdvajanje i oznacavanje ruta
prema tipu podloge i ciljnim segmentima (cestovni, gravel, MTB) te, gdje je
strateski opravdano, postupna asfaltizacija ili stabilizacija kriticnih makadamskih
dionica radi sigurnosti i konzistentnosti iskustva, uz postivanje nacela odrzivosti.

- Uspostava zajedni¢kog modela odrzavanja cikloruta kroz sporazum svih JLS-ova
(inspiriran regionalnim modelima zajedni¢kog odrzavanja ruta), s definiranim
standardima (ucestalost kosnje, Ciscenje, inspekcija signalizacije) i godisnjim
sastancima radi uskladivanja i razmjene informacija.

- Sustavna obnova, dopuna i zastita putokaza i oznaka na udaljenijim dionicama,
ukljucujudi prijavu vandalizma preko digitalnih kanala i akcije s lokalnim udrugama.

- Uvodenje mjera smirivanja prometa (ogranicenja brzine, usporivadi, suzenja, zona
shared space) na lokalnim cestama koje dijele bicikli i automobili te izgradnja
kratkih odvojenih biciklistickih koridora na najopasnijim raskrizjima s drzavnim
cestama (D60, D76), u skladu s preporukama za odvojene biciklisticke trake i
sigurnosne tretmane.

- Broj kilometara ruta s jasno definiranim tipom podloge i ciljnom skupinom
(cesta/gravel/MTB) te broj saniranih kriticnih dionica.

- Postojanje formalnog sporazuma o zajednickom odrzavanju i broj kilometara
ruta obuhvacenih standardiziranim rezimom; broj godisnjih koordinacijskih
sastanaka.

- Broj obnovljenih ili novih signalizacijskih elemenata i prijavljenih/rijeSenih
slu¢ajeva vandalizma.

- Broj provedenih mjera smirivanja prometa i izgradenih kratkih odvojenih
koridora na kriticnim tockama te trend smanjenja prometnih incidenata s
biciklistima.

2026. — 2030. (faza 1: kartiranje i standardizacija; faza 2: infrastrukturne intervencije
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i uspostava modela odrZavanja)

Sve JLS-ove na podrudju Imote, Zupanijska uprava za ceste, Hrvatske ceste,
Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture, Ministarstvo turizma i sporta, EU
fondovi za sigurnu i odrZivu mobilnost (ERDF, Interreg, nacionalni programi za
biciklisticku infrastrukturu)

Sustavno rjeSavanje pitanja podloge, odrzavanja i sigurnosti cikloturistickih ruta
kljuéno je za repozicioniranje Imote kao sigurne i profesionalno uredene bike
destinacije, povecanje zadovoljstva cikloturista te poticanje ve¢eg udjela biciklizma
kao odrzivog oblika prijevoza i rekreacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(siguran aktivni prijevoz), SDG 9 — Industrija, inovacije i infrastruktura (kvalitetna
biciklisticka infrastruktura), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (odrziva mobilnost
i sigurnost u prometu) i SDG 13 — Klimatska akcija (poticanje biciklizma umjesto
motornog prometa).

Razvoj e-bike infrastrukture, standarda i integriranog outdoor upravljanja

Mjera je usmjerena na razvoj e-bike infrastrukture i snazne digitalne podrske te na
uspostavu integriranog modela upravljanja outdoor mrezom kako bi se postojeca
pjesacka i biciklisticka infrastruktura kvalitativno unaprijedila, standardizirala,
komercijalizirala i povezala s enogastro i smjestajnom ponudom Imotske krajine.

Turisticka zajednica Imota

JLS Imotske krajine, Geopark Biokovo-Imotska jezera, biciklisticke udruge,
smjestajni objekti (vile, B&B, kampovi), OPG-ovi i vinari, servisne radionice i
trgovine bicikala, razvojne agencije, HTZ i zupanijski TZ
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Mjera br. 13

- e-bike infrastruktura i dostupnost — Planiranje i postavljanje mreze E-bike
punionica na klju¢nim tockama (centar, jezera, Zagvozd, rubne zone Geoparka,
OPG-ovi i vinarije), po uzoru na e-bike koridore u europskim destinacijama, te
razvoj usluge najma E-bicikala kroz TZ, agencije i privatne partnere.

12222222ssss

2026. — 2032. (faza 1: standardi, digitalizacija i prve punionice 2026.-2028.; faza 2:
Sirenje mreze, regionalna povezivanja i pun outdoor DMO model 2029.-2032.)

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS, Splitsko-dalmatinska Zupanija,
Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi (ERDF, Interreg, programi za zelenu
mobilnost i outdoor turizam), privatna ulaganja smjestajnih i ugostiteljskih
subjekata, partnerstva s proizvodacima E-bicikala i opreme.

Kvalitativno unaprjedenje E-bike infrastrukture, usluznog ekosustava i digitalne
vidljivosti pretvara postojecu outdoor mrezu Imotske krajine iz lokalno rekreativne
u medunarodno prepoznatljiv turisti¢ki proizvod visoke dodane vrijednosti,
uskladen s trendovima odrzivog, aktivnog i iskustvenog turizma.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(aktivni, pristupacni boravak u prirodi), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski
rast (specijalizirani outdoor i enogastro proizvodi), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (zelena mobilnost, kvalitetna rekreacijska infrastruktura) i SDG 13 —
Klimatska akcija (poticanje e-bicikala i smanjenje emisija prometa).

Prioritetne infrastrukturne intervencije na klju¢nim outdoor resursima Imotske
krajine
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Geopark Biokovo-Imotska jezera i Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, PD Imotski i planinarske udruge, Hrvatske Sume,
biciklisticke udruge, komunalna poduzeca, vlasnici zemljista, OPG-ovi i vinari,
razvojne agencije

- Biokovo, sjeverne padine (Sv. Jure, Kaoci), obnova i izgradnja sklonista na
klju¢nim toc¢kama, uredenje pristupnih makadamskih puteva te postavljanje
infoploca o tezini, vremenu uspona i sigurnosnim preporukama, u skladu s
praksama geoparkovih geostaza i sigurnosne infrastrukture.

- Uspostava tipiziranih odmorista s vodom i sjenom otprilike svakih 5 km, sigurniji
prijelazi preko D60 te postavljanje ekoloskih suhih toaleta na kriticnim dionicama s
malom gustocom naselja, prateci iskustva hodocasnickih ruta na kojima se trazi
bolje planiranje sanitarija i odmorista.

- Uc¢vrséivanje i zastita staza suhozidom i adekvatnim materijalima radi
sprjecavanja erozije, ugradnja interaktivnih interpretacijskih totema (QR/AR/VR
sadrzaji) te formiranje novih photo-point vidikovaca za disperziju posjetitelja i
rasterecenje glavnih spustova, u skladu s preporukama za geosite infrastrukturu.

- Biciklisticke cestovne rute i MTB/e-bike mreza — Ugradnja sigurnih koridora na
krizanjima s drzavnim cestama, uspostava servisnih stupova (alat, pumpa, voda) na
odabranim tockama te oznacavanje 3 — 4 reprezentativne kruzne MTB/e-bike rute
razliCite tezine s vidikovcima i e-bike punionicama, po uzoru na cikloturisticke
destinacije.

- Povezivanje postojecih dionica u kontinuiranu Setnicu prilagodenu obiteljima i
osobama smanjene pokretljivosti (podloga za kolica i OSI), opremanje piknik
zonama, promatrac¢nicama za ptice i interpretacijskim tockama, u skladu s nacelima
zelene i inkluzivne infrastrukture u geoparkovima.

- Broj obnovljenih/izgradenih sklonista i uredenih pristupnih puteva na Biokovu te
broj korisnika tih staza.

- Broj tipiziranih odmorista s vodom i hladenjem, sigurnih prijelaza preko D60 i
postavljenih suhih toaleta na Camino Imota dionici; povratne informacije
hodocasnika o sigurnosti i komforu.

- Duljina staza stabiliziranih protiv erozije, broj novih interpretacijskih totema i
vidikovaca te raspodjela posjetitelja po razli¢itim pristupnim rutama na
jezera/geolokalitete.

- Broj instaliranih servisnih stupova i cycle friendly tocaka, oznacenih MTB/e-bike
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kruznih ruta i koristenje tih ruta (brojaci, GPS podaci).
- Duljina uredene ,Promenade Vrljika”, broj prilagodenih elemenata za OSI i
obitelji te ocjene korisnika u anketama i online recenzijama.

2026. — 2030. (faza 1: najopteredeniji i najrizicniji lokaliteti; faza 2: Sirenje
intervencija i dodatne interpretacijske tocke)

JLS s podrudja Imote, Turisticka zajednica Imota, Geopark Biokovo—Imotska jezera,
Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja,
Hrvatske Sume, EU fondovi (ERDF, Interreg, LIFE, programi za zelenu infrastrukturu i
geoparkove), privatni partneri (ugostitelji, OPG-ovi, donatori)

Ciljanim infrastrukturnim intervencijama na klju¢nim outdoor resursima Imotska
krajina prelazi u fazu profesionalno upravljanog, sigurnog i visoko interpretiranog
geopark/outdoor proizvoda, $to je klju¢no za UNESCO-ovu revalidaciju, produljenje
sezone i povecanje lokalne dodane vrijednosti.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(sigurni outdoor sadrzaji), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast
(geoturizam i outdoor ekonomija), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (zelena i
inkluzivna infrastruktura) i SDG 15 — Zivot na kopnu (kontrolirano koriétenje i
zaStita geolokaliteta i krajolika).

Integracija outdoor sustava s UNESCO-ovim geoparkom i destinacijskim
upravljanjem kvalitetom

Mjera je usmjerena na potpunu integraciju outdoor infrastrukture Imotske krajine u
upravljacki okvir UNESCO Geoparka Biokovo — Imotska jezera i u sustav upravljanja
kvalitetom destinacije, kroz uskladivanje svih zahvata na stazama s rezimima
zastite, modelima upravljanja posjetima te sustavnim mjerenjem kvalitete dozivljaja
i zadovoljstva posjetitelja.

Geopark Biokovo-Imotska jezera i Turisti¢ka zajednica Imota
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Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Hrvatske Sume, Hrvatske vode, planinarska i
biciklisticka drustva, HGSS, vlasnici zemljista, smjestajni i ugostiteljski subjekti,
OPG-ovi i vinari, razvojne agencije

- Uskladivanje svih intervencija na stazama (Biokovo, jezera, Badnjevica, Prolosko
blato, Camino, bike rute) s geopark geoocuvanjem: prostorno zoniranje, kontrola
erozije, usmjeravanje i disperzija posjetitelja putem vidikovaca i alternativnih ruta
te, gdje je potrebno, ogranicavanje broja posjetitelja ili uvodenje vodenih posjeta, u
skladu s preporukama za geosite i visitor management u geoparkovima.

- Ugradnja outdoor infrastrukture (kvaliteta staza, signalizacija, sigurnosni i
informacijski elementi, digitalna vidljivost) u integralni sustav upravljanja kvalitetom
destinacije, uz definirane standarde (npr. Bike Friendly, Hiker Friendly) i jasne
minimalne uvjete usluge, po uzoru na kvalitativne standarde za prirodna zasticena
podrucja.

- Razvoj sustava monitoringa i evaluacije outdoor dozivljaja: redovite ankete
posjetitelja, pracenje online reputacije staza i outdoor proizvoda te definicija
pokazatelja i pragova kvalitete (indicators & standards) za zadovoljstvo, percepciju
guzve, sigurnost i stanje staza, u skladu s alatima geoparka za monitoring
posjetitelja.

- Postojanje formalnog okvira kojim se outdoor intervencije uskladuju s planovima
geoparka (zoniranje, geoocuvanje, visitor management) i broj zahvata provedenih
prema tim pravilima.

- Broj objekata i ruta certificiranih ili oznacenih destinacijskim oznakama Bike
Friendly, Hiker Friendly i sl. te njihova zastupljenost u klju¢nim outdoor proizvodima.
- Uspostavljen sustav monitoringa (ankete, online reputacija, terenska mjerenja) i
redovita izvjeSéa o kvaliteti outdoor dozivljaja; postignuta ciljana razina zadovoljstva
posjetitelja (npr. 280 % zadovoljnih) i trend poboljsanja u odnosu na polazno

stanje.

- Pozitivni ishodi UNESCO-ove revalidacije u dijelu koji se odnosi na geoturizam,
upravljanje stazama i ukljucivanje lokalne zajednice.

2026. — 2030. (uspostava integriranog modela i indikatora u prve 2 — 3 godine,
zatim kontinuirano praéenje i prilagodba kroz revalidacijske cikluse geoparka)

Geopark Biokovo-Imotska jezera, Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS,
Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja, EU
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Klju¢ne

fondovi (Interreg, ERDF, LIFE, specifi¢ni geopark i monitoring projekti), partnerstva s
lokalnim poslovnim sektorom

Integriranjem outdoor sustava u upravljacki okvir UNESCO-ova geoparka i
destinacijskog kvalitativnog menadzmenta, Imotska krajina osigurava ravnotezu
izmedu geoocuvanja i razvoja geoturizma, sustavno podize kvalitetu i sigurnost
outdoor iskustava te jaca medunarodnu prepoznatljivost kao model odrzive i
regenerativne destinacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (geoturizam i lokalna valorizacija), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (integrirano upravljanje prirodnom bastinom), SDG 15 — Zivot na kopnu
(zastita krajobraza i geobastine) i SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve (suradnja
geoparka, destinacijskog menadzmenta i lokalne zajednice).

Integrirani razvoj outdoor infrastrukture i njezina puna turisti¢ka valorizacija

Mjera je usmjerena na uspostavu jedinstvenog modela upravljanja outdoor
infrastrukturom na razini cijele destinacije, podizanje sigurnosti na stazama i
prometnicama, razvoj servisne i digitalne podrske te snaznije povezivanje staza s
lokalnom ponudom i sustavom upravljanja kvalitetom kako bi outdoor mreza
funkcionirala kao strateski turisticki proizvod, a ne samo lokalna rekreativna
infrastruktura.

Turisti¢ka zajednica Imota i Geopark Biokovo-Imotska jezera

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Hrvatske ceste i Zupanijska uprava za ceste,
Hrvatske Sume, biciklisticke i planinarske udruge, HGSS, OPG-ovi i vinari, smjestajni
i ugostiteljski objekti, razvojne agencije

- Uspostava koordiniranog sustava planiranja i odrzavanja outdoor mreze (pjesacke,
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e-bike staze) na razini cijele destinacije, s jasno definiranim ulogama svih JLS-ova i
partnera kako bi se osigurala ujednacena kvaliteta podloge, signalizacije i zastite
prostora.

- Provedba ciljane sigurnosne infrastrukture na dionicama mijeSanog prometa
(pjesaci/bicikli/vozila), osobito na krizanjima s drzavnim cestama i prilazima
atrakcijama, ukljucujuéi nogostupe i pjesacke koridore od smjestajnih zona do
polazista staza.

- Ulaganje u mrezu e-bike punionica, servisne stupove s osnovnim alatom,

tipizirana odmorista s vodom i nadstreSnicama te sanitarne ¢vorove na klju¢nim
lokacijama, kako bi outdoor mreza zadovoljila ocekivanja cikloturista i hodaca viseg
standarda.

- Dovrsetak digitalne transformacije: standardizacija i objava GPX tragova, jasna
kategorizacija tezine i podloge svih ruta, snaznija prisutnost na specijaliziranim
platformama (Komoot, Strava, Outdooractive) te razvoj QR interpretacije za
geopark, Camino i ostale staze.

- Integracija outdoor segmenta s lokalnom enogastro, ruralnom i smjestajnom
ponudom (OPG-ovi, vinarije, Bike & Wine, Wine & Walk, Hiker/Bike Friendly
standardi) i s destinacijskim sustavom kvalitete radi poveéanja potrosnje po gostuy,
produljenja sezone i jacanja brenda Imote kao odrzive destinacije aktivnog i
transformativnog odmora.

- Postojanje formaliziranog koordinacijskog tijela/outdoor odbora i protokola
odrzavanja te broj kilometara staza obuhvacenih standardiziranim rezimom.

- Broj sigurnosnih intervencija (nogostupi, traffic calming, zasti¢ena krizanja) i
trend smanjenja prometnih incidenata na prilazima atrakcijama.

- Broj e-bike punionica, servisnih stupova, tipiziranih odmorista i sanitarnih
¢vorova na outdoor mrezi te njihova razina koristenja.

- Broj digitaliziranih i objavljenih ruta (GPX) te koriStenje putem globalnih
platformi (preuzimanja, pregledi), kao i broj staza s QR interpretacijom.

- Broj outdoor paketa (Bike & Wine, Wine & Walk, tematske ture) i udio gostiju
koji koriste outdoor proizvode, kao i porast prosjecne potrosnje i duljine boravka
povezan s outdoor segmentom.

2026. — 2030. (faza 1: uspostava modela upravljanja, sigurnosni prioriteti i osnovna
digitalizacija; faza 2: Sirenje servisne mreze, puni e-bike sustav i napredna
integracija s trzistem)
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Turisti¢ka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS, Geopark Biokovo-Imotska jezera,
Izvor Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture, EU
financiranja | fondovi (ERDF, Interreg, LIFE, programi za zelenu mobilnost i outdoor turizam),
privatne investicije smjestajnih i enogastro subjekata

Provedbom mjere outdoor mreza Imotske krajine prelazi iz fragmentirane i
pretezito lokalno koristene infrastrukture u integrirani, siguran, digitalno vidljiv i

j;?;;Skl gospodarski valoriziran sustav proizvoda koji podupire geoturizam, enogastro
ponudu i produzenje sezone te snazno doprinosi brendu Imote kao odrzive
destinacije aktivnog, iskustvenog i transformativnog odmora.
Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
Veza na (aktivni boravak u prirodi), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast (outdoor i
DG enogastro turizam), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (zelena mobilnost i

rekreacijska infrastruktura) i SDG 13 — Klimatska akcija (poticanje hodanja,
biciklizma i e-mobilnosti umjesto osobnih vozila).

3. Tematska cjelina: Vjerski turizam i razvoj proizvoda Camino Imota

Ova tematska cjelina obuhvaéa razvoj Camino Imota rute kao strateskog
hodocasnicko-turistickog proizvoda Imotske krajine, povezanog s medunarodnom Camino
mrezom i UNESCO Geoparkom Biokovo-Imotska jezera. Fokus je na konsolidaciji i
standardizaciji rute, jacanju duhovne i dozivljajne komponente, unaprjedenju
sigurnosno-servisne infrastrukture te razvoju tematskih programa koji omogucuju

cjelogodisnje koristenje i dolazak razlicitih ciljnih skupina hodocasnik i mindful putnika.

Mijera br. 16 | Vjerski turizam i razvoj proizvoda Camino Imota

Strateski cilj | Uspostaviti konsolidiranu, standardiziranu i cjelogodisnje aktivnu
hodocasnicko-turisticku rutu Camino Imota, snazno povezanu s Geoparkom Biokovo
— Imotska jezera i medunarodnom Camino mrezom, uz profesionalno upravljanje,
stabilne partnere i sustav monitoringa hodocasnickog prometa.
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Godina

Kljucne
aktivnosti

Rok

Odgovorni
subjekti

Godina

Kljucne
aktivnosti

Rok

Odgovorni
subjekti

Godina

Kljucne
aktivnosti

2026.

Konsolidacija i standardizacija rute: dovrsiti i uskladiti signalizaciju, GPS tragove, web
i aplikaciju; definirati ,minimalni standard usluge” za partnere uz rutu (smjestaj,
prehrana, informiranje, duhovna podrska), po uzoru na prakse Santiago ruta.

12 mjeseci

TZ Imota, Bratovstina sv. Jakova, JLS, partneri uz rutu

2026. - 2028. godina

Razvoj cjelogodisnjih i tematskih programa: standardizirati i multiplicirati ,Camino
Imota vikend"” u viSe varijanti (duhovni, obiteljski, vino & Camino, Zenski Camino itd.),
uz jasne itinerare, paket aranzmane i komunikacijske poruke prema ciljanim
segmentima trzista.

kraj 2028. godine

TZ Imota, Bratovstina sv. Jakova, Zupe, lokalni DMC-ovi

2. godina

Povezivanje s geoparkom i drugim rutama: razraditi koncept povezivanja Camino
Imota rute s Geoparkom Biokovo-Imotska jezera (tematski programi, karte,
zajednicka interpretacija geobastine i duhovne bastine) te buduc¢im vezama prema
Sinju i Medugorju.
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Rok

Odgovorni
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Godina

Klju¢ne
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Rok

Odgovorni
subjekti

Godina

Kljucne
aktivnosti

Rok

Odgovorni
subjekti

Godina

12 mjeseci

TZ Imota, Geopark Biokovo-Imotska jezera, TZ Splitsko-dalmatinske zupanije

2027. - 2029. godina

Jacanje trzisSnog plasmana: provesti ciljane online kampanje na Camino trzistima (ES,
IT, DE, PL, FR), optimizirati prisutnost na specijaliziranim portalima i aplikacijama za
Camino te razviti sustav prikupljanja i objave svjedocanstava hodocasnika
(foto/video price, blog zapisi, drustvene mreze).

kontinuirano

TZ Imota, HTZ (udruzeno oglasavanje), Bratovstina sv. Jakova

2027.-2029. godina

Profesionalno upravljanje i partnerstva: uspostaviti radnu grupu/klaster ,Camino
Imota” kao stalno koordinacijsko tijelo; definirati godiSnje planove rada,
izvjesStavanje, koordinacijske sastanke i protokole suradnje izmedu TZ-a, Bratovstine,
Zupa, JLS i drugih partnera.

6 mjeseci za uspostavu; dalje kontinuirano

TZ Imota, Bratovstina sv. Jakova, TZ zupanije, JLS, crkvene institucije

2027. - 2029. godina
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Rok

Odgovorni
subjekti

Mjera br. 17

Opis

Unaprjedenje hodocasnicke infrastrukture: potaknuti otvaranje novih smjestajnih
objekata za prihvat grupe putnika, postaviti interpretacijske ploce i QR kodove na
klju¢nim tockama rute (povijest, duhovna poruka, poveznice s geobastinom,
lokalnom hranom i vinom).

do kraja 2030. godine

TZ Imota, privatni iznajmljivaci, zupe, JLS

2026. - 2030. godina

Monitoring i istrazivanje: uspostaviti sustav pra¢enja hodocasnika (putovnice, pecati,
Compostele), prikupljanja podataka o broju, profilu i iskustvu sudionika te suradnju
s akademskim institucijama na analizama kretanja, utjecaja na lokalnu zajednicu i
razvoj preporuka za upravljanje.

sustav postavljen u 2026. godini; dalje kontinuirano

TZ Imota, Bratovstina sv. Jakova, fakulteti/veleudilista

Sigurnosno-servisna nadogradnja Camino Imota rute kao klju¢nog hodocasnickog
proizvoda

Mjera je usmjerena na podizanje sigurnosti, komfora i funkcionalnosti Camino Imota
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Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

rute kroz uredenje sigurnijih prijelaza preko prometnica, uspostavu tipiziranih
odmorista s pitkom vodom u hladu te osiguravanje sanitarnih rjeSenja na dionicama
po uzoru na dobre prakse infrastrukturnog opremanja hodocasnickih ruta.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine u suradnji s Turistickom zajednicom Imota i
Bratovstinom sv. Jakova

Geopark Biokovo-Imotska jezera, Hrvatske ceste i Zupanijska uprava za ceste,
komunalna poduzeca, Hrvatske vode, lokalne Zupe i vlasnici zemljista, HGSS,
ugostiteljski i smjestajni subjekti uz rutu

- Uredenje sigurnijin pjesackih prijelaza na krizanjima s drzavnim i Zupanijskim
cestama (posebno D60) kroz jasno oznacene prijelaze, signalizaciju upozorenja i,
gdje je potrebno, mikroobilaznice kako bi se smanjila duljina hodanja uz prometnice.

- Uspostava standardiziranih odmorista s nadstreSnicama i pitkom vodom priblizno
svakih pet kilometara na otvorenim segmentima rute, u skladu s praksom
oznacavanja dostupnosti vode i odmorista na dugim hodocasnic¢kim rutama.

- Postavljanje ekoloskih toaleta na odabranim lokacijama s ve¢om koncentracijom
hodaca i nedostatkom ugostiteljskih objekata, uz jasne upute o higijeni i zastiti
okolisa (Leave No Trace) kako bi se smanjio pritisak na osjetljive prirodne zone.

- Broj uredenih sigurnih pjesackih prijelaza i kriti¢nih dionica gdje je smanjen udio
hodanja uz prometnice.

- Broj tipiziranih odmorista s vodom i nadstreSnicama te razmak izmedu njih duz
rute; povratne informacije hodocasnika o dostupnosti vode i hlada.

- Broj postavljenih suhih toaleta na ruti i ocjene korisnika o higijeni i dostupnosti
sanitarnih sadrzaja.

- Promjene u percepciji sigurnosti i komfora na Camino Imota ruti u anketama i
online recenzijama hodocasnika.

2026. — 2030. (faza 1: najkriticnije dionice i odmorista; faza 2: dodatna odmorista i
sanitarne tocke)
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Izvor Grad Imotski i JLS, Turisticka zajednica Imota, Bratovstina sv. Jakova, Geopark

financiranja | Biokovo-Imotska jezera, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo gospodarstva i
odrzivog razvoja, EU fondovi za hodocasnicke i kulturne rute (npr. Interreg, ERDF),
donacije i sponzorstva

Strateski Unaprjedenjem sigurnosne i servisne infrastrukture Camino Imota potvrduje svoju

znacaj ulogu kljuénog hodocasnickog i tematskog proizvoda Imotske krajine, povecava se
privlacnost rute za Siri profil hodaca, produljuje sezona i jaca reputacija destinacije
kao sigurne, dobro organizirane i duhovno-dozivljajne rute.

Veza na SDG | Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(sigurno hodocascée i pjesacenje), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast
(hodocasnicki turizam), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (upravljanje rutama i
pristup infrastrukturnim uslugama) i SDG 15 — Zivot na kopnu (zastita okolida kroz
kontrolirano koristenje i sanitarna rjesenja).

4. Tematska cjelina: Prometna, komunalna i javna turisticka infrastruktura te pametna

mobilnost u Imotskoj krajini

Ova tematska cjelina obuhvaéa mjere usmjerene na modernizaciju prometne mreze, razvoj
pametne i odrzive mobilnosti, unapredenje parkiraliSta te planiranje i podizanje kvalitete
primarne i sekundarne javne turisticke infrastrukture i komunalnih sustava (voda, odvodnja,
otpad, energija, rasvjeta). Ona osigurava da rast turizma i novih smjestajnih kapaciteta ide ruku
pod ruku s kvalitetnom i ekoloski uskladenom infrastrukturom, koja stiti prirodne fenomene,

podize sigurnost i ugodu boravka te poboljSava svakodnevni zivot lokalnog stanovnistva.

Mjera br. 18 | Modernizacija prometne infrastrukture i pametne mobilnosti u destinaciji Imota

Opis Mjera je usmjerena na podizanje kvalitete i sigurnosti prometne infrastrukture te
razvoj pametne, odrzive mobilnosti (shuttle, e-mobilnost, digitalne informacije) kao
preduvjeta sinergije turizma, gospodarstva i svakodnevnog zivota te jacanja
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Nositelj

Partneri

Klju¢ne
aktivnosti

Pokazatelji

konkurentnosti Imotske krajine.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Turisticka zajednica Imota, Zupanijska uprava za ceste i Hrvatske ceste,
Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture, prijevoznicka poduzeca i privatni
operateri (shuttle, taksi), energetske tvrtke (punionice), razvojne agencije

- Kontinuirana obnova i modernizacija lokalnih i Zupanijskih cesta (sanacija kolnika,
prosirenja gdje je mogucde, bolja rasvjeta, zastitne ograde), povecanje broja
parkiraliSnih mjesta kod atrakcija te uvodenje sezonski prilagodenih prometnih
rezima u starim jezgrama i oko glavnih atrakcija.

- Uspostava organiziranih shuttle servisa Imotski — Zracna luka Split / Mostar te
.Riviera—Hinterland” linija iz Makarske rivijere (s moguénoscu prijevoza bicikala)
kako bi se smanjila ovisnost o osobnim vozilima i olaksao pristup destinaciji
turistima i radnoj snazi.

- Daljnji razvoj pametnih prometnih sustava: nadogradnja kamera, dinamicke
signalizacije, infopanela za vozace te razvoj i implementacija mobilne aplikacije s
aktualnim prometnim informacijama (stanje na cestama, slobodna parkirna mjesta,
shuttle vozni red).

- Povecanje broja javnih elektri¢nih punionica (u centru, kod ¢vora A1, kod
atrakcija), poticanje punionica u privatnom smjestaju i hotelima, razvoj javnih
biciklistickih stanica i bike sharing modela te oznacavanje i prosirenje pjesackih ruta
i biciklistickih traka na prilazima atrakcijama.

- Uvodenje pilot Park&Ride/Park&Walk sustava sa shuttleom tijekom sezone,
uredenje ekoloski prihvatljivih parkiralista (zelenilo, sjenila, permeabilne podloge).

- Stanje i duljina obnovljenih lokalnih i Zupanijskih cesta te broj
novih/moderniziranih parkiralista kod kljucnih atrakcija.

- Broj uspostavljenih shuttle linija (zracne luke, rivijera, lokalni Park&Ride) i broj
putnika godisnje.

- Broj aktivnih pametnih prometnih rjesenja (kamere, dinamicka signalizacija,
infopaneli) i broj korisnika mobilne aplikacije s prometnim informacijama.

- Broj javnih i privatnih elektri¢nih punionica, javnih biciklistickih stanica i
kilometara oznacenih biciklistickih/pjesackih trasa.

- Smanjenje prometnih zagusenja i problema s parkiranjem u vrhu sezone
(ankete, monitoring) te povecanje udjela odrzivih nacina prijevoza (bicikl,
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Mjera br. 19

Opis

Nositelj

pjesacenje, shuttle) u ukupnom modal splitu posjetitelja.

2026. - 2030.

Proracuni Grada i JLS-a, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Ministarstvo mora, prometa
i infrastrukture, EU fondovi (Integrirani teritorijalni program, CEF, fondovi za
odrzivu mobilnost i pametne gradove), partnerstva s privatnim operaterima
(punionice, shuttle), sredstva TZ-a Imota za digitalne alate

Visoka kvaliteta prometne infrastrukture i pametna, odrziva mobilnost temelj su
ucinkovite integracije turizma, lokalnog gospodarstva i svakodnevnog zivota te
klju¢na poluga za razvoj, atraktivnost i konkurentnost Imotske krajine kao lako
dostupne, ali prometno kontrolirane i ekoloski odgovorne destinacije.

Mijera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 9 - Industrija, inovacije i
infrastruktura, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (odrziva mobilnost), SDG 13 -
Klimatska akcija (smanjenje emisija kroz e-mobilnost i shuttle) i SDG 8 —
Dostojanstven rad i gospodarski rast (bolja dostupnost destinacije).

Unapredenje parkiralista i pametnog upravljanja prometom u mirovanju

Mjera je usmjerena na rjesavanje sezonskog pritiska na parkiralista, modernizaciju
sustava naplate i informiranja, povecanje sigurnosti i pristupacnosti te jacanje
ekoloskih standarda parkiranja kroz razvoj Park & Ride koncepta i pametnih
rjeSenja.

JLS Imotske krajine
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Klju¢ne
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Pokazatelji

Rok

Turisticka zajednica Imota, komunalna poduzeéa, privatni operateri parkiralista,
prijevoznici (shuttle), energetske tvrtke (punionice), udruge osoba s invaliditetom,
biciklisticke i turisticke udruge.

- Uvodenje Park & Ride sustava s dislociranim parkiralistima na obodu grada (kod
stadiona, trgovackih centara) i organiziranim prijevozom do centra/jezera u vr$noj
sezoni.

- Ugradnja senzora zauzetosti na kljucnim parkiralistima i povezivanje s mobilnom
aplikacijom i/ili Google Maps, postavljanje infodispleja na ulazima u grad s
prikazom slobodnih mjesta u realnom vremenu te integracija podataka o
parkiraliStima na mreznoj stranici TZ-a Imota.

- Sirenje mreze elektri¢nih punionica kroz prijave na fondove za najmanje 2 - 3
nove brze punionice na klju¢nim tockama; projektiranje ,zelenih” parkiralista
(reSetkasti/travnati oplocnici, drvored, hlad) pri buduéim sanacijama; postavljanje
sigurnih stalaka za bicikle uz glavna parkiralista.

- Sanacija i povezivanje dionica nogostupa prema atrakcijama, revizija broja i
kvalitete invalidskih parkiralisnih mjesta (Sirina, obiljezenost, pozicija) i dodavanje
novih kod javnih ustanova i atrakcija; spustanje rubnjaka na pjesackim prijelazima
radi pristupacnosti osobama s invaliditetom i roditeljima s kolicima.

- Postavljanje interaktivnih infototema na glavnim parkiralistima s kartom,
informacijama i QR kodovima za digitalne vodice; razvoj ponude najma e-bicikala
direktno na parkiralistima, ¢ime se povezuje parkiranje s odrzivom mobilnoscu.

- Broj uspostavljenih Park & Ride / Park & Walk lokacija i broj korisnika shuttle
usluge u vrinoj sezoni.

- Broj parkiralista opremljenih senzorima i digitalnim panelima te broj korisnika
aplikacije/web prikaza stanja parkinga.

- Broj novih elektri¢nih punionica i zelenih parkiraliSnih povrsina; broj biciklisti¢kih
stalaka kod parkiralista.

- Duljina uredenih nogostupa prema atrakcijama i povecanje broja/udjela
invalidskih parkiralisnih mjesta.

- Smanjenje vremena trazenja parkinga, zagusenja i CO, emisija u vrSnim
razdobljima (prema prometnim analizama i anketama).

Kratkorocno: digitalne informacije i kontrola (0 — 1 godina); srednjoroéno:
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nogostupi i punionice (1 — 2 godine); dugorocno: puni Park & Ride sustav i zelena
parkiralista (3 — 4 godina)

Proracuni Grada i JLS-a, komunalne naknade i prihodi od parkiranja, nacionalni i
Zupanijski fondovi za promet i energetsku ucinkovitost, FZOEU i EU fondovi za
pametnu mobilnost, partnerstva s privatnim operaterima i oglasivacima.

Sustavno upravljanje prometom u mirovanju klju¢no je za rjeSavanje sezonskih
guzvi, povecanje sigurnosti i pristupacnosti, smanjenje negativnih okolisnih
utjecaja te podizanje ukupne kvalitete boravka posjetitelja i Zivota lokalnog
stanovnistva u Imotskoj krajini.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (odrzivo upravljanje prometom i prostorom), SDG 9 — Industrija, inovacije
i infrastruktura (pametna rjesenja), SDG 13 - Klimatska akcija (smanjenje emisija) i
SDG 3 - Zdravlje i dobrobit (sigurnije okruzenje za pjesSake i bicikliste).

Prostorno planiranje i usmjeravanje razvoja turisticke infrastrukture u Imoti

Mjera je usmjerena na dosljednu provedbu prostorno-planskih vizija Grada
Imotskog i svih opcina Imotske krajine kako bi se razvoj agroturizma, hotelskih i
drugih kapaciteta odvijao kontrolirano, u skladu s krajobraznim vrijednostima,
resursima i nacelima odrzivog turizma.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Turisticka zajednica Imota, Geopark Biokovo — Imotska jezera, Zupanijski Zavod za
prostorno uredenje, investitori (hoteli, turisticka naselja, kampovi), OPG-ovi,
vinarije, sportski klubovi, kulturne institucije
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- Operacionalizacija prostorno-planskih vizija agroturizma po JLS-u (Imotsko polje,
ruralna naselja, integrirane agroturisticke zone, T2 naselje u Doli¢a Dragi, tematska
sela, kampovi), uz jasne kriterije odrzivosti i zastite krajobraza.

- Planiranje i poticanje investicija u smjeStajne kapacitete koji nedostaju (hoteli,
manji hoteli/pansioni, kampovi i turisticka naselja), uz paralelni razvoj
sportsko-rekreacijske, kulturne i muzejske infrastrukture.

- Uskladivanje prostornog planiranja s razvojem tematskih ruta, ruralnih
turistickih klastera i kratkih lanaca opskrbe (OPG-ovi, vinske ceste) kako bi se
prostorni razvoj izravno vezao uz atraktivne, trzisSno diferencirane turisticke
proizvode.

- Broj realiziranih prostorno-planski predvidenih turistickih projekata (agroturizmi,
hoteli, kampovi, turisticka naselja) po JLS-u.

- Povedanje kapaciteta i raznolikosti smjestaja (broj kreveta u hotelima,
pansionima, kampovima) i pratec¢ih sadrzaja (sportski, kulturni, muzejski).

- Stupanj uskladenosti novih zahvata s planovima i nacelima odrzivog prostornog
razvoja (nema preizgradenosti, ocuvani krajobrazi, zadovoljeni ekoloski standardi).

2026. — 2030. (u skladu s vazec¢im i budu¢im prostornim planovima)

JLS s podrugja Imote (planiranje, javna infrastruktura), privatni investitori,
Ministarstvo prostornog uredenja, graditeljstva i drzavne imovine, Ministarstvo
turizma i sporta, EU fondovi za regionalni i turisticki razvoj

Mjera osigurava da snazan investicijski zamabh (vile, agroturizmi, hoteli, kampovi)
bude usmjeren prostorno i sadrzajno tako da ¢uva identitet i resurse Imote, a
istovremeno omogucuje diversifikaciju ponude i produljenje sezone.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 (odrziv gospodarski rast
kroz promisljene investicije), SDG 11 (odrzivi gradovi i zajednice, planiran razvoj) i
SDG 15 (ocuvanje kopnenih ekosustava kroz odgovorno prostorno planiranje).
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Pokazatelji

Rok

Sustavno unapredenje pristupacnosti osoba s invaliditetom u destinaciji Imota

Mjera je usmjerena na integriranje pristupacnosti osoba s invaliditetom u sve
segmente upravljanja destinacijom, od javne i prometne infrastrukture, preko
turistickih sadrzaja i digitalnih usluga, do edukacije dionika u skladu s nacionalnim i
EU standardima inkluzivnog i odrzivog turizma.

Turisti¢ka zajednica Imota i JLS Imotske krajine

Grad Imotski i Opéine Imotske krajine (Cista Provo, Lokvicici, Zmijavci, Runovidi,
Prolozac, Podbablje, Lovre¢, Zagvozd), udruge osoba s invaliditetom, komunalna
poduzeca, turisticki sektor (smjestaj, ugostiteljstvo, atrakcije), ustanove socijalne i
zdravstvene skrbi, zupanijske i nacionalne institucije nadlezne za pristupacnost

- Provodenje sustavne revizije i kartiranja fizickih, komunikacijskih i digitalnih
barijera u svim JLS-ovim uz participativhu metodologiju (direktno uklju¢ivanje
udruga osoba s invaliditetom) i izradu jedinstvene ,mape pristupacnosti”
destinacije.

- Izrada i usvajanje Akcijskog plana pristupacnosti za cijelu Imotu s jasnim
prioritetima (nogostupi, rampe, taktilne trake, prilagodba klju¢nih atrakcija,
pristupacni sanitarni ¢vorovi), rokovima, indikatorima napretka i predvidenim
izvorima financiranja.

- Faza prilagodbe turistickih i javnih sadrzaja: prilagodba odabranih ruta,
infotocaka, smjestajnih i ugostiteljskih objekata, uvodenje pristupacnih formata
informacija (lako Citljivi tekstovi, kontrast, audiovodici), uz razvoj edukacijskih
programa za dionike o inkluzivnim uslugama i komunikaciji.

- Izradena i javno dostupna mapa pristupacnosti te usvojen Akcijski plan
pristupacnosti na razini destinacije.

- Broj prilagodenih javnih prostora, turistickih atrakcija, smjestajnih i ugostiteljskih
objekata (rampe, sanitarije, taktilne trake, pristupacni ulazi).

- Broj provedenih edukacija i sudionika iz turistickog i javnog sektora te
poboljSanje ocjena pristupacnosti u anketama posjetitelja i evaluacijama udruga
osoba s invaliditetom.

2026. — 2030. (faza 1: kartiranje i planiranje; faza 2: prioritetne prilagodbe; faza 3:
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prosirenje i standardizacija)

Proracuni JLS-a s podrucja Imote, Turisticka zajednica Imota, nacionalni fondovi za
pristupacnost i socijalnu ukljuc¢enost, EU fondovi (ESF+, ERDF) za inkluzivnu
infrastrukturu i turizam, partnerstva s privatnim sektorom i donatorima

Pristupacnost osoba s invaliditetom postaje klju¢na komponenta konkurentnosti,
reputacije drustvene odgovornosti i odrzive valorizacije ponude Imote,
omogucdujudi da destinacija bude dostupna Sirokom spektru posjetitelja, ukljucujudi
starije osobe i obitelji.

Mjera doprinosi SDG 10 — Smanjenje nejednakosti, SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (inkluzivna i sigurna javna i turisti¢ka infrastruktura), SDG 3 — Zdravlje i
dobrobit (dostupni sadrzaji za sve) te SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast
(Sirenje trzista kroz pristupacan turizam).

Funkcionalno planiranje i unaprjedenje primarne javne turisticke infrastrukture u
Imoti

Mjera je usmjerena na prijelaz s administrativnog na funkcionalno planiranje
primarne turisticke infrastrukture, jacanje upravljanja posjetiteljima na klju¢nim
tockama, standardizaciju interpretacijske i zelene infrastrukture te pripremu
kapitalnih projekata kako bi infrastruktura pratila stvarne turisti¢cke tokove i
prirodne cjeline.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Turisticka zajednica Imota

Geopark Biokovo — Imotska jezera, Hrvatske vode, Hrvatske Sume, komunalna
poduzeca, sportski klubovi, investitori (turisticko naselje Doli¢a Draga), lokalne
zajednice.
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- Upravljanje posjetiteljskom infrastrukturom i to¢kama od visokog znacaja,
rasterecenje primarnih atrakcija (Modro/Crveno jezero) uredenjem pristupnih
tocaka i parkinga na sekundarnim lokalitetima (Zeleno jezero, Doli¢a Draga),
ugradnja brojaca posjetitelja i pametnih kanti te uspostava infopunkta u Zagvozdu
kao glavnog tranzitnog ulaza.

- Uvodenje jedinstvenog standarda urbane opreme i signalizacije za cijelu
destinaciju (klupe, infoploce, koSevi, dizajn tabli), digitalizacija bastine kroz QR i AR
nadogradnje postojecih panela (Topana, stedci Cista Provo) te uspostava
integriranih tematskih ruta (,Ruta stecaka”, ,Ruta voda”) koje infrastrukturno
povezuju vise opcina.

- Razvoj ,Zelenog koridora Vrljika” povezivanjem postojeéih Setnica u jedinstvenu
promenadu (ProloZzac—Zmijavci—-Runoviéi), postavljanje standardiziranih Bike & Hike
odmorista sa servisnim stanicama u Imotskom polju i Lovredu te revitalizacija starih
poljskih putova (dolci) za trekking.

- Kapitalni projekti i multifunkcionalnost — investicijska priprema
(projektno-tehnicka dokumentacija, komunalno opremanje) za turisticko naselje
Doli¢a Draga i druge klju¢ne zone te adaptacija sportskih centara (Podbablje,
Zmijavci) u multifunkcionalne centre sportskog turizma (svladionice, najam opreme,
paketi priprema).

- Broj novih/prilagodenih pristupnih tocCaka i parkiralista na sekundarnim
lokalitetima te uvodenije i koriStenje brojaca posjetitelja i pametnih kanti.

- Usvojen standard urbane opreme i signalizacije za destinaciju, broj lokacija s
digitaliziranom interpretacijom (QR/AR) i broj realiziranih tematskih ruta koje
povezuju vise opcina.

- Duljina kontinuirane ,Promenade Vrljka”, broj Bike & Hike odmorista i
revitaliziranih poljskih putova.

- Broj pripremljenih kapitalnih projekata (Doli¢a Draga i sl.) s potpunom
dokumentacijom, iskorisStenost sportskih centara za sportski turizam (broj ekipa,
dogadanja).

2026. - 2030. (faza 1: standardi, infopunkt, planiranje; faza 2: koridori, odmorista,
revitalizacija; faza 3: kapitalni projekti)

Grad Imotski i JLS, Turisti¢ka zajednica Imota, nacionalni i zupanijski fondovi za
turisticku i zelenu infrastrukturu, EU fondovi (ERDF, Interreg, mehanizmi za odrzivu
mobilnost i zelene koridore), privatne investicije (turisticka naselja, sport centri)
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Mjera omogucuje da primarna javna infrastruktura nadmasi administrativne
granice i prati logiku ,plave magistrale” (Vrljika), ,zelene transverzale” (Zagvozd -
Lovre¢ — Cista) i klju¢nih ulaza, ¢ime se smanjuju pritisci na jezgru, poveéava
kvalitetan dozivljaj i stvara temelj za dugoroc¢no odrziv rast posjeta.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 9 — Industrija, inovacije i
infrastruktura (pametna, funkcionalna infrastruktura), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (kohezivno, zeleno i pristupacno prostorno planiranje) i SDG 13 —
Klimatska akcija (poticanje hodanja i biciklizma kroz zelene koridore).

Unaprjedenje sekundarne javne turisticke infrastrukture

Mjera je usmjerena na sustavno podizanje kvalitete sanitarne, prometne, urbane i
digitalne sekundarne infrastrukture u ruralnim dijelovima destinacije kako bi se
zadovoljile potrebe modernih posjetitelja i rasteretio pritisak na gradsko srediste.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Turisticka zajednica Imota

Komunalna poduzeéa, Hrvatske vode, Hrvatske ceste i ZUC, lokalne turisti¢ke
zajednice/opcine, OPG-ovi, ribolovne i sportske udruge, proizvodaci urbane i
pametne opreme.

- Sanitarna i higijenska infrastruktura — uspostava mreze tipskih, ekoloskih
sanitarnih kabina na glavnim izletistima i ribolovnim zonama, zelenih otoka za
selekciju otpada na polazistima staza te uredenje 2 — 3 javne stanice.

- Uvodenje Park & Ride sustava za Imotski, uredenje manjih parkiralista uz glavne
ruralne atrakcije (Crljivica, stecci, vidikovci) te postavljanje samoposluznih Bike
Service stanica na klju¢nim ¢voristima.

- Ugradnja javne rasvjete na kriti¢nim dionicama Setnica i pristupnih putova,
izgradnja natkrivenih tematskih odmorista s pitkom vodom duz biciklistickih staza,
instalacija solarnih pametnih klupa na vidikovcima/trgovima i diskretnog
videonadzora na osjetljivim lokacijama.
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- Postavljanje interaktivnih infototema u sredistima opcina (karte, smjesta;j,
gastro,rute) i obnova horizontalne signalizacije (pjesacki prijelazi) uz skole i
turisticke atrakcije radi sigurnih koridora za pjesake.

- Broj novih sanitarnih tocaka, Green Point lokacija i camper service stanica te
smanjenje divljih odlagalista i nelegalnog praznjenja otpada.

- Broj uredenih ruralnih parkiralista i postavljenih Bike Service stanica te mjerljivo
smanjenje stihijskog parkiranja.

- Broj novih ili moderniziranih odmorista, rasvjete i nadzornih sustava te povecan
osjecaj sigurnosti korisnika.

- Broj opdinskih sredista s infokioscima i obnovljenom signalizacijom te
koriStenost digitalnih totema od posjetitelja.

2026. — 2030. (uz fazno provodenje po jedinicama lokalnih samouprava, prema
prioritetima)

Proracuni Grada i JLS-a, komunalne naknade, Turisticka zajednica Imota, nacionalni
i Zupanijski programi za turisti¢ku i komunalnu infrastrukturu, EU fondovi (ERDF,
Interreg, fondovi za zelenu i pametnu infrastrukturu), javno-privatna partnerstva

Mjera osigurava da i sekundarna infrastruktura prati rast posjeéenosti i razvoj
outdoor/agroturizma, ¢ime se poboljSava dozivljaj gostiju, smanjuju negativni
okolisni utjecaji i jaca ravnomjeran razvoj cijele destinacije, a ne samo gradskog
sredista.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 6 — Cista voda i sanitarni
uvjeti (sanitarne tocke), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (sigurna, kvalitetna
lokalna infrastruktura), SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja (otpad,
kamper servisi) i SDG 13 — Klimatska akcija (poticaj hodanju i biciklizmu kroz
odmorista i servisnu mrezu).

Odrzivi razvoj i modernizacija komunalne infrastrukture u funkciji turizma i
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kvalitete zivota

Mjera je usmjerena na uskladenu modernizaciju i Sirenje komunalne infrastrukture
(vodoopskrba, odvodnja, otpad, energija, javna rasvjeta, prometnice) u gradu
Imotskom i svim opcinama, kako bi podrzala rast turizma, zastitu prirodnih
fenomena i kvalitetu Zivota stanovnika.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Komunalna poduzeca, Hrvatske vode, HEP i operatori distribucije, Hrvatske ceste i
ZUC, Geopark Biokovo — Imotska jezera, poljoprivredni i turisticki sektor

- Planiranje i provedba ulaganja u vodoopskrbu i kanalizaciju (aglomeracije, crpne
stanice, prosirenje mreze) s posebnim naglaskom na zastitu jezera te rijeke Vrljike i
na priklju¢enje svih naselja na odrzive sustave odvodnje.

- Rekonstrukcija i dogradnja prometne, javne rasvjetne i komunalne infrastrukture
(nogostupi, lokalne ceste, rasvjeta, gospodarenje otpadom) u svim opéinama, u
skladu s planiranim razvojem turizma, agroturizma i sportskih/rekreacijskih zona.

- Ukljucivanje obnovljivih izvora energije i zelene komunalne infrastrukture
(energetska obnova javnih zgrada, LED rasvjeta, reciklazna dvorista) u
prostorno-plansku realizaciju, uz jasnu vezu s turistickim zonama i zastitom
krajobraza.

- Duljina novoizgradene ili obnovljene vodoopskrbne i kanalizacijske mreze te udio
stanovnisStva i turistickih objekata priklju¢enih na sustav.

- Broj projekata rekonstrukcije/prometne i javne rasvjetne infrastrukture
(nogostupi, lokalne ceste, rasvjeta) realiziranih u opc¢inama i gradu.

- Broj komunalnih ,zelenih” projekata (energetska obnova, OIE, reciklazna
dvorista) provedenih u turistickim i ruralnim zonama te poboljsanje pokazatelja
okolisne odrzivosti.

2026. — 2030. (u skladu s aglomeracijskim i prostorno-planskim ciklusima)

Proracuni Grada i JLS-a, komunalna poduzeda, Hrvatske vode, HEP, Ministarstvo
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gospodarstva i odrzivog razvoja, Ministarstvo prostornog uredenja, graditeljstva i
drzavne imovine, EU fondovi za vodno gospodarstvo, energetiku i komunalnu
infrastrukturu.

Mjera osigurava da rast turisticke i ruralne turisticke ponude ne ugrozi klju¢ne
prirodne resurse i komunalnu stabilnost, ve¢ da se turizam naslanja na kvalitetnu,
modernu i ekoloski uskladenu infrastrukturu, sto je temelj dugorocne
konkurentnosti i odrzivosti destinacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 6 — Cista voda i sanitarni
uvjeti, SDG 7 — Pristupacna i Cista energija, SDG 9 - Industrija, inovacije i
infrastruktura, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice te SDG 13 — Klimatska akcija.

Unaprjedenje sustava vodoopskrbe i odvodnje u turistickim zonama destinacije
Imota

Mjera je usmjerena na osiguravanje sigurne i kvalitetne vodoopskrbe te
kontrolirane odvodnje i prociS¢avanja otpadnih voda u svim turisticki opterecenim
zonama Imote (jezera, rijeka Vrljika, Doli¢a Draga, Imotsko polje, sportsko-
rekreacijske i kamping zone) radi zastite prirodnih fenomena i podizanja standarda
boravka gostiju.

Grad Imotski, opéine Imotske krajine, komunalno poduzece (vodovod i odvodnja),
Turisticka zajednica Imota

Hrvatske vode, nadlezna ministarstva, Geopark Biokovo — Imotska jezera, investitori
u smjestaj i kampove, lokalne zajednice i udruge

- Uskladivanje turistickog razvoja s projektima aglomeracije Imotski, Sirenje mreze
vodoopskrbe.
- Prioritetno planiranje prikljucenja postojecih i novih smjestajnih kapaciteta,
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Mjera br. 26

kampova i ugostiteljskih objekata na javnu mrezu odvodnje i uredaje za
prociscavanje, uz obaveznu ugradnju separatora masti/ulja i kontrolu ispustanja.

- Uvodenje jasnih standarda za individualne sustave odvodnje u zonama u kojima
jo$ nema javne kanalizacije (vodonepropusne sabirne jame, redoviti odvoz,
nadzor), posebno u blizini voda.

- Sustavno praéenje kvalitete povrSinskih i podzemnih voda na lokacijama
turistickih sadrzaja (Vrljika, jezera) i povezivanje rezultata s planiranjem kapaciteta
infrastrukture.

- Edukacija pruzatelja usluga smjestaja i stanovnistva o odgovornom postupanju s
vodom i otpadnim vodama (sprjeCavanje onecis¢enja, racionalno koristenje vode).

- Udio turistickih objekata (smjestaj, kampovi, ugostiteljstvo) prikljuc¢enih na sustav
javne vodoopskrbe i odvodnje.

- Broj turistickih zona u kojima je izgradena ili proSirena kanalizacijska mreza /
uredaji za prociséavanje.

- Broj kontroliranih individualnih sustava odvodnje u osjetljivim zonama i broj
provedenih nadzora.

- Trend pokazatelja kvalitete voda (Vrljika, jezera) na mjernim postajama
relevantnim za turizam.

2026. - 2030. (uskladeno s dinamikom aglomeracije i Sirenja turistickih kapaciteta)

EU fondovi za vodno-komunalnu infrastrukturu, Hrvatske vode, proracuni JLS-a,
komunalna poduzeca, nacionalni programi, privatna ulaganja u smjestajne i
kamping kapacitete.

Mijera izravno stiti kljucni diferencijacijski resurs destinacije — vodene fenomene i
krajobraz — te istovremeno podize razinu komunalnog standarda turistickih
subjekata, Sto je preduvjet za razvoj odrzivog i cjenovno konkurentnog turizma
vise kvalitete.

Odrzivo gospodarenje otpadom i javna sanitarna infrastruktura u vrsnim terminima
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Mjera je usmjerena na povecanje otpornosti sustava gospodarenja otpadom i
uspostavu javnih sanitarnih ¢vorova u Imoti kako bi se osiguralo uredno
funkcioniranje u vrSnom opterecenju, smanijili rizici za okoli$ i podignula higijenska
razina destinacije u skladu s rastom turizma.

Cistoca Imotske krajine d.0.0., Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Turisticka zajednica Imota, komunalna poduzeda, organizatori manifestacija,
ugostitelji, iznajmljivaci, Zupanija, Hrvatske vode (u dijelu sanacije vodotoka)

- Kapacitet i logistika u vr$noj sezoni — uvodenje dodatnog termina odvoza
mijeSanog komunalnog otpada te formiranje dezurnog intervencijskog tima za
vikende i praznike na klju¢nim turistickim lokacijama.

- Odvajanje i kruzna ekonomija — povecanje ucestalosti sakupljanja reciklaznog
otpada (plastika, papir), postavljanje dodatnih ,zelenih otoka” na frekventnim
rutama i uz kuée za odmor te uvodenje mobilnog reciklaZnog dvorista za udaljene
opcine.

- Javna sanitarna infrastruktura i ekologija — hitno postavljanje
automatskih/samocistecih javnih WC-a na glavnim punktovima (jezera, kolodvor),
ugradnja suhih/ekotoaleta na udaljenim rutama uz Vrljiku, provedba visejezicne
edukacije (HR/EN/DE) o odvajanju otpada i Plastic-Free kampanja te redovite
ekoloske akcije ¢iS¢enja rijeka, Setnica i protupozarnih putova.

- Odnos maksimalne dnevne kolicine otpada u Spici prema kapacitetu sustava te
broj dodatnih termina odvoza u sezoni.

- Broj zelenih otoka, broj koristenja mobilnog reciklaznog dvorista i kolicina
prikupljenog problemati¢nog otpada po opcinama.

- Broj javnih WC-a i ekotoaleta na klju¢nim lokacijama te trend rasta udjela
odvojenog otpada (posebno plastika i staklo) u ukupnoj kolicini.

2026. — 2030. (operativna mjera s mogucnoscu produzenja i nadogradnje)

Prora¢uni Grada i JLS-a, Cistoc¢a Imotske krajine d.o.o., Zupanijski i nacionalni
programi za gospodarenje otpadom, EU fondovi za kruzno gospodarstvo i
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komunalnu infrastrukturu, sponzorstva i partnerstva na Plastic-Free i
ekokampanjama.

Mjera adresira usko grlo sustava u vr$noj sezoni i rjeSava najveci reputacijski rizik —
nedostatak javnih WC-a i koli¢ine otpada, ¢ime se §tite prirodni resursi, podize
kvaliteta boravka gostiju i jaca imidz Imote kao ekoloski odgovorne destinacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(higijenski uvjeti), SDG 6 — Cista voda i sanitarni uvjeti, SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice te SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja (kruzno gospodarstvo i
recikliranje).

Jacanje elektroenergetske mreze i uvodenje obnovljivih izvora energije (OIE) u
turistickim zonama Imote

Mjera je usmjerena na osiguravanje pouzdane elektroopskrbe u vrsnim turisti¢kim
opterecenjima te postupno uklju¢ivanje obnovljivih izvora energije i energetski
ucinkovitih rjeSenja u klju¢nim turistickim zonama, naseljima i javnoj infrastrukturi
na podrucju TZ-a Imota.

Grad Imotski i opcine Imotske krajine, HEP ODS (Elektrodalmacija Split)

Turisticka zajednica Imota, investitori, komunalna poduzeca, Zupanija Splitsko-
dalmatinska, razvojne agencije.

- Unaprjedenje i prilagodba elektroenergetske mreze vrsnim optereéenjima u
turistickim zonama (jezera, Doli¢a Draga, Vrljika, sportski i rekreativni kompleksi), u
koordinaciji s novim TS-om Imotski i planom razvoja distribucijske mreze.

- Integracija obnovljivih izvora energije i energetske ucinkovitosti u javnu i
turisticku infrastrukturu (LED javna rasvjeta, solarna rasvjeta Setnica i vidikovaca,
fotonaponski sustavi na javnim zgradama i turistickim objektima, poticanje
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prikljuenja na planirane vjetroelektrane i solarne parkove).

- Planiranje elektroenergetske infrastrukture u prostorno-planskim dokumentima
u funkciji turizma (osiguranje kapaciteta za buduce smjestajne i rekreativne zone,
e-punionice za vozila i bicikle, pametne klupe i infototemi) te uskladivanje s
razvojnim planovima HEP ODS-a.

Pokazatelji - Broj i kapacitet moderniziranih ili novih trafostanica, duljina oja¢ane srednjo- i
niskonaponske mreze u turisti¢ckim zonama te broj prijavljenih prekida opskrbe u
sezoni.

- Broj javnih objekata i turistickih kapaciteta s ugradenim OIE i energetski
ucinkovitim sustavima (LED, solarna rasvjeta, FN sustavi) te instalirana snaga
projekata vjetra i sunca povezanih s podru¢jem Imotske krajine.

- Broj e-punionica, pametnih klupa i drugih energetski zahtjevnih turistickih
sadrzaja planiranih i realiziranih uz postoje¢u mrezu bez zabiljeZenih problema s
kapacitetom.

Rok 2026. - 2030. (u skladu s planovima razvoja distribucijske mreze i fazama razvoja
turistickih zona)

lzvor Investicijski planovi HEP ODS-a, proracuni JLS-a, nacionalni i zupanijski energetski i
financiranja .Zzeleni” programi, EU fondovi za energetsku ucinkovitost i OIE, privatna ulaganja
(turisticki i energetski projekti).

Strateski Mjera osigurava da rast turistickih kapaciteta i novih oblika ponude (outdoor,

znacaj sportski, ruralni turizam) ne dovede do preopterecenja mreze, ve¢ da Imota
iskoristi projekte vjetra i sunca za jacanje vlastite energetske neovisnosti i
pozicioniranje kao zelena destinacija.

Veza na SDG | Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 7 — Pristupacna i Cista
energija, SDG 9 — Industrija, inovacije i infrastruktura, SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice te SDG 13 - Klimatska akcija (smanjenje emisija kroz OIE i u¢inkovitost).
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Mjera br. 28

Opis

Nositelj

Partneri

Kljuéne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

Standardizirano upravljanje javnim zelenim povrsinama i igraliStima na podrucju
Imote

Mjera je usmjerena na uvodenje standarda planiranja, uredenja i odrzavanja javnih
zelenih povrsina, djedjih igralista i rekreacijskih zona u Imoti, uz naglasak na
ekolosku odrzivost, sigurnost i funkcionalnost za stanovnike i posjetitelje.

Komunalno drustvo grada Imotskog, JLS Imotske krajine

Turisticka zajednica Imota, djecji vrtici i Skole, sportske i roditeljske udruge,
krajobrazni arhitekti, dobavljaci urbane opreme.

- Uspostava standarda za oblikovanje, inventarizaciju i odrzavanje javnih zelenih
povriina (tipologije povrsina, katalog urbane opreme, evidencija m? zelenih zona)
te prilagodba Odluke o komunalnom redu i programa odrzavanja.

- Uvodenje ekoloski odrzivih rjeSenja: sadnja autohtonih vrsta, sustavi Stedljivog
navodnjavanja, uporaba prirodnog komposta i smanjenje upotrebe kemijskih
sredstava, osobito u parkovima i uz djecja igralista.

- Modernizacija djedjih igralista i rekreacijskih zona (street workout, fitness na
otvorenom) kroz redovite sigurnosne preglede, pristupacnost za osobe s
invaliditetom, dodatnu sjenu i klupe te povezivanje ovih prostora s turisti¢kim
rutama kao dijelom zelene infrastrukture destinacije.

- Ukupna evidentirana povrsina javnih zelenih zona po stanovniku i broj lokacija
uredenih prema novim standardima.

- Udio autohtonih biljnih vrsta u novim i obnovljenim nasadima, broj lokacija sa
Stedljivim navodnjavanjem i kompostiranjem.

- Broj certificirano sigurnih djedjih igralista i rekreacijskih zona, broj
uocenih/otklonjenih nedostataka pri godisnjim pregledima te razina zadovoljstva
korisnika (ankete).

2026. - 2030. (faza 1: standardi i inventarizacija; faza 2: ekoloska nadogradnja i
rekonstrukcija prioritetnih lokacija; faza 3: kontinuirano odrzavanje i evaluacija)
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lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na SDG

Mjera br. 29

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Proracuni JLS-a, komunalna sredstva, nacionalni i Zupanijski programi za zelenu
infrastrukturu i djecja igralista, EU fondovi za urbanu regeneraciju i zelene
povrsine, moguce donacije i sponzorstva lokalnih poduzetnika.

Mjera povezuje javne zelene povrsine, djecja igralista i rekreacijske zone u
koherentnu zelenu infrastrukturu destinacije, $to izravno podize kvalitetu Zivota
stanovnika, poboljsava dozivljaj posjetitelja i jaca imidz Imote kao zelene, obiteljski
orijentirane destinacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(aktivni boravak na otvorenom), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (zelena i
sigurna javna infrastruktura) i SDG 13 — Klimatska akcija (otpornije, zelenije urbano
okruzenje).

Unaprjedenje telekomunikacijske infrastrukture i digitalne transformacije
destinacije Imota

Mjera je usmjerena na smanjenje digitalnog jaza izmedu urbanog centra i ruralnih
naselja, ubrzano Sirenje brze i pouzdane mreze (optika, 5G) te razvoj digitalnih
servisa koji omogucuju produzenje sezone (workation, digitalni nomadi) i
kvalitetniju uslugu posjetiteljima.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, telekom operateri (HT, A1, Telemach), Turisticka
zajednica Imota

Splitsko-dalmatinska Zupanija, lokalne razvojne agencije, pruzatelji smjestaja,
coworking i IT sektor, udruge iznajmljivaca

- Infrastrukturna povezanost — stratesko partnerstvo i lobiranje s operaterima za
ubrzano Sirenje opticke mreze (FTTH) i/ili FWA/5G rjeSenja prema ruralnim zonama
s najvecom koncentracijom kuca za odmor i vila, uz praéenje provedbe projekata
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Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na SDG

Sirokopojasnog interneta na podrucju Imotske krajine.

- Javna Wi-Fi usluga i sigurnost — prosirenje besplatnog Wi-Fi-ja (WiFi4EU i sli¢ni
programi) na trgove, igralista, domove kulture, glavne rekreativne rute (biciklisticke
staze, Setnice uz Vrljiku, vidikovci) te postavljanje pametnih klupa s integriranim
Wi-Fi hotspotom na klju¢nim odmoristima.

- Uredenje jednog ili vise coworking hubova s optickim internetom, uvodenje
oznake Work from Imota za smjestaj s garantiranim brzinama i radnim kutkom te
razvoj/ nadogradnja jedinstvene destinacijske online platforme i aplikacije Visit
Imota s integriranim kartama, dogadanjima i online rezervacijama.

- Udio kucanstava, poslovnih korisnika i turistickih objekata prikljucenih na opticku
ili 5G/FWA vezu te prosjecne i minimalne brzine interneta u ruralnim naseljima.

- Broj javnih Wi-Fi lokacija (trgovi, rute, vidikovci) i pametnih klupa s hotspotom te
broj korisnika/veza po sezoni.

- Broj coworking hubova, smjestajnih objekata s oznakom Work from Imota, broj
digitalnih nomada i poslovnih gostiju te koristenost destinacijske
platforme/aplikacije (posjeti, rezervacije).

2026. — 2030. (faza 1: infrastruktura i Wi-Fi; faza 2: coworking i certifikacija
smjestaja; faza 3: razvoj naprednih digitalnih servisa)

EU fondovi za digitalnu povezanost i Sirokopojasni internet, ulaganja telekom
operatera, proracuni JLS-a, nacionalni programi digitalizacije, partnerstva s
privatnim sektorom (coworking, IT), turisticke zajednice

Mijera stvara tehnicke preduvjete za produzenje sezone i privlaenje digitalnih
nomada, povecava konkurentnost privatnog smjestaja u ruralnim naseljima te jaca
digitalnu prisutnost i upravljanje destinacijom Imota na globalnom online trzistu.

Mijera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (novi oblici rada i turizma), SDG 9 — Industrija, inovacije i
infrastruktura, SDG 10 — Smanjenje nejednakosti (smanjenje digitalnog jaza
ruralno/urbano) i SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice.
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Mijera br. 30

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Energetska ucinkovitost i obnovljivi izvori energije u destinaciji Imota

Mjera je usmjerena na sustavno povecanje energetske ucinkovitosti i udjela
obnovljivih izvora energije u javnim, turistickim, gospodarskim i privatnim
objektima Imote, s ciljem smanjenja potrosnje energije, troskova i emisija te jacanja
imidza zelene destinacije.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine u suradnji s lokalnim komunalnim i energetskim
poduzeéima

Razvojne agencije, turisticka zajednica Imota, pruzatelji smjestaja i ugostitelji, OPG-
ovi, Skole i javne ustanove, investitori u OIE, nadleZzna ministarstva

- Energetska obnova i ucinkovita rasvjeta uz daljnju zamjenu javne rasvjete LED
tehnologijom (posebno u turistickim zonama, oko jezera, sportskih sadrzaja i
Setnica), energetska obnova zgrada javnog sektora i turisticke infrastrukture
(toplinska izolacija, ucinkoviti sustavi grijanja/hladenja, pametno upravljanje
energijom).

- Ugradnja obnovljivih izvora u turizmu i ku¢anstvima — poticanje ugradnje
solarnih panela i kolektora na ku¢e za odmor, vile, OPG-ove, male hotele i javne
objekte, promicanje odrzivog grijanja na biomasu (drvo, peleti) gdje je to
prikladno, razvoj koncepta ,zelene vile” i vidljivo oznacavanje objekata koji koriste
OIE.

- Zeleni inovativni sadrzaji — planiranje i postavljanje solarnih punionica za
elektri¢na vozila i e-bicikle u turistickim zonama, integracija energetskih inovacija
(solarne nadstresnice, pametni sustavi upravljanja potrosnjom) u nove i obnovljene
turisticke projekte, te pracenje i podrska razvoju vecih OIE projekata (npr.
vjetroenergetske i solarne zone) u skladu s prostornim planovima.

- Poticaji i edukacije — organizacija radionica o financiranju energetske obnove i
OIE (nacionalni/EU fondovi), savjetovaliste za gradane i iznajmljivace, promocija
dobrih praksi i ukljucivanje energetskih tema u brendiranje destinacije kao ,zelene
Imote”.

- Broj i povrsina energetskih obnova javnih zgrada i turistickih objekata, udio

zamijenjenih svjetiljki LED rasvjetom te procijenjeno smanjenje potrosnje energije.
- Broj instaliranih solarnih sustava (elektricna energija i topla voda) i objekata koji

koriste biomasu, ukupna instalirana snaga OIE u destinaciji te broj certificiranih
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Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na
SDG

Mijera br. 31

Opis

Nositelj

Partneri

.Zzelenih vila“/objekata.

- Broj solarnih punionica za vozila i bicikle te drugih energetskih inovacija u
turistickim sadrzajima, kao i broj sudionika edukacija i iskoristenih poticaja za
energetsku obnovu i OIE.

2026. — 2030. (kontinuirana provedba u skladu s nacionalnim i EU energetskim i
klimatskim ciljevima)

Proracuni Grada i JLS-a, nacionalni fondovi za energetsku ucinkovitost i OIE, EU
fondovi (energetska obnova, zelena tranzicija), privatne investicije u turisticke i
energetske projekte, vlastita sredstva gradana i poduzetnika uz poticaje

Mjera omogucuje Imoti da smanji energetsku ovisnost i troskove, zastiti okolis,
poveze energetsku tranziciju s turistickim razvojem (zelene vile, eco-friendly
destinacija) te time poveda svoju konkurentnost i otpornost na klimatske i trzisne
promjene.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 7 — Pristupacna i Cista
energija, SDG 9 — Industrija, inovacije i infrastruktura, SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice te SDG 13 — Klimatska akcija.

Unaprjedenje taksi i transfer usluga kao dijela odrzive mobilnosti destinacije

Mjera je usmjerena na transformaciju taksi i transfer usluge iz osnovnog prijevoza u
integralni dio turistickog proizvoda i sustava mobilnosti, s naglaskom na ruralna
podrucja, sigurnost vecernjih izlazaka i podrsku cikloturizmu.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Turisticka zajednica Imota, licencirani taksi prijevoznici, prijevoznicka poduzeda,
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Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

biciklisticke udruge, Zupanijske i drzavne prometne sluzbe, policija (sigurnost),
razvojne agencije, potencijalni partneri za digitalne platforme.

- Uspostava oznacenih tocaka u sredistima opéina (Zagvozd, Cista Provo, Lovrec
itd.) kao standardiziranih ruralnih taksi punktova; razvoj inicijative s fiksnim,
transparentnim tarifama za vecernje voznje iz ruralnih vila u centar Imotskog
tijekom ljeta, po uzoru na sigurne no¢ne mobilne modele u europskim
destinacijama.

- Standardizacija i informiranost — postavljanje visejezi¢nih infotabli na klju¢nim
tockama (jezera, Topana, centar) s QR kodom koji vodi na azurirani popis
licenciranih prijevoznika na stranici TZ-a Imota; poticanje brendiranja vozila
(naljepnice/logotip ,Imota”) radi prepoznatljivosti i povjerenja u sluzbenu, sigurnu
uslugu.

- Povezivanje s atrakcijama i cikloturizmom (last mile / bike shuttle) —
Subvencioniranje ili poticanje nabave nosaca za bicikle na 2 — 3 kombi vozila koja
bi pruzala shuttle usluge cikloturistima (Polje — Biokovo/Zagvozd, povratak u
smijestaj), po uzoru na bike shuttle prakse u cikloturistickim regijama.

- Digitalna podrska i integracija — dugoroc¢no razmotriti ukljucivanje taksi usluga
koja kombinira javni prijevoz i taksi usluge, u skladu s primjerima ruralne pametne
mobilnosti.

- Broj uspostavljenih ruralnih tocaka i broj voznji koje ih koriste.

- Broj ukljucenih prijevoznika i broj vecernjih voznji u sezoni.

- Broj lokacija s infotablama i QR kodovima; broj posjeta stranici s popisom
licenciranih prijevoznika.

- Broj vozila s nosacima za bicikle i broj realiziranih bike shuttle voznji godisnje.

- Potencijalno: broj smanjenja koristenja osobnih automobila za vecernje izlaske
(ankete, prometni podaci).

2026. - 2030.

JLS na podrucju Imote, Turisticka zajednica Imota, nacionalni i Zupanijski fondovi za
sigurnost prometa i odrzivu mobilnost, EU programi za ruralnu/pametnu mobilnost
(npr. LAST MILE, SMARTA-NET, Interreg), partnerstva s taksi prijevoznicima i
sponzorima
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Strateski
znacaj

Veza na
SDG

Mjera br. 32

Opis

Nositelj

Partneri

Kljuéne
aktivnosti

Razvoj taksi i transfer usluge kao dijela integrirane, sigurne i last mile mobilnosti
omogucuje gostima u ruralnim vilama da tijekom boravka ostave osobni automobil
parkiran, smanjuje prometni pritisak i rizike u centru te istovremeno podize
kvalitetu i dostupnost dozivljaja cijele destinacije Imota.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (lokalne usluzne djelatnosti), SDG 9 — Industrija, inovacije i
infrastruktura (pametna mobilnost), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (sigurna i
dostupna mobilnost, posebno nocu) i SDG 13 — Klimatska akcija (smanjenje
koristenja osobnih automobila i emisija kroz shared/collective prijevoz).

Razvoj Smart City / Smart Destination rjesenja u Imoti

Mjera je usmjerena na uspostavu integriranog pametnog destinacijskog sustava
(platforma, senzori, aplikacije) koji omogucuje pametno upravljanje posjetiteljima,
mobilnos¢u i bastinom te donosenje odluka temeljenih na podacima u stvarnom
vremenu.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Turisticka zajednica Imota

Komunalna poduzeca, telekom operateri, IT i 10T tvrtke, Hrvatske vode, javne
ustanove za upravljanje zasticenim podrucjima, DMC-ovi i turisticki sektor

- Digitalni ekosustav i upravljanje — uspostava interoperabilne destinacijske
platforme (DMS) koja povezuje TZ, JLS, komunalna poduzeca i privatni sektor;
implementacija loT senzora (brojaci posjetitelja, okolisni senzori) na klju¢nim
lokacijama (jezera, ulazi u zasti¢ena podrudja, prometnice) te razvoj analitickog
sustava koji integrira eVisitor, rezervacijske kanale i senzorske podatke za
izvjeStavanje i analitiku.

- Pametna i odrziva mobilnost — Sirenje e-mobilnosti (punionice za elektricna vozila
i e-bicikle), uvodenje pametnog parkiranja na najoptereéenijim zonama te digitalna
integracija javnog prijevoza, shuttle linija i bike-sharing sustava u jedinstvenu
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Pokazatelji

Rok

Izvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na
SDG

aplikaciju za planiranje putovanja i smanjenje prometnog pritiska na osjetljive
lokalitete.

- Digitalna interpretacija i pametan turizam — razvoj AR/VR sadrZaja i gamificiranih
ruta za interpretaciju prirodne i kulturne bastine, postavljanje pametne signalizacije,
interaktivnih infotocaka i QR kodovima na glavnim rutama i vidikovcima, uz
visejezi¢ne vodice i storytelling sadrzaje.

- Akcijski okvir 2026. — 2030. — implementacija prioritetnih projekata (sustav
brojanja posjetitelja, integrirana destinacijska aplikacija, pametno gospodarenje
otpadom, besplatan Wi-Fi na klju¢nim tockama, big data analitika TZ-a) s jasno
definiranim indikatorima (preuzimanja aplikacije, broj spajanja na Wi-Fi,
pokrivenost senzorima i pametnim spremnicima, periodi¢na analiti¢ka izvjeséa).

- Broj implementiranih loT senzora i pametnih sustava (brojanje posjetitelja,
pametni parking, pametno gospodarenje otpadom) te redovitost izrade analitickih
izvjeS¢a za upravljanje destinacijom.

- Broj e-punionica, pametnih parkiralista i korisnika integrirane mobilne aplikacije
za putovanje; promjene u prometnom opterecenju i koriStenju odrzivih oblika
mobilnosti.

- Broj AR/VR sadrzaja, interaktivnih infotocaka i te razina zadovoljstva posjetitelja
digitalnim rjeSenjima (ankete, online recenzije).

2026. — 2030. (faza 1: senzori, Wi-Fi i osnovna aplikacija; faza 2: pametna mobilnost
i AR/VR; faza 3: big data analitika i napredna personalizacija)

Proracuni Grada i JLS-a, sredstva TZ-a Imota, EU fondovi za pametne
gradove/destinacije i digitalnu tranziciju, nacionalni programi digitalizacije,
partnerstva s telekom operaterima i IT sektorom

Mjera pozicionira Imotsku krajinu kao pametnu ruralnu destinaciju koja tehnologiju
koristi za ocuvanje autenti¢nosti, optimizaciju tokova posjetitelja, poveéanje
sigurnosti i kvalitete Zivota te jaCanje konkurentnosti na turistickom trzistu.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 9 — Industrija, inovacije i
infrastruktura, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice te SDG 13 — Klimatska akcija
(optimizirani resursi, manje emisije kroz pametnu mobilnost i upravljanje).
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Mjera br. 33

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Unaprjedenje organiziranosti i dostupnosti usluga i infrastrukture u destinaciji
Imota

Mjera je usmjerena na ravnomjernu prostornu i tematsku dostupnost klju¢nih
usluga, sadrzaja i infrastrukture (promet, javni servisi, digitalne i zdravstvene
usluge, pristupacnost) na cijelom podrucju Imote, uz zadrzavanje snazne
koordinacijske uloge TZ-a Imota i JLS-a.

Turisti¢ka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Regionalni i lokalni prijevoznici, komunalna poduzeéa, Dom zdravlja Imotski, hitne i
vatrogasne sluzbe, turisticke agencije i vodici, organizatori manifestacija, udruge
osoba s invaliditetom.

- Integrirana organizacija i infoservisi — jacanje koordinacijskih mehanizama TZ-a
Imota — JLS (zajednicki operativni timovi za turizam, mobilnost, sigurnost),
uspostava i standardizacija mreze infotocaka (fizickih i digitalnih) u svim opc¢inama
te jedinstveno komuniciranje atrakcija, javnih usluga i hitnih kontakata.

- Dostupnost prijevoza i mobilnosti — unapredenje sezonske i vansezonske
povezanosti rubnih opéina s Imotskim i regionalnim centrima (Split, Makarska,
Mostar), razvoj modela park & ride i poboljsanje veza javnog prijevoza s
biciklistickim i pjeSackim rutama (bike & ride).

- Digitalna, zdravstvena i inkluzivna dostupnost — Sirenje digitalnih usluga (online
informacije, rezervacije, e-placanje) u ruralnim opéinama, jacanje zdravstvene i
sigurnosne podrske na glavnim turisti¢kim tockama te planirano unaprjedenje
pristupacnosti za osobe s invaliditetom kroz mapiranje, prilagodbu kljucnih
sadrzaja i jasno informiranje o razini pristupacnosti.

- Broj zajednickih operativnih sastanaka TZ- a i JLS-a godisnje, broj funkcionalnih
infotocaka (fizickih i digitalnih) u opc¢inama te razina zadovoljstva posjetitelja
informiranos¢u (ankete).

- Broj autobusnih linija i frekvencija prema rubnim opcinama u sezoni i izvan
sezone, broj korisnika park & ride modela i integriranih rjesenja mobilnosti.

- Broj digitalnih usluga dostupnih u ruralnim opcinama, broj lokacija s
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unaprijedenom pristupacnoséu za osobe s invaliditetom te broj sigurnosnih i
zdravstvenih intervencija na turistickim podrudjima (uz ciljano smanjenje kriti¢nih
incidenata).

Rok 2026. — 2030. (faza 1: analiza praznina i prioriteti; faza 2: mobilnost, infoservisi,
digitalna dostupnost; faza 3: pristupacnost i specijalizirane usluge)

lzvor Proracuni Grada i JLS-a, sredstva TZ-a Imota, Zupanijski i nacionalni programi za
financiranja | promet, javne usluge i pristupacnost, EU fondovi za regionalnu i prometnu
povezanost, sigurnost i inkluziju

Strateski Mjera osigurava da dobro organizirano srediste Imote bude nadopunjeno

znacaj ravhomjernom dostupnoscu usluga i sadrzaja u svim opcinama, ¢ime se povecava
kvaliteta Zivota stanovnika, sigurnost i zadovoljstvo posjetitelja te omogucuje
ukljucivanje udaljenijih naselja u turisticki razvoj.

Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 9 - Industrija, inovacije i
SDG infrastruktura, SDG 10 — Smanjenje nejednakosti (ravhomjernija dostupnost usluga)
i SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (pristupacni i povezani lokalni servisi).

Mjera br. 34 | Jacanje zakonskog i regulatornog okvira za odrzivo upravljanje destinacijom Imota

Opis Mjera je usmjerena na operativno koristenje postojeceg zakonskog i planskog
okvira (prostorni planovi, Zakon o turizmu, ugostiteljstvu, zastiti prirode i kulturne
bastine, komunalno gospodarstvo) za usmjeravanje razvoja turizma Imote prema
odrzivosti, zastiti resursa i podizanju kvalitete usluge.

Nositelj Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Partneri Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja,
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Pokazatelji

Rok
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financiranja

Ministarstvo kulture i medija, Splitsko-dalmatinska Zupanija, konzervatorski uredi,
Hrvatske vode, komunalna i inspekcijska tijela

- Uskladivanje razvojnih projekata s prostorno-planskom dokumentacijom i
Zakonom o turizmu — sustavno koristenje prostornih planova svih 9 JLS-ova kao
alata za usmjeravanje turistickih i smjestajnih kapaciteta, uz primjenu odredbi
novog Zakona o turizmu o odrzivosti, planskim dokumentima destinacije i
upravljanju nosivim kapacitetom.

- Jacanje provedbe propisa o zastiti prirode, kulturne bastine i komunalnom redu -
integracija odredbi Zakona o zastiti prirode i Zakona o kulturnim dobrima u plan
upravljanja (jezera, Vrljika, Topana, stare jezgre), pojacan nadzor nad gradnjom,
koristenjem javnih povrsina i adaptacijom objekata u turisticke svrhe putem
komunalnog i inspekcijskog sustava.

- Regulatorna podrska turistickom sektoru — kontinuirano informiranje
iznajmljivaca, ugostitelja i OPG-ova o obvezama iz Zakona o ugostiteljskoj
djelatnosti i pratedih propisa (kategorizacija, minimalni uvjeti, radno vrijeme) te
ukljucivanje dionika u javna savjetovanja i izmjene prostornih i strateskih
dokumenata kako bi se osigurala predvidivost i transparentnost razvoja.

- Broj razvojnih/turistickih projekata koji su prosli proceduru uskladenja s
prostornim planovima i Zakonom o turizmu te broj donesenih/izmijenjenih
planskih dokumenata s elementima odrzivog turizma.

- Broj provedenih inspekcijskih nadzora u turizmu, komunalnom redu i zastiti
prirode te broj utvrdenih i otklonjenih nepravilnosti u zasti¢enim podrudjima i
kulturnim cjelinama.

- Broj edukacija i informativnih kampanja o zakonskim obvezama, sudjelovanje
dionika u javnim savjetovanjima, te razina uskladenosti registriranih subjekata
(smjestaj, ugostiteljstvo, OPG-ovi) s propisima.

2026. — 2030. (kontinuirano, uz prilagodbe novim zakonima i izmjenama prostornih
planova)

Redovni proracuni Grada i JLS-a, sredstva ministarstava nadleznih za turizam, okoli$
i kulturu, zupanijski proracun, EU tehnicka pomoc i programi za jacanje upravljackih
kapaciteta
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Strateski Mjera osigurava da se svi infrastrukturni i turisticki projekti Imote provode u skladu

znacaj s nacionalnim i propisima EU-a, ¢ime se smanjuju rizici od prekomjerne izgradnje i
degradacije prostora, jaca sigurnost ulaganja i osigurava odrziv, pravno utemeljen
razvoj destinacije.

Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 11 — Odrzivi gradovi i
SDG zajednice, SDG 15 — Zivot na kopnu (zastita prirodnih podrudja) i SDG 16 — Mir,
pravda i snazne institucije (uinkovite, odgovorne institucije i regulatorni sustav).

5. Tematska cjelina: Sigurnost destinacije i zastita okolisa u Imotskoj krajini

Mijere vezane za sigurnost destinacije usmjerene su na ocuvanje i daljnje jacanje opce,
zdravstvene, protupozarne i operativne sigurnosti Imotske krajine kao turisticke destinacije.
One obuhvacaju organizaciju i koordinaciju kljucnih sustava (policija, zdravstvo, vatrogastvo,
HGSS, promet) te njihovo uskladivanje s rastué¢im turistickim prometom i specificnostima
geoturizma i outdoor ponude. Cilj je osigurati visoku razinu zastite zivota, imovine i okolisa, uz
jasno komunicirane protokole i standarde sigurnosti kako bi se ocuvala reputacija Imote kao

sigurne i odgovorne destinacije za stanovnike i posjetitelje.

Mjera br. 35 | Ocuvanje i promocija visoke razine opce i zdravstvene sigurnosti destinacije Imota

Opis Mjera je usmjerena na ocuvanje i dodatno pozicioniranje Imotske krajine kao izrazito
sigurne destinacije s vrlo niskom stopom kriminaliteta, dobro organiziranom
policijskom prisutnoscu te kvalitetno organiziranim sustavom primarne zdravstvene
zastite, hitne medicinske pomodi i helikopterskog hitnog prijevoza.

Nositelj Grad Imotski i JLS Imotske krajine, u suradnji s Turistickom zajednicom Imota

Partneri MUP (Policijska postaja Imotski), Dom zdravlja SDZ - Ispostava Imotski, Hitna
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medicinska sluzba (T1 tim), HEMS/HHMS, Ministarstvo zdravstva, Ministarstvo
turizma i sporta (Safe stay in Croatia), lokalna zajednica i turisticki sektor

- Odrzavanje i promocija statusa destinacije s niskom stopom kriminaliteta i visokom
razinom subjektivnog osjecaja sigurnosti, uz isticanje redovitih policijskih ophodnji
na turistickim lokacijama kao dijela destinacijskog imidza sigurnosti, u skladu s
istrazivanjima koja sigurnost navode kao kljucni faktor izbora destinacije.

- Isticanje organiziranosti zdravstvenog sustava (24-satni Tim T1 hitne pomodi u
Imotskom, dobra cestovna povezanost s KBC Split te dostupnost helikopterske hitne
medicinske sluzbe s bazom u Splitu) kao dijela ukupne sigurnosne ponude Hrvatske
kao sigurne destinacije.
- Poticanje turistickih subjekata na usvajanje i promociju nacionalne oznake Safe
stay in Croatia, ¢ime se dodatno komunicira uskladenost s medunarodnim
zdravstveno-sigurnosnim protokolima i poveéava povjerenje gostiju.

- Ocuvanje niske razine evidentiranog kriminaliteta prema MUP-ovoj statistici te
rezultati anketa posjetitelja o percepciji sigurnosti destinacije.

- Funkcionalnost 24-satne hitne sluzbe i broj intervencija realiziranih unutar
standardnih vremenskih okvira; broj slucajeva u kojima je koristen helikopterski hitni
prijevoz za podrucje Imote.

2026. - 2030. (kontinuirano, s godisnjim pracenjem pokazatelja sigurnosti i
zdravstvene zastite)

Redovni prora¢uni MUP-a, zdravstvenog sustava i lokalne samouprave, Turisticka
zajednica Imota (promocija i koordinacija), nacionalni programi za sigurnost u
turizmu i zdravstveni sustav

Visoka razina opce i zdravstvene sigurnosti predstavlja temeljni preduvjet odrzivog
turistickog rasta i snazan motiv dolaska, osobito za obitelji i starije goste, te je jedan
od klju¢nih elemenata konkurentske prednosti Imotske krajine u sklopu brenda
sigurne i odgovorne destinacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(kvalitetna i dostupna zdravstvena zastita), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
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aktivnosti

Pokazatelji

(sigurnost i otpornost zajednice) i SDG 16 — Mir, pravda i snazne institucije
(u¢inkovite sigurnosne i zdravstvene institucije koje jacaju povjerenje posjetitelja).

Jacanje sustava vatrogastva i protupozarne zastite kao temelja sigurnosti destinacije

Mjera je usmjerena na daljnje jacanje ve¢ dobro organiziranog sustava vatrogastva
Imotske krajine — koji kombinira profesionalnu javnu postrojbu i mrezu dobrovoljnih
drustava — te na njegovu snaznu vezu s turizmom kroz prevenciju, brzu intervenciju
i jasnu komunikaciju prema gostima o pravilima ponasanja u pozarno rizicnom
podrudju.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Javna vatrogasna postrojba Grada Imotskog (24/7 djelovanje, moderna vozila i
oprema), dobrovoljna vatrogasna drustva u opcinama (npr. Zagvozd, Lovreg),
Vatrogasna zajednica zupanije, Civilna zastita, Turisticka zajednica Imota, Hrvatske
Sume, lokalna zajednica i iznajmljivaci

- Odrzavanje visoke razine operativne spremnosti JVP-a Imotski (24-satna
dezurstva, modernizacija voznog parka i opreme, redovita obuka) te jacanje
kapaciteta DVD-ova u ruralnim dijelovima radi brze prve reakcije uz autocestu i
tunel sv. llija.

- Uskladivanje lokalnih i Zupanijskih planova zastite od poZzara s porastom
turistickog prometa (vecéa frekvencija posjetitelja kod jezera, Biokova, ruralnih
zona), ukljucujudi sezonsko podizanje pripravnosti, patroliranja i integraciju sa
zranom potporom tijekom ljetnih mjeseci.

- Sustavna preventiva u turizmu: izrada i distribucija jasnih uputa gostima u
ku¢ama za odmor i drugim smjestajima (sigurno koristenje rostilja, zabrana
paljenja vatre na otvorenom, prijava dima/pozara), edukativnhe kampanje na vise
jezika te ukljucivanje protupozarnih poruka u destinacijske komunikacijske kanale.

- Broj operativnih vatrogasaca i vozila te broj intervencija godisnje, uz zadrzavanje
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Mjera br. 37

Opis

kratkog vremena odziva u svim dijelovima destinacije.

- Provedene sezonske mjere pripravnosti (broj dezurstava, ophodnji, vjezbi) i
evidencija angazmana zraéne potpore u ljetnim mjesecima.
- Broj provedenih preventivnih aktivnosti usmjerenih na turiste i iznajmljivace (broj
distribuiranih uputa, radionica, online kampanja) te smanjenje broja pozara
uzrokovanih nepaznjom posjetitelja.

2026. — 2030. (kontinuirano, s pojacanim fokusom na predsezonu i vrhunac ljetne
sezone svake godine)

Proracuni Grada i JLS-a, sredstva Vatrogasne zajednice i nadleznih ministarstava,
Zupanijski protupozarni planovi, eventualni nacionalni i programi EU-a za jadanje
kapaciteta civilne zastite i protupozarne zastite, suradnja s turistickim sektorom u
preventivnim kampanjama.

Snazan, dobro organiziran i turisticki osvijeSten sustav vatrogastva kljucan je za
smanjenje rizika od pozara u krSkom i planinskom okruzenju, zastitu zZivota, imovine
i prirodne bastine te za ocuvanje reputacije Imotske krajine kao sigurne destinacije
u vrhuncu ljetne sezone.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(zastita zivota i zdravlja posjetitelja i lokalnog stanovnistva), SDG 11 — Odrzivi gradovi
i zajednice (otpornost na pozare i krizne situacije), SDG 13 — Klimatska akcija
(prilagodba na povedani rizik od pozara zbog klimatskih promjena) i SDG 15 - Zivot
na kopnu (zastita Suma i krskih ekosustava od pozara).

Jacanje sustava sigurnosti u aktivnom turizmu i prometu

Mjera je usmjerena na daljnje unaprjedenje sigurnosti u aktivhom turizmu
(planinarenje, trail, biciklizam) i prometu kroz ¢vrstu suradnju s HGSS-om, Geopark
Biokovo-Imotska jezera i prometnim sluzbama te jasno komunicirane rezime
koristenja osjetljivih prometnica poput biokovske ceste.
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Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Turisticka zajednica Imota

HGSS Stanica Makarska — Ispostava Imotski (specijalizirana sluzba spaSavanja u
nepristupacnim terenima i prevencija nesreca), uprava Parka prirode Biokovo i
Skywalka, MUP / prometna policija, Hrvatske ceste, Geopark Biokovo — Imotska
jezera, organizatori outdoor dogadanja

- Sustavna suradnja s HGSS-om na prevenciji i spasavanju: zajednicko oznacavanje i
kartiranje staza (planinarske, oko jezera, brdske bike rute), edukativne poruke o
sigurnom kretanju u prirodi te prisutnost/stand-by HGSS-a kod vecih outdoor
manifestacija.

- Odrzavanje visokih sigurnosnih standarda u Parku prirode Biokovo i na Skywalku
(strogi nadzor ulaza, tehnicke provjere, zajednicki protokoli s HGSS-om i
vatrogascima).

- Jadanje prometne sigurnosti: nastavak nadzora brzine na kriti¢cnim dionicama
(D60, ulazi u naselja), jasno komunicirani posebni rezimi na biokovskoj cesti
(ogranicen broj vozila, preporuka organiziranog prijevoza) i informiranje gostiju kroz
TZ Imota o pravilima voznje i preporukama za siguran pristup atrakcijama.

- Broj zajednickih aktivnosti i intervencija HGSS-a na podrudju Imote te trend
nesreca u outdoor prostoru.

- Evidencija tehnickih pregleda i sigurnosnih procedura u Parku Biokovo i na
Skywalku.

- Podaci o prometnim prekrsajima i nesre¢ama na kriticnim dionicama te
promjene nakon uvodenja rezima i komunikacijskih mjera.

2026. — 2030. (kontinuirano, uz pojacani fokus u glavnoj sezoni i za vrijeme vecih
outdoor dogadanja)

Proracuni JLS-a, sredstva i programi Parka prirode Biokovo, nacionalni i zupanijski
sigurnosni i prometni programi, sredstva TZ-a Imota za informiranje i edukaciju,
partnerski projekti s outdoor organizatorima

Snazan sustav spasavanja u prirodi i jasno upravljanje prometnim rizicima kljucni su
preduvjet daljnjeg razvoja Imote kao destinacije aktivhog turizma jer gostima
omogucuju sigurno koristenje planina, jezera i prometnica te jacaju povjerenje i
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Mjera br. 38

Opis
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reputaciju destinacije kao odgovorne i sigurne.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit
(sigurne outdoor aktivnosti), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (sigurnost u
prometu i prirodi) i SDG 13 — Klimatska akcija (odgovorno upravljanje rizicima u
planinskim i Sumskim podrucjima).

Zastita okolisa i o¢uvanje prirodne bastine kao temelj destinacijskog razvoja

Mjera je usmjerena na ocuvanje iznimno vrijedne prirodne bastine Imotske krajine
kroz strogu zastitu prostora, kontrolu pritiska turizma i usmjeravanje posjetitelja,
tako da priroda ostane primarni razvojni resurs i kljuc identiteta destinacije.

JLS Imotske krajine, Geopark Biokovo — Imotska jezera

Turisticka zajednica Imota, Park prirode Biokovo, Hrvatske vode, Hrvatske Sume,
komunalna poduzeca, lokalne ekoloske i ribolovne udruge, OPG-ovi i turisticki
sektor.

- Ugradnja nacela zastite okolisa u sve turisticke projekte (procjene utjecaja na
okoli$, ogranicavanje gradnje u osjetljivim zonama, strogo postovanje zastitnih
rezima UNESCO-ova geoparka.

- Aktivno upravljanje posjetiteljskim pritiscima na geolokalitete kroz zoniranje,
usmjeravanje kretanja stazama, zabranu kupanja i aktivnosti na neosiguranim
lokacijama te uklanjanje divljih odlagalista otpada.

- Sustavne komunalne i edukativne mjere: jaCanje sustava gospodarenja otpadom i
otpadnim vodama, oCuvanje kvalitete voda Vrljike i jezera, kampanje leave no trace i
zero waste events, poticanje odrzivih praksi kod kuéa za odmor (Stednja vode,
energetska ucinkovitost, smanjenje plastike).
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Mjera br. 39
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Nositelj

- Oc¢uvana kvaliteta voda i stanja zasticenih podrudja (indikatori monitoringa voda i
prirodnih vrijednosti).

- Broj provedenih mjera zoniranja i uredenih staza/vidikovaca koji usmjeravaju
posjetitelje te smanjenje negativnih utjecaja (erozija, divlja odlagalista).

- Broj ekoloskih kampanja i uklju¢enih objekata u ,zelenim” praksama (kuce za
odmor, OPG-ovi) te porast percepcije Imote kao ,zelene” i odrzive destinacije u
istrazivanjima i promociji.

2026. — 2030. (kontinuirano, s jacim investicijskim ciklusom u prvim godinama)

Proracuni JLS-a, Geopark Biokovo-Imotska jezera, Ministarstvo gospodarstva i
odrzivog razvoja, Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi za zastitu okolisa,
prirodnu bastinu i odrzivi turizam, partnerstva s privatnim sektorom

Zastita okolisa i prirodne bastine preduvjet je daljnjeg rasta turizma i dugorocne
konkurentnosti Imotske krajine; bez ocuvanih jezera, rijeke i krskog krajolika gubi se
temeljni diferencijacijski resurs destinacije i UNESCO-ova geoparka.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 6 — Cista voda i sanitarni
uvjeti, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice, SDG 13 — Klimatska akcija i SDG 15 -
Zivot na kopnu kroz o¢uvanje georaznolikosti, voda i krajolika uz odrzivu turisti¢ku
uporabu.

Unaprjedenje zdravstvene zastite i medicinske podrske u destinaciji Imota

Mjera je usmjerena na jaCanje mrezZe primarne zdravstvene zastite, dostupnosti hitne
i specijalisticke skrbi te prilagodbu zdravstvenih usluga rastu turistickog prometa i
potrebama razlicitih skupina gostiju u Imotskoj krajini.

Dom zdravlja Imotski (DZ SDZ - ispostava Imotski), Grad Imotski i JLS Imotske krajine
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Ljekarne, Zavod za hitnu medicinu, Crveni kriz, turisticka zajednica Imota, turisticke
agencije, organizatori manifestacija, bolnice u Splitu i Mostaru

- Jacanje primarne i hitne skrbi — osiguravanje adekvatne kadrovske popunjenosti
Doma zdravlja Imotski i ambulanti u opc¢inama, optimizacija dezurstava hitne
medicinske sluzbe u sezoni (pojacane smjene, pripravnost za manifestacije) te jasna
komunikacija procedura za turiste (194/112, lokacije ordinacija, prava uz EKZO).

- Specijalisticke i mobilne usluge — povecanje dostupnosti gostujucih i stalnih
specijalista (pedijatrija, interna, ginekologija, psihijatrija) kroz dogovorene termine
u Imotskom, razvoj mobilnih lijecnickih timova i dodatnih punktova prve pomoci u
vrijeme vrinih opterecenja i velikih dogadanja.

- Informiranje, jezici i prevencija — priprema dvojezi¢nih/visejezicnih informativnih
materijala za turiste (gdje i kako do lijecnika, hitna pomo¢, ljekarne), jacanje
jezi¢nih kompetencija zdravstvenog osoblja, suradnja s Crvenim krizem i udrugama
na preventivnim akcijama i edukaciji o zdravlju i sigurnosti na vodi, u prirodi i na
manifestacijama.

- Broj lijecnika i medicinskog osoblja u Domu zdravlja Imotski i opcinskim
ambulantama, broj intervencija hitne medicinske sluzbe prema turistickim
lokacijama i prosjecno vrijeme izlaska na teren.

- Broj specijalistickih termina i gostujuc¢ih ambulanti u Imotskom godisnje te broj
dodatnih medicinskih punktova ili mobilnih timova u sezoni.

- Broj distribuiranih informativnih materijala za turiste, broj provedenih
preventivnih akcija i edukacija te razina zadovoljstva gostiju zdravstvenom
podrskom (ankete, prituzbe).

2026. - 2030. (faza 1: jacanje primarne i hitne skrbi; faza 2: prosirenje specijalistickih
i mobilnih usluga; faza 3: napredna prevencija i digitalizacija)

Proracuni Zupanije i JLS-a, HZZO i zdravstvene ustanove, nacionalni programi ja¢anja
primarne zdravstvene zastite i hitne sluzbe, EU fondovi za zdravstvo i otpornost
lokalnih zajednica

Mjera osigurava da rast turizma ne opterecuje zdravstveni sustav na Stetu lokalnog
stanovniStva, ve¢ da Imota razvije prepoznatljiv, pouzdan i prilagoden sustav
zdravstvene zaStite za stanovnike i posjetitelje, Sto je kljucni element sigurnosti
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Veza na SDG

Mjera br. 40

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

destinacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 — Zdravlje i dobrobit, SDG
11 — Odrzivi gradovi i zajednice (sigurne i zdravstveno zasti¢ene destinacije) i SDG
10 — Smanjenje nejednakosti (bolja dostupnost zdravstvene skrbi u ruralnim
podrudjima).

Sustav sigurnosti, kriznog upravljanja i komunikacije u destinaciji Imota

Mjera je usmjerena na uspostavu koordiniranog sustava upravljanja rizicima,
sigurnos¢u posjetitelja i kriznom komunikacijom, utemeljenog na jasnim
protokolima, podjeli uloga izmedu hitnih sluzbi i TZ-a Imota te koristenju standarda,
kako bi se ocuvala visoka razina sigurnosti kao klju¢na konkurentska prednost
destinacije.

Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Civilna zastita, MUP, JVP/DVD, HGSS (stanica
Makarska / ispostava Imotski), Dom zdravlja / hitna medicinska pomo¢, Ministarstvo
turizma i sporta, Geopark Biokovo-Imotska jezera, iznajmljivadi, hoteli i ostali
turisticki subjekti

- ldentifikacija i redovito azuriranje klju¢nih rizika (pozari otvorenog prostora,
ekstremne vrucine i oluje, outdoor ozljede i gubljenja, neovlasteno spustanje u jezera,
javnozdravstveni i vodni rizici) kroz zajednicke procjene rizika u skladu s okvirima za
sigurnost destinacija i geoturizma.

- Uspostava Vijeca za sigurnost destinacije kao ad hoc tijela (Civilna zastita, policija,
HGSS, TZ Imota itd.) koje se minimalno jednom godisnje sastaje prije sezone radi
provjere spremnosti, uskladivanja protokola i planiranja preventivnih mjera.

- Jasno definiran lanac zapovijedanja: operativne sluzbe (vatrogasci, MUP, HGSS,
hitna) zaduzZene za intervencije, dok TZ Imota preuzima ulogu komunikacijskog i
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Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

koordinatornog cvorista prema turistickom sektoru i gostima, u skladu s
medunarodnim preporukama za krizno upravljanje destinacijama.

- Razrada i primjena krizne komunikacijske strategije: TZ koristi samo sluzbene
informacije Civilne zastite i MUP-a; koristi newsletter/Viber grupe za iznajmljivace i
hotele te web/drustvene mreze za goste, uz kratke, jasne poruke na vise jezika, u
skladu s dobrim praksama krizne komunikacije u turizmu.

- Provedba konkretnih sigurnosnih mjera iz tablice: postavljanje sigurnosne
signalizacije na stazama s brojevima 112 i osnovnim GPS referencama; radionice za
iznajmljivace o postupanju u slucaju pozara i hitnih stanja; integracija ,Safety Alerts”
modula (push obavijesti o ekstremnim uvjetima) u aplikaciju/web; osiguravanje
dodatnog tima hitne pomodi ili turisticke ambulante u srcu sezone; poticanje
postavljanja AEX defibrilatora na frekventnim lokacijama (Topana, ulazi na jezera).

- Uspostavljeno i aktivno Vijece za sigurnost destinacije, broj godisnjih sastanaka i
usvojenih protokola.

- Broj postavljenih sigurnosnih tabli na stazama i trend broja HGSS intervencija u
outdoor prostoru.

- Broj provedenih radionica i educiranih iznajmljivaca; broj postavljenih AEX
uredaja.

- Implementiran i funkcionalan ,Safety Alerts” modul (broj korisnika, broj poslanih
obavijesti) te mjerljiva dostupnost informacija o kriznim situacijama na webu i
drustvenim mrezama.

- Broj dodatnih zdravstvenih timova/ambulanti aktivnih u vrhuncu sezone i
povratne informacije gostiju o osjecaju sigurnosti u destinaciji.

2026. — 2030. (uspostava sustava i klju¢nih protokola u prvim dvjema godinama, a
potom kontinuirana nadogradnja i vjezbe)

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS, nadlezna ministarstva (turizam,
zdravstvo, unutarnji poslovi), Civilna zastita, EU programi za sigurnost destinacija i
krizno upravljanje, nacionalni i Zupanijski sigurnosni fondovi, partnerstva s privatnim
sektorom

Sustavno upravljanje sigurnosc¢u i kriznom komunikacijom potvrduje Imotu kao
sigurnu destinaciju s organiziranim sustavom hitnih sluzbi i jasnim protokolima, $to
je presudno za privlaCenje obitelji, starijih posjetitelja i outdoor gostiju te za
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dugorocnu odrzivost i reputaciju destinacije.

Veza na | Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 3 - Zdravlje i dobrobit

SDG (zastita zivota i zdravlja posjetitelja), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (otpornost i
upravljanje rizicima), SDG 13 — Klimatska akcija (priprema na klimatski uvjetovane
rizike) i SDG 16 — Mir, pravda i snazne institucije (ucinkovite institucije i koordinacija
u krizama).

6. Tematska cjelina: Razvoj kvalitetne, diverzificirane i konkurentne smjestajne ponude

Ova tematska cjelina obuhvaca mjere usmjerene na strukturno unapredenje smjestaja u Imoti
—od hotelijerstva vise kategorije i specijaliziranog obiteljskog smjestaja, do malih ekokampova,
glampinga i luksuznog outdoor boravka. Cilj je podi¢i razinu kvalitete, prosiriti diverzifikaciju
smjestajnih kapaciteta i osigurati njihovu dugorocnu konkurentnost u odnosu na referentne

ruralne outdoor destinacije, uz oCuvanje krajobraza i uskladenost s principima odrzivog razvoja.

Mjera br. 41 | Podizanje investicijske atraktivnosti i kvalitete hotelijerstva u Imoti

Opis Mjera je usmjerena na stvaranje poticajnog okruzenja za investicije te na podizanje
razine cjelokupne destinacijske kvalitete kako bi Imota postala atraktivna za hotele
vise kategorije, MICE grupe i goste luksuznog turizma.

Obuhvaca sedam prioritetnih podrudja intervencije: usluzna infrastruktura,
upravljanje zasti¢enim podrucjima, prometna rjeSenja, trzisno pozicioniranje (FAM
tripovi), medusektorska suradnja, upravljanje manifestacijama i dostupnost
interpretacijskih sadrzaja.

Nositelj Grad Imotski (odjel za gospodarstvo i prostorno planiranje), Turisti¢ka zajednica
Imota
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Partneri

Klju¢ne
aktivnosti

JLS Imotske krajine, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Ministarstvo turizma i sporta,
Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja, investitori i hotelski operateri,
komunalna poduzeca (HEP, Vodovod, Cistoca), upravitelji zasticenih podrucja,
kulturne institucije (muzeji, centri za posjetitelje), organizatori manifestacija, TZ
Zupanije, HTZ

1. Poticanje investicija u usluZzne sadrzaje uz izradu lokalnog investicijskog paketa
(olaksice, brze procedure, informacijski materijali) za projekte u segmentu hotela
4* wellnessa, ugostiteljstva vise kategorije i zabavnih sadrzaja; uskladivanje
prostorno-planskih dokumenata s ciljem stvaranja atraktivnih lokacija za hotele i
pratece sadrzaje.

2. Stratesko upravljanje zasticenim podrucjima sa definiranjem zajednickih ciljeva i
projekata oCuvanja i posjecivanja u zonama Modrog i Crvenog jezera te rijeke
Vrljike (posjetiteljski standardi, nosivi kapacitet, pravila koristenja), u suradnji s
JLS-ovima i nadleznim ustanovama zastite prirode kako bi hotelski razvoj bio
uskladen s visokim standardima odrzivosti.

3. Prometna rjeSenja i dostupnost atrakcija uz izradu prometne studije pristupa
kljuénim atrakcijama, s naglaskom na rjeSavanje parkiralista i stacionarnog prometa
unutar kruga od 500 m od Modrog jezera (autobusi, osobna vozila), uvodenje jasno
oznacenih zona za iskrcaj/ukrcaj putnika i smanjenje guzvi u vrSnim opterecenjima.

4. TrziSno pozicioniranje i FAM trip aktivnosti, Planiranje i realizacija ciljanih FAM
tripova za specijalizirane agencije, turoperatore, MICE planere i medije koji prate
moderne putnike viSe platezne moci; izrada hospitality portfolio materijala (lokacije
za buduée hotele, postojeci kapaciteti, flagship atrakcije) i osiguravanje
institucionalne i financijske potpore TZ-a i Zupanije Splitsko-dalmatinske zupanije
za navedene aktivnosti.

5. Medusektorska suradnja za odrzivi turizam. Uspostava formalnog
medusektorskog vijeca za odrzivi turizam (jedinice lokalne samouprave),
komunalna poduzeca, hotelijeri, iznajmljivaci, proizvodaci hrane i pica) koje
koordinira infrastrukturne zahvate, standarde kvalitete, okoliSne mjere i podrsku
investicijama.

6. Upravljanje manifestacijama i cjelogodisnja dogadanja — sustavno promoviranje
i financijska stabilizacija postoje¢ih dogadanja kao dijela hotelske ponude, uz

poticanje paketa ,event + smjestaj” i Sirenje programa izvan glavne sezone.

7. Dostupnost interpretacijskih sadrzaja — prilagodba radnog vremena muzeja i
centara za posjetitelje turistickim tokovima.
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Pokazatelji - Broj novih ili prosirenih hotelskih i srodnih usluznih projekata (wellness, zabavni

sadrzaji) potaknutih lokalnim mjerama.

- Definiran i usvojen integrirani okvir upravljanja zasti¢enim podrucjima
(dokument standarda, protokoli, dogovoreni projekti).

- Izradena i djelomi¢no implementirana prometna studija, s uspostavljenim
dodatnim parkiraliSnim kapacitetima u zoni Modrog jezera.

- Broj organiziranih FAM tripova godisnje i broj ukljucenih klju¢nih trzisnih
posrednika; mjerljivi porast interesa/ponude Imote u portfeljima agencija i medija.

- Funkcioniranje medusektorskog vijeca (broj sastanaka, zajednicke
odluke/projekti).

- Broj manifestacija s osiguranim visegodiSnjim financiranjem i rast broja
posjetitelja izvan glavne sezone.

- Produzeno i prilagodeno radno vrijeme muzeja i centara za posjetitelje u
klju¢nim razdobljima te broj posjetitelja tih sadrzaja.

Rok 2026. — 2030. (prve 2 godine fokus na strateske studije, uspostavu mehanizama i
pilot FAM tripove; 3. — 4. godina na provedbu investicijskih i operativnih mjera)

Izvor Grad Imotski i JLS, Splitsko-dalmatinska zupanija, Ministarstvo turizma i sporta,

financiranja | Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja, EU fondovi (Integrirani teritorijalni
program, Interreg, programi za odrzivu mobilnost i kulturnu bastinu), privatne
hotelske i druge investicije, sredstva TZ-a i HTZ-a za FAM tripove i promociju

Strateski Mjera sistemski priprema Imotu za dolazak hotela vise kategorije i razvoj hotelski

znacaj utemeljenog destinacijskog proizvoda, istovremeno stiteci prirodne resurse i dizuci
kvalitetu cjelokupnog turistickog dozivljaja. Jacanje investicijske atraktivnosti, FAM
aktivnosti, prometnih i interpretacijskih rjeSenja stvara preduvjete da se Imota
pozicionira kao ozbiljna, odrziva i trziSno konkurentna destinacija za zahtjevnije
goste i investitore.

Veza na Mjera doprinosi SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast (kvalitetne investicije

SDG u turizam), SDG 11 - Odrzivi gradovi i zajednice (upravljanje prostorom, mobilnost,
bastina), SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja (odrzivo koriStenje zasti¢enih
podrudja) i SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve (medusektorska i trziSna suradnja).
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Mijera br. 42 Unaprjedenje i diversifikacija smjestaja u domadinstvu

Opis

Nositelj

Partneri

Klju¢ne
aktivnosti

Pokazatelji

Mijera cilja transformirati dominantni obiteljski smjestaj iz pasivnog iznajmljivanja u
profesionalno vodeni turisticki proizvod visoke dodane vrijednosti, kroz nadogradnju
sustava kvalitete IQM Destination Imota, strukturnu diversifikaciju (minihoteli, B&B,
integralni/difuzni hoteli) i snazniju integraciju privatnog smjestaja s klju¢nim turisti¢kim
proizvodima destinacije.

Turisti¢ka zajednica Imota

Privatni iznajmljivaci i udruge iznajmljivaca, Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Feel
IQM / IQM Destination, razvojne agencije, banke i financijske institucije, DMC-ovi i
turisticke agencije, OPG-ovi i vinari, sportske i outdoor udruge, organizatori
manifestacija

1. Jacanje i Sirenje sustava kvalitete (IQM Destination Imota). Povecanje broja ukljucenih
objekata privatnog smjestaja u IQM Destination, uz jasne kriterije kvalitete, odrzivosti i
online reputacije (ocjene, recenzije), kontinuirano pracenje zadovoljstva gostiju te
individualno savjetovanje domacina. Organizacija stalnih edukacija o trendovima,
digitalnom marketingu, upravljanju reputacijom, dinamickom odredivanju cijena i
standardizaciji usluge, uz snazniju promociju nositelja oznake kvalitete na trzistima vise
platezne modi.

2. Strukturna transformacija i diversifikacija. Poticanje razvoja tematiziranih oblika
obiteljskog smjestaja (obiteljski minihoteli, B&B pansion s doru¢kom na bazi lokalnih
namirnica, integralni i difuzni hoteli u starim jezgrama), kroz informiranje o modelima,
savjetovanja, povezivanje s programima potpora i bankarskim proizvodima. Definiranje
lokalnih smjernica/standardéa za minihotele i B&B objekte (dorucak, autentic¢nost,
lokalna gastronomija, personalizirana usluga) kako bi se podigla cjelokupna razina
usluznosti i produZila sezona.

3. Sinergija s klju¢nim proizvodima destinacije. Funkcionalno umrezavanje privatnog
smjestaja s aktivnim turizmom (cikloturizam, trail, outdoor), enogastro ponudom,
ruralnim i ekoturizmom, Camino Imota rutom te glavnim manifestacijama, koristec¢i IQM
platformu za umrezavanje dionika i razvoj paketa. Razvoj zajednickih paket-aranzmana
(smjestaj + aktivnost/manifestacija/degustacija) u suradnji s DMC-ovima, uz integraciju
privatnog smjestaja u destinacijske karte, vodice i digitalne kanale prodaje.

- Povedanje broja objekata privatnog smjestaja ukljucenih u IQM Destination Imota i
broj izdanih oznaka kvalitete.
- Porast prosjecne online ocjene (reputacije) privatnog smjestaja i smanjenje udjela
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negativnih recenzija.

- Broj novootvorenih ili transformiranih tematiziranih objekata (minihoteli, B&B,
integralni/difuzni hoteli) i njihov udio u ukupnim kapacitetima.

- Broj provedenih edukacija i broj domacina koji su ih pohadali; mjerljivo koristenje
stecenih znanja (npr. primjena online prodajnih kanala, unaprijedene fotografije, opis
ponude).

- Broj razvijenih i prodanih paket-aranzmana koji ukljucuju privatni smjestaj i kljucne
proizvode destinacije (aktivnosti, enogastro, Camino, manifestacije).

Rok 2026. — 2030. (IQM ciklus 3 — 5 godina s fazama: prosirenje obuhvata, produbljivanje
standarda, evaluacija i recertificiranje)

lzvor Turisticka zajednica Imota, jedinice lokalne samouprave, Feel IQM / IQM Destination

financiranja projektna sredstva, Ministarstvo turizma i sporta, Splitsko-dalmatinska Zupanija, EU
fondovi (Integrirani teritorijalni program, EAFRD/ruralni razvoj, programi za mala i
srednja poduzeca), vlastita ulaganja domacina i kreditne linije banaka

Strateski Mijera omogucduje da obiteljski smjestaj, kao nosivi segment kapaciteta, postane

znacaj umrezen i snazno povezan s klju¢nim razvojnim proizvodima destinacije. Time se podize
kvaliteta boravka, produljuje sezona, povecava prosjecna potrosnja po gostu i gradi
koherentan imidz Imote kao destinacije u kojoj privatni smjestaj nudi standardiziranu,
autenti¢nu i iskustveno bogatu uslugu.

Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i

SDG gospodarski rast (profesionalizacija malih poduzetnika), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (revalorizacija postojeceg fonda i starih jezgri), SDG 12 — Odgovorna potrosnja
i proizvodnja (lokalne namirnice, kratki lanci) te SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve
(umrezavanje dionika kroz IQM).

Mjera br. 43 | Razvoj malih ekokampova, glampinga i kamp odmorista u Imotskoj krajini

Opis Mjera je usmjerena na uklanjanje prostorno-planskih i infrastrukturnih barijera te
razvoj odrzivog kamping segmenta kroz male obiteljske i boutique kampove,
glamping visoke dodane vrijednosti i mrezu kamp odmorista, cime se diversificira
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Nositelj

Partneri

Kljuéne
aktivnosti

smjestajni portfelj i produzuje sezona.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine (prostorno planiranje), Turisti¢ka zajednica Imota

Splitsko-dalmatinska Zupanija, nadleZzna ministarstva (prostorno uredenje, turizam,
gospodarstvo i odrzivi razvoj), komunalna poduzeca (vodoopskrba,
elektroenergetika, ceste), potencijalni investitori, lokalna obiteljska gospodarstva,
Geopark Biokovo-Imotska jezera

1. Prostorno-planska uskladenost — revizija prostornih planova uredenja JLS-ova
radi definiranja turistickih zona T3 za kamping turizam na lokacijama visoke
krajobrazne vrijednosti (uz Vrljiku, na rubovima Parka prirode), uz stroge kriterije
zaStite okolisa i ogranic¢avanje povrsina i kapaciteta kako bi se izbjegla masovnost.

2. Infrastrukturna opremljenost — planiranje i fazno ulaganje u komunalnu
infrastrukturu (elektroenergetska mreza, vodoopskrba, odvodnja, pristupne
prometnice za vozila vecih gabarita) u odabranim kamping zonama kako bi se
omogucile ciljane greenfield i small scale investicije.

A. Diversifikacija kroz Small & Boutique kampove — poticati razvoj mreze malih,
obiteljskih kampova (kamp u domadinstvu) i boutique kampova visokog standarda,
po uzoru na OK minikampove i boutique kampove u Hrvatskoj (mali kapaciteti,
visoka razina usluge, naglasak na prirodi i miru). (camping+4) Ovaj model
omogucuje disperziju prihoda u lokalnu zajednicu i revitalizaciju ruralnih podrucja,
uz minimalnu ,betonizaciju” prostora.

B. Implementacija glamping koncepta (Luxury Outdoor) — strateSko pozicioniranje
u segmentu luksuznog kampiranja kroz razvoj glamping jedinica (Satori, cabane,
tiny houses) na pazljivo odabranim, ekoloski osjetljivim mikrolokacijama (npr. uz
Vrljiku, vidikovci s pogledom na jezera), uz naglasak na produzenoj sezoni i
visokom RevPAR-u. (startupfinancialprojection+3) Ukljucuje standarde za
all-weather smjestaj, grijanje i off-season programe kako bi kampovi radili izvan
vrhunca sezone.

C. Uspostava mreze kamp odmorista — Uredenje kratkotrajnih odmorista (Camper
Service Stations) opremljenih prikljuccima za struju i vodu, praznjenje kemijskih
WC-a, osnovnim sadrzajima i infoto¢kama, na glavnim prilaznim pravcima. Time se
kanalizira tranzitni promet kampera, smanjuje rizik ilegalnog kampiranja i potice
potrosnja u lokalnom ugostiteljstvu i trgovini.
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Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na
SDG

Mjera br. 44

- Broj definiranih T3 kamping zona u prostornim planovima i njihova ukupna
povrsina/kapacitet.

- Broj novih malih/obiteljskih i boutique kampova te njihov prosjecan godisnji
stupanj popunjenosti; udio u ukupnom smjestajnom portfelju.

- Broj glamping jedinica i duljina sezone poslovanja (broj mjeseci rada); ostvareni
prosjecni prihod po jedinici (RevPAR) u odnosu na prosjek destinacije.

- Broj uredenih kamp odmorista i broj nocenja/vozila koja koriste uslugu, uz mjerljiv
utjecaj na lokalnu potrosnju (restorani, trgovine, servisne djelatnosti).

2026. — 2030. (prve 2 godine — prostorno-plansko i infrastrukturno planiranje; 3. - 4.
godina - realizacija prvih small/boutique kampova, glampinga i kamp odmorista;
daljnje Sirenje prema potraznji)

Grad Imotski i JLS (prostorni planovi, komunalna infrastruktura), Splitsko-
dalmatinska zupanija, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo prostornog
uredenja, EU fondovi (Integrirani teritorijalni program, EAFRD/ruralni razvoj,
Interreg, LIFE — priroda i klima), privatne investicije u small kampove, boutique
kampove, glamping i kamp odmorista

Integracijom kamping segmenta Imota prelazi s usputne stanice na poziciju ciljane
eco-camping i glamping destinacije dalmatinskog zaleda. Razvoj malih i boutique
kampova, glampinga i kamp odmorista, uz stroge okolisne standarde, diversificira
trziste, produzuje sezonu, povecava lokalnu potrosnju i jaCa prepoznatljivost
Imotske krajine kao odrzive destinacije prirodnih dozivljaja.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (lokalno poduzetnistvo u kampingu), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (prostorno planiranje, revitalizacija ruralnih podrucja), SDG 12 -
Odgovorna potrosnja i proizvodnja (eco-kampovi, kontrole kapaciteta) i SDG 13 —
Klimatska akcija (glamping i eco rjesenja, upravljanje kamperskim prometom).

Razvoj specijaliziranih hostela
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Opis

Nositelj

Partneri

Kljuéne
aktivnosti

Pokazatelji

Mjera je usmjerena na razvoj specijaliziranih hostela s posebnim naglaskom na
sportske, edukacijske, kulturne segmente potraznje.

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Turisticka zajednica Imota

Sportski klubovi i savezi, obrazovne institucije (Skole, fakulteti), privatni investitori,
vlasnici objekata u staroj jezgri, Bratovstina sv. Jakova (Camino), organizatori
kulturnih manifestacija, razvojne agencije, nadlezna ministarstva i EU fondovi (za
brownfield prenamjene)

A. Model ,Sport & Education” hostela. Identifikacija lokacija u blizini sportskih zona
(Gospin dolac, Zmijavci, Prolozac) ili javnih objekata pogodnih za prenamjenu
(bivie Skole, domovi) te razvoj koncepata hostela s multifunkcionalnom dvoranom
za sastanke, videoanalize i edukacije po uzoru na sportske i youth hostele u Europi.
Ciljne skupine: sportski klubovi, izvidaci, Skole, sveucilista, kampovi.

B. Model ,Boutique / Heritage” hostela u staroj jezgri. Poticaj prenamjeni kamenih
kuéa u staroj gradskoj jezgri Imotskog u boutique/heritage hostele s manjim
kapacitetima, dizajnom interijera i naglasenim zajednickim prostorima, po uzoru na
primjere heritage i design hostela u povijesnim jezgrama.

Ciljne skupine: mladi putnici, digitalni nomadi, sudionici kulturnih manifestacija
(glumci, glazbenici), Camino hodocasnici.

C. Razmatranje modela prenamjene starih, napustenih skolskih zgrada i drugih
javnih objekata u ruralnim opcinama u hostele/domove za skolu u prirodi, kroz
javno-privatno partnerstvo i koristenje EU fondova za brownfield revitalizaciju
(ERDF, ITU, tematski programi).

- Broj identificiranih i planiranih lokacija za ,Sport & Education” i
.Boutique/Heritage” hostele.

- Broj realiziranih hostelskih projekata i raspoloZivih kreveta u hostelima.

- Broj sportskih, skolskih i sveucilisnih grupa smjestenih u hostelima godisnje; broj
nocenja vezanih uz kampove i edukacijske programe.

- Udio hostel gostiju iz ciljnih segmenata (mladi putnici, digitalni nomadi, Camino
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hodocasnici, sudionici manifestacija).
- Broj javnih objekata prenamijenjenih u hostele putem javno-privatnog
partnerstva i iznos povucenih EU sredstava za brownfield revitalizaciju.

Rok 2026. - 2030. (1. - 2. godina: identifikacija lokacija, koncepti i modeli PPP; 3. - 4.
godina: realizacija prvih hostelskih projekata i ukljucivanje u destinacijske
programe)

Izvor Grad Imotski i JLS (objekti, planiranje), privatni investitori, Splitsko-dalmatinska

financiranja | Zupanija, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
EU, EU fondovi (ERDF, ITU, Interreg, tematski programi za brownfield i obrazovnu
infrastrukturu), eventualni programi HBOR/HAMAG za turisticke projekte

Strateski Implementacija kvalitetne hostelske ponude klju¢na je karika za diversifikaciju

znacaj turistickog proizvoda: omogucduje prihvat sportskih i skolskih grupa, mladih i
kreativnih publika te Camino hodocasnika, popunjava nisu izmedu vila i hotela i
pridonosi cjelogodisnjem koristenju infrastrukture i sadrzaja destinacije.

Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 4 — Kvalitetno obrazovanje

SDG (Skole u prirodi, edukacijski programi), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski
rast (novi modeli smjestaja, lokalno poduzetnistvo), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (revitalizacija starih jezgri i javnih zgrada) i SDG 12 — Odgovorna
potrosnja i proizvodnja (brownfield prenamjena umjesto novogradnje).

Mjera br. 45 | Razvoj specijalizirane B&B ponude — ,Active” i ,Heritage & Gourmet”

Opis Mjera je usmjerena na strateski razvoj i pozicioniranje B&B objekata kao klju¢ne
karike izmedu klasi¢nog apartmanskog smjestaja i hotelske ponude, kroz dva
specijalizirana podsegmenta usmjerena na aktivne goste i lifestyle/vikend
posjetitelje, uz jasne standarde kvalitete i snaznu povezanost s lokalnim
proizvodima i dozivljajima.
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Nositelj

Partneri

Klju¢ne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

Turisticka zajednica Imota

Privatni iznajmljivaci (postojedi apartmani), Grad Imotski i JLS Imotske krajine,
razvojne agencije, banke i financijske institucije, biciklisticke i outdoor udruge, vinari
i OPG-ovi, DMC-ovi i turisticke agencije, Camino Imota dionici

1. ,B&B Active” (Outdoor & Camino) uz definiranje destinacijskog standarda ,B&B
Active” temeljenog na Bike & Bed / Bett+Bike modelima: prihvat gostiju na samo
jednu no¢, rani energetski dorucak ili to-go paket, sigurno spremiste za bicikle i
opremu, mogucénost susenja opreme, osnovni set za popravak bicikla te
informacijski materijali o rutama (ciklo, trail, Camino). Ciljne skupine: hodocasnici,
planinari, cikloturisti i drugi aktivni gosti u tranzitu.

2. ,B&B Heritage & Gourmet” (Lifestyle & vikend) uz razvoj standarda ,B&B
Heritage & Gourmet” s fokusom na autentican ambijent (tradicionalna arhitektura,
dizajn interijera), vrhunski dorucak baziran na lokalnim namirnicama iz OPG mreze
te integraciju enogastro i kulturnih dozivljaja (vinske ture, posjeti vinarijama,
sudjelovanje na manifestacijama), po uzoru na wine & gourmet B&B koncepte u
vinskim regijama. Ciljne skupine: vikend-gosti, ljubitelji vina i gastronomije,
sudionici kulturnih dogadanja.

3. Prenamjena apartmana u B&B objekte sa izradom smjernica i savjetodavne
podrske za konverziju dijela apartmanskih kapaciteta u B&B (organizacija dorucka,
pravni i kategorizacijski aspekti, financijski modeli), uz povezivanje s poticajnim
programima i kreditnim linijjama. Operativni je cilj uspostava prepoznatljivog
destinacijskog standarda i rast broja B&B objekata koji direktno doprinose
produljenju sezone i vecoj potro3nji lokalnih proizvoda.

- Broj definiranih i objavljenih standarda za ,B&B Active” i ,B&B Heritage &
Gourmet” te broj objekata certificiranih prema tim standardima.

- Povedanje broja B&B objekata i udio B&B u ukupnim smjestajnim kapacitetima.

- Broj konvertiranih apartmana u B&B objekte i prosjecna duljina boravka gostiju
u tim objektima.

- Porast potrosnje lokalnih proizvoda putem B&B dorucaka (broj ukljucenih
OPG-ova, volumeni nabave).

2026. - 2030. (1. — 2. godina: definiranje standarda i pilot B&B objekata; 3. — 4.
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godina: Sirenje mreze i jacanje trzisne vidljivosti)

Izvor Turisticka zajednica Imota, jedinice lokalne samouprave, Ministarstvo turizma i

financiranja | sporta (programi za podizanje kvalitete), Splitsko-dalmatinska Zupanija, EU fondovi
(programi za mala i srednja poduzeda, ruralni razvoj), kreditne linije banaka i vlastita
ulaganja iznajmljivaca

Strateski Mjera omogucuje diversifikaciju smjestajne strukture i podizanje vrijednosti

znacaj boravka kroz specijalizirane B&B koncepte, bolje odgovaranje na potrebe aktivnih
gostiju i enogastro/lifestyle segmenta te poveéanje potrosnje lokalnih proizvoda i
produljenje sezone boravka u Imoti.

Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i

SDG gospodarski rast (razvoj malih ugostitelja), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(revalorizacija postojecih objekata), SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja
(lokalne namirnice, kratki lanci) te SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve (umreZavanje
B&B-ova s OPG-ovima, agencijama i dionicima Camino/aktivnog turizma).

Mjera br. 46 | Upravljanje nekomercijalnim smjestajem i poticanje komercijalizacije

Opis Mjera je usmjerena na integraciju nekomercijalnog smjestajnog fonda (vikendice,
drugi domovi) u sustav destinacijskog upravljanja kvalitetom te poticanje njegove
postupne formalizacije i komercijalizacije, bez dodatnog pritiska nove izgradnje na
prostor. Cilj je pretvoriti dio trenutno neaktivnog stambenog fonda u odrzivi
komercijalni kapacitet, uz postivanje fiskalne discipline i standarda kvalitete.

Nositelj Turisticka zajednica Imota

Partneri Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Porezna uprava, Ministarstvo turizma i sporta,
razvojne agencije, udruge iznajmljivaca, OPG-ovi i lokalni proizvodaci, online
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Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na

platforme za smjestaj

A. Organizacija savjetodavne podrske (infotocke, radionice) za tehnicku pomo¢ pri
registraciji i kategorizaciji objekata, ukljucujuéi pojasnjenja poreznih i
administrativnih procedura.

B. Integracija u destinacijski lanac vrijednosti uz ukljuivanje vlasnika
nekomercijalnih objekata kao dionika destinacije kako bi se potaknula
izvanpansionska potrosnja i prenosenje pozitivnih preporuka gostima. Razrada
jednostavnih modela za ulazak u formalni sustav (npr. sezonsko iznajmljivanje dijela
godine, pilot-programi s povoljnijim uvjetima za prve konverzije).

- Broj kontaktiranih vliasnika nekomercijalnih nekretnina kroz kampanje i broj
sudionika inforadionica.

- Broj objekata koji su iz nekomercijalnog statusa presli u registrirani komercijalni
smjestaj (godisnji rast).

- Udio nekomercijalnog fonda uklju¢enog u destinacijske komunikacijske kanale
(newsletter, eventi) i mjerljiva razina njihovog sudjelovanja u destinacijskim
aktivnostima.

- Rast fiskaliziranih nocenja i prihoda u usporedbi s procjenama prethodne razine
neformalne ponude.

2026. — 2030. (postupna implementacija s godisSnjom evaluacijom napretka
formalizacije i integracije u destinacijski sustav)

Turisticka zajednica Imota, jedinice lokalne samouprave, Ministarstvo turizma i
sporta, Splitsko-dalmatinska Zupanija, EU programi za formalizaciju i odrzivi razvoj
turizma, vlastita sredstva partnera

Nekomercijalni smjestajni fond Imotske krajine predstavlja strateski resurs za
prosirenje kapaciteta bez nove gradnje; kroz poticaje za konverziju u komercijalni
smjestaj, jacanje fiskalne discipline i ukljucivanje vlasnika kao ambasadora
destinacije, znacajno se doprinosi ekonomskoj odrzivosti, konkurentnosti i kontroli
prostornog razvoja.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
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SDG

Mjera br. 47

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

gospodarski rast (formalizacija i rast prihoda), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(koristenje postojeceg fonda umjesto nove gradnje), SDG 12 — Odgovorna
potrosnja i proizvodnja (odrzivi kapaciteti bez dodatnog pritiska na prostor) i SDG
17 — Partnerstvo za ciljeve (suradnja javnog sektora, vlasnika i destinacijskih
organizacija).

Razvoj korporativnog (MICE) turizma u ruralnom okruzenju Imote

Mjera je usmjerena na razvoj manjih, autenticnih MICE kapaciteta i programa
(retreat, team building, incentive) u Imoti, koji povezuju poslovne aktivnosti s
prirodom, enogastro ponudom i aktivnim turizmom.

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Hoteli i vile visSeg standarda, vinarije i OPG-ovi, DMC-ovi i event agencije, Geopark
Biokovo—-Imotska jezera, Camino Croatia, sportsko-avanturisticki operatori

- Konferencijski i retreat kapaciteti, planiranje manjih konferencijskih prostora u
integralnim/difuznim hotelima, vilama i vinarijama (dvorane za 20 — 80 sudionika,
osnovna AV oprema, breakout prostori), uz naglasak na off-site retreat ambijent u
prirodi.

- Team building i incentive programi, razvoj standardiziranih, ali prilagodljivih
programa (outdoor team building: hiking, biking, zipline, canyoning/rafting gdje je
izvedivo, orijentacijske igre u geoparku, Camino etape; enogastro i kulturni sadrzaji:
radionice kuhanja, berba grozda, vinske radionice), paketiranih kao 2 — 4-dnevni
corporate proizvodi.

- B2B promocija i partnerstva, izrada posebne MICE/iRetreat brosure i landing
stranice za poslovne klijente, suradnja s specijaliziranim MICE agencijama,
sudjelovanje na poslovnim sajmovima i workshopovima te ciljane kampanje prema
domacim i regionalnim kompanijama koje traze nature-retreat alternative klasi¢nim
kongresnim destinacijama.
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Pokazatelji - Broj novoopremljenih ili prilagodenih prostora za sastanke i evente (u vilama,
hotelima, vinarijama) te broj odrzanih poslovnih dogadanja godisnje (retreati,
radionice, team building).

- Broj razvijenih i prodanih MICE/incentive paketa, prosjecna veli¢ina grupa i
potrosnja po sudioniku, udio MICE noéenja u ukupnim noéenjima.

- Broj uspostavljenih partnerstava s MICE agencijama i kompanijama, broj B2B
upita i povratnih rezervacija (repeat business klijenata).

Rok 2027. - 2030. (faza 1: priprema kapaciteta i pilot programi; faza 2: jacanje portfelja i
B2B prodaje; faza 3: pozicioniranje Imote kao nisne retreat & team building
destinacije)

Izvor Proracuni JLS-a i TZ-a Imota (priprema i promocija), privatna ulaganja u smjestaj i
financiranja | opremu, nacionalni poticaji za ulaganja u turizam, EU fondovi za poslovni i odrzivi
turizam, suradnja s korporativnim klijentima

Strateski Mjera otvara segment cjelogodisnjeg, platezno snaznog MICE turizma u ruralnom

znacaj okruZenju, smanjuje sezonalnost, potice sinergiju izmedu lokalnih proizvodaca i
poslovnih grupa te dodatno ucvr$éuje Imotu kao destinaciju za slow, sadrzajno
bogate poslovne susrete izvan velikih gradova.

7. Tematska cjelina: Lokalni proizvodi i premium enogastro ponuda Imote

Tematska cjelina ,Lokalni proizvodi i premium enogastro ponuda Imote” usmjerena je na
sustavno jacCanje proizvodnje, standardizacije, brendiranja i turisticke valorizacije autohtonih
proizvoda (vina, smokve, med, bio sokovi, zanatski proizvodi) te njihovo povezivanje s
vrhunskom gastronomijom. Kroz razvoj premium enogastro iskustava od fine dining i chef's
table koncepata do vecera na OPG-ovima Imota se pozicionira u visi cjenovni i reputacijski
segment te povedava potro$nju po gostu i produljuje sezonu. Mjere u okviru ove cjeline
istodobno jacaju kruznu lokalnu ekonomiju i identitet destinacije, cineci lokalne proizvode i

gastronomiju jednim od klju¢nih stupova prepoznatljivosti i konkurentnosti Imotske krajine.
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Mijera br. 48

Opis

Nositelj

Partneri

Kljuéne
aktivnosti

Pokazatelji

Razvoj premium gastro ponude u Imoti

Mjera je usmjerena na podizanje gastronomije Imote u premium segment kroz
razvoj fine dining iskustava, chef’s table i farm-to-fork vecera temeljenih na
lokalnim proizvodima kako bi se privukli zahtjevniji gosti i poveéala potrosnja po
osobi.

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS Imote

Restorani i konobe, OPG-ovi i vinarije, poznati chefovi i kulinarske skole,
HGK/HOK, organizatori gastromanifestacija, potencijalni investitori u ugostiteljstvo

- Signature fine dining restoran — poticanje razvoja barem jednog signature
restorana koji interpretira lokalne namirnice u suvremenoj kuhinji (degustacijski
meniji, wine pairing), uz ambiciju ulaska u Michelin/Guia Gault&Millau/Guide 50
Best ekosustav; mentorstva poznatih chefova i brendiranje kao ,Imota Signature
Restaurant”.

- Pop-up i chef’s table eventi

Pop-up event je povremeni, konceptualno osmisljeni gastronomski dogadaj koji
se organizira na neuobicajenoj lokaciji s ograni¢enim brojem termina i jasno
definiranim jelovnikom. Chef’s table event je visokopersonalizirana vecera za mali
broj gostiju, smjestena uz ili unutar kuhinje, pri ¢emu chef osobno kreira i
predstavlja viSeslijedni degustacijski jelovnik. Farm-to-fork iskustva su
strukturirane vecere na OPG-ovima (obilazak gospodarstva, berba/ukljucivanje
gosta u pripremu, zajednicka vecera s vinom i glazbom) uz obaveznu online
prijavu/rezervaciju, kao signature enogastro iskustava destinacije.

- Broj restorana i objekata s jasno definiranim premium/fine dining konceptom,
broj degustacijskih menija i prosjecna cijena po osobi.

- Broj pop-up i chef's table dogadaja godisnje, broj sudionika i ukupni ostvareni
prihod, medijska vidljivost i recenzije.

- Broj farm-to-fork vecera i sudjelujuc¢ih OPG-ova, broj gostiju i prosjecna
potrosnja po gostu te eventualna pojavljivanja u relevantnim gastrovodicima i
medijima.
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Rok

lzvor

financiranja

Strateski
znacaj

Veza na SDG

Mjera br. 49

Opis

Nositelj

Partneri

2027. - 2035. (faza 1: identificiranje partnera i pilot-eventi; faza 2: stabilizacija
signature restorana i godisnjih gastrociklusa; faza 3: ciljanje medunarodnih
priznanja i jaCanje gastrobrenda Imote)

Privatna ulaganja ugostitelja i investitora, prorac¢uni JLS-a i TZ-a Imota (promocija i
inicijalna podrska), nacionalni i Zupanijski programi za razvoj gastronomije i
brendiranje lokalnih proizvoda, EU fondovi za kreativne i gastroprojekte,
sponzorstva

Mjera pozicionira Imotu u visem cjenovnom i reputacijskom rangu, povezuje
lokalne proizvode s visokom gastronomijom, produzuje sezonu kroz
gastrodogadaje te stvara snazan diferencijacijski element u odnosu na regionalnu
konkurenciju.

Mijera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (razvoj lokalne gastroindustrije), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (oCuvanje i reinterpretacija kulinarske bastine) i SDG 12 — Odgovorna
potrosnja i proizvodnja (promocija lokalnih, sezonskih namirnica u premium
segmentu).

Unaprjedenje razvoja i vidljivosti lokalnih proizvoda na podruéju TZ-a Imota

Mjera je usmjerena na jacanje proizvodnje, standardizacije, brendiranja i turisticke
valorizacije lokalnih proizvoda (vina, smokve, med, bio sokovi, zanatski proizvodi)
kao jednog od klju¢nih stupova identiteta i konkurentnosti destinacije Imota.

Turisticka zajednica Imota

OPG-ovi i lokalni proizvodaci (vina, smokve, med, sokovi, preradevine), udruga
vinara ,Cvit razgovora”, LAG Adrion, HGK, HOK, ugostitelji i trgovci, razvojne
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Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

agencije.

- Mapiranje, standardizacija i brendiranje —izrada detaljne baze lokalnih proizvoda i
proizvodaca (vino, suhe smokve, med, sokovi, sirevi, suhomesnato, zanatski
proizvodi), definiranje minimalnih standarda kvalitete i dizajna, razvoj zajednicke
oznake/markice ,Imota lokalni proizvod” te povezivanje s nacionalnim
gastrostandardima.

- Integracija lokalnih proizvoda u turisticku ponudu uz sustavnu implementaciju
lokalnih proizvoda u ponudu hrane i pica, jelovnike, razvoj tematskih enogastro
tura i festivala (npr. Festival kujundzuse, wine & food eventi), kreiranje posebnog
dijela s lokalnim proizvodima u Centru za posjetitelje i infotockama te organizirani
posjeti OPG-ovima uz degustacije.

- Razvoj online i offline kanala prodaje (destinacijski web s e-shop modulom,
suvenirnice, partnerstvo s ugostiteljima i hotelima u priobalju), poticanje kratkih
opskrbnih lanaca izmedu proizvodaca i ugostitelja te organizacija B2B susreta i
edukacija o plasmanu lokalnih proizvoda.

- Broj certificiranih lokalnih proizvoda i proizvodaca pod zajednickom oznakom
.Imota — lokalni proizvod” te broj ugostiteljskih/smjestajnih objekata koji ih
sustavno koriste.

- Prihodi od prodaje lokalnih proizvoda kroz turisticke kanale (infotocke, posjeti
OPG-ovima, festivali, online prodaja) i broj posjetitelja na enogastro dogadanjima i
turama.

- Broj organiziranih B2B susreta i ugovorenih suradnji izmedu proizvodaca i
ugostitelja te percepcija lokalnih proizvoda u istrazivanjima zadovoljstva gostiju
(ocjene gastronomije, autenti¢nosti).

2026. - 2030. (faza 1: mapiranje i brend ,Imota — lokalni proizvod”; faza 2:
integracija u turisticke proizvode i kanale prodaje; faza 3: Sirenje na medunarodna
trzista i certificiranje)

Proracun TZ-a Imota i JLS-a, Program ruralnog razvoja i LAG Adrion, nacionalni
programi za razvoj lokalnih proizvoda i gastronomskog turizma, EU fondovi (EFRR,
ESF+, Interreq), vlastita sredstva proizvodaca i ugostitelja.

Mijera jaca kruznu lokalnu ekonomiju, povecava dodanu vrijednost turisticke
potrosnje, ucvrscuje identitet Imote kao destinacije autenticnih proizvoda (vino,
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smokva, med, bio sokovi) i smanjuje sezonalnost kroz cjelogodisnje kanale prodaje
i enogastro programe.

Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i

SDG gospodarski rast (prihodi za lokalne proizvodace), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (jacanje lokalne proizvodnje i identiteta) i SDG 12 — Odgovorna potrosnja
i proizvodnja (kratki lanci opskrbe, lokalne i sezonske namirnice).

8. Tematska cjelina: Cjelogodisnja kulturna, zabavna i vecernja dogadanja

Ova tematska cjelina obuhvada razvoj i upravljanje kulturnim, zabavnim i vecernjim
dogadanjima u Imotskoj krajini kao kljucnim alatom za produljenje sezone, povecanje
potrosnje i jacanje identiteta destinacije. Naglasak je na prijelazu s prigodnih i pretezito javno
financiranih manifestacija na strateski planiran, cjelogodisnji program koji kombinira kvalitetno
osmisliene sadrzaje, adekvatnu infrastrukturu, digitalnu koordinaciju i odrzive modele

financiranja.

Mjera br. 50 | Aktivna valorizacija kulturno-povijesne resursne osnove Imotske krajine

Opis Mjera je usmjerena na razvoj kulturnog, heritage i manifestacijskog turizma kroz
¢jelovitu interpretaciju materijalne (Crljivica — stedci, Topana, ruralne jezgre, sakralni
objekti) i nematerijalne bastine (Hasanaginica, ganga, vjerske i folklorne prakse)
kao prepoznatljivog identitetskog sloja destinacije.

Nositelj Turisticka zajednica Imota

Partneri Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Geopark Biokovo-Imotska jezera, zupe i crkvene
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ustanove, muzeji i kulturne institucije (franjevacki samostan, zavicajni muzeji),
organizatori manifestacija, kulturno-umjetnicka drustva, lokalni vodici i udruge.

Kljucne - Infrastrukturno i interpretacijsko unaprjedenje klju¢nih lokaliteta materijalne
aktivnosti bastine: nekropole ste¢aka Velika i Mala Crljivica (UNESCO-ova bastina), tvrdave
Topana s crkvicom Gospe od Andela, vernakularne ruralne arhitekture i sakralnih
lokaliteta (franjevacki samostan, Zelena katedrala, ranokr$¢anske bazilike) kroz
uredenje pristupa, signalizaciju, vodice i multimediju.
- Razvoj interpretacijskih koncepata i tematskih ruta utemeljenih na
nematerijalnoj bastini: storytelling ruta Hasanaginice, programi posveceni gangi i
reri (kao zasti¢enoj nematerijalnoj bastini), povezivanje vjerskih manifestacija
( procesije, Camino Imota) u koherentan kulturno-duhovni kalendar.
- Uvodenje standarda ocuvanja i prezentacije bastine te ukljucivanje lokalne
zajednice (KUD-ovi, Zupe, OPG-ovi) u komercijalne kulturne proizvode i
manifestacije, kako bi se osigurala autenti¢nost i pravedna distribucija koristi.

Pokazatelji - Broj infrastrukturno uredenih i interpretiranih kulturnih lokaliteta (Crljivica,
Topana, sakralni objekti, ruralne jezgre) i broj posjetitelja tih lokaliteta.
- Broj razvijenih tematskih ruta i programa temeljenih na Hasanaginici, gangi/reri i
vjerskim manifestacijama te broj sudionika tih dogadanja.
- Udio lokalnih kulturnih aktera i zajednice ukljucenih u kulturne proizvode
(KUD-ovi, Zupe, OPG-ovi) i doprinos kulturnog turizma ukupnoj potrosnji gostiju.

Rok 2026. - 2030.

Izvor Grad Imotski i JLS, Turisti¢ka zajednica Imota, Ministarstvo kulture i medija,
financiranja | Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi za kulturnu i bastinsku infrastrukturu i
interpretaciju, privatni partneri i donatori

Strateski Sustavna valorizacija bogate kulturno-povijesne bastine omogucuje diversifikaciju
znacaj ponude izvan vrhunca sezone, jaca identitet i prepoznatljivost Imotske krajine te
stvara temelje za autenticne kulturne i heritage proizvode u sinergiji s prirodnim

resursima.
Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 11 — Odrzivi gradovi i
SDG zajednice (ocCuvanje kulturne i prirodne bastine), SDG 8 — Dostojanstven rad i
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Mjera br. 51

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

gospodarski rast (kulturne i kreativne industrije) i SDG 4 — Kvalitetno obrazovanje
(edukativni programi temeljeni na bastini).

Odrzivi modeli financiranja kulturnih i zabavnih dogadanja u Imoti

Mjera je usmjerena na prelazak s dominantno javno financiranog i volonterskog
modela kulturno-zabavnih programa na odrziv, visekanalan model financiranja koji
kombinira javna sredstva, EU fondove, sponzorstva i komercijalne prihode, uz jace
partnerstvo svih dionika.

Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i opcine Imotske krajine (JLS), kulturne i obrazovne ustanove (muzej,
knjiznica, skole), udruge i KUD-ovi, privatni sektor (ugostitelji, vinari, OPG-ovi),
Splitsko-dalmatinska Zupanija, ministarstva nadlezna za kulturu, turizam i regionalni
razvoj

1. TZ Imota obavlja krovnu koordinaciju i inovacije kroz uvodenje digitalnog Event
Management sustava za koordinaciju kalendara dogadanja u realnom vremenu
kako bi se izbjegla preklapanja i bolje rasporedila dogadanja kroz godinu; razvoj
krovnog brenda ,Imota Events” kao zajedni¢kog okvira za cjelogodisnji
kulturno-zabavni program; organizacija edukacija za organizatore na temu
odrzivog event menadzmenta (zelene prakse, sigurnost, financijska odrzivost).

2. Kulturne i obrazovne ustanove — razvoj interaktivnih ,Living History” tura u
suradnji s glumcima i interpretatorima, kreiranje muzejskih suvenira i radionica za
turiste (npr. izrada tradicijskih instrumenata, rukotvorina).

3. Ulaganje u ljetne pozornice i dogadajne prostore na neiskoristenim, ali
atraktivnim lokacijama (npr. uz Vrljiku) te uvodenje eco-friendly standarda za

manifestacije (smanjenje otpada, lokalni proizvodi, energetska ucinkovitost).

4. Podrska angazmanu profesionalnih producenata za klju¢ne festivale radi
privlacenja mlade publike.
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Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na
SDG

5. Klasterizacija ugostitelja, vinara i OPG-ova kroz koncept ,Vinske ceste Imotske
krajine” s kalendarom otvorenih vrata, povezivanje smjestaja s ulaznicama za
ekskluzivne koncerte u vinarijama te razvoj visokokvalitetnog festivala autohtonih
jela (rastika, imotska torta).

- Broj dogadanja uklju¢enih u brend ,Imota Culture Seasons” i broj mjeseci u
godini s strukturiranim programom.

- Udio manifestacija koje koriste digitalni Event Management sustav i smanjenje
preklapanja termina u Spici sezone.

- Broj projekata financiranih iz EU fondova i nacionalnih programa (kultura,
turizam, ruralni razvoj) te iznos povucenih sredstava godisnje.

- Broj ,zelenih” certificiranih dogadanja i broj novih infrastrukturnih prostora
(pozornice, zone dogadanja).

- Rast vlastitih prihoda od ulaznica, radionica, suvenira, degustacija i
paket-aranzmana vezanih uz dogadanja.

2026. - 2030. (1. - 2. godina: uspostava sustava i krovnog brenda, formiranje
projektnog tima; 3. — 4. godina: financiranje kroz EU projekte i Sirenje komercijalnih
modela)

Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent (HTZ/MINTS),
Ministarstvo kulture i medija RH (javni pozivi), EU fondovi (Interreg, fondovi za
regionalni razvoj, kulturnu i bastinsku infrastrukturu, EAFRD za ruralne dogadaje),
sponzorstva, vlastiti prihodi (ulaznice, radionice, degustacije)

Mjera smanjuje ovisnost kulturno-zabavne scene Imotske krajine o javhom sektoru
i volonterizmu te postavlja odrziv, partnerski model financiranja u kojem JLS,
ustanove, udruge i privatni sektor zajednicki razvijaju inovativne, trziSno atraktivne
projekte, Cime se jaca cjelogodisnja atraktivnost destinacije.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (kulturne i kreativne industrije), SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (kulturna infrastruktura i bastina), SDG 12 — Odgovorna potrosnja i
proizvodnja (zeleni eventi) i SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve (viSesektorski, EU
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Mjera br. 52

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

projektni modeli).

Razvoj no¢nih i vecernjih turistickih sadrzaja u Imoti

Mjera je usmjerena na osmisljavanje i uvodenje kvalitetnih vecernjih i noénih
programa koji nadopunjuju dnevne aktivnosti, produzuju zadrZzavanje gostiju u
destinaciji i povecdavaju potrosnju u lokalnoj ekonomiji.

Turisti¢ka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS Imotske krajine

Vinarije i OPG-ovi, kulturne i glazbene udruge, astronomska drustva, ugostitelji,
organizatori manifestacija, Geopark Biokovo-Imotska jezera.

- Wine & dine i gastroveceri — organizacija tematskih vecernjih dogadanja u
vinarijama, OPG-ovima i restoranima (degustacijske veceri, winemaker's dinner,
pairing lokalnih jela i vina, live glazba, storytelling o vinu i bastini).

- Nocni dozivljaji prirode i zvjezdanog neba — razvoj stargazing tura na lokacijama
s niskim svjetlosnim zagadenjem (vidikovci, ruralne zone) u suradnji s astronomima
te noénih edukativnih Setnji (nocturnal wildlife tours, geobastina pod zvijezdama) u
okviru geoparka.

- Open-air kulturni programi — organizacija ljetnih open-air koncerata,
kinoprojekcija, kazalisnih izvedbi i storytelling veceri uz jezera, u staroj jezgri
Imotskog i na odabranim lokacijama u opcinama, uz jasnu sezonsku programsku
liniju.

- Broj organiziranih vecernjih dogadanja godisnje (wine & dine, stargazing,
open-air programi) i prosjecan broj posjetitelja po dogadanju.

- Prihod od vecernjih programa (ulaznice, konzumacija) te udio gostiju koji
sudjeluju u barem jednoj vecernjoj aktivnosti tijekom boravka.

- Broj ukljucenih lokalnih dionika (vinarije, ugostitelji, udruge) i razina
zadovoljstva gostiju vecernjom ponudom (ankete, recenzije).
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Rok

lzvor
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Strateski
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Veza na SDG

Mjera br. 53

Opis

Nositelj

Partneri

2026. - 2030. godine

Proracuni TZ-a Imota i JLS-a, vlastiti prihodi organizatora (ulaznice, konzumacija),
sponzorstva i partnerstva, nacionalni i Zupanijski programi za kulturne i turisticke
manifestacije

Mjera popunjava prepoznatu prazninu u vecernjoj ponudi Imote, povecdava
atraktivnost destinacije za dulji boravak, jaca lokalnu enogastro i kulturnu scenu te
doprinosi stvaranju prepoznatljivog noénog identiteta koji ostaje u sjecanju
gostiju.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (veca lokalna potro3nja), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(Zivlje, ali kontrolirano vecernje urbano i ruralno okruzenje) i SDG 12 — Odgovorna
potrosnja i proizvodnja (fokus na lokalne proizvode i bastinu u vecernjim
programima).

Unapredenje zabavnih atrakcija i cjelogodisnjih dogadanja

Mjera je usmjerena na transformaciju zabavnih atrakcija na podrucju Imote iz
dominantno sezonskih i prigodnih manifestacija u cjelogodisnje, osmisljene
turisticke proizvode. Fokus je na proSirenju kalendara dogadanja izvan ljetnih
mjeseci, razvoju adekvatne infrastrukture, diversifikaciji sadrzaja za razlicite ciljne
skupine, digitalnoj koordinaciji i promociji te implementaciji principa odrzivosti i
zastite okolisa.

Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i opcine Imotske krajine, kulturne ustanove, organizatori manifestacija,
ugostitelji, turisticke agencije i DMC-ovi, vlasnici kuc¢a za odmor, udruge mladih,
djecje udruge i sportske udruge, komunalna poduzeda, Geopark Biokovo-Imotska

307



Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

jezera

1. Sezonalnost i vremenska ogranicenost — razvoj cjelogodisnjeg kalendara
dogadanja: kreiranje tematskih vikend-programa u proljece i jesen (npr. ,Wine &
Jazz", ,Dani bastine"), jatanje adventskog programa i zimskih karnevalskih
svecanosti kao motiva za vikend-dolazak te uvodenje indoor zabavnih sadrzaja za
loSe vrijeme (kinoprojekcije, stand-up, kvizovi, radionice u zatvorenim prostorima).

2. Infrastruktura i kapaciteti — ulaganje u javnu turisticku infrastrukturu: tehnicko
opremanje kljucnih lokacija (tvrdava Topana, trgovi, Setnice) fiksnom
infrastrukturom (struja, rasvjeta, modularne pozornice, osnovna backstage logistika)
te uredenje tematskih djecjih parkova i ,zona zabave” dostupnih tijekom cijele
godine, neovisno o vremenu.

3. Sadrzajna raznolikost — poticanje razvoja nisnih zabavnih proizvoda:
subvencioniranje razvoja escape room i gamification koncepata temeljenih na
lokalnim legendama i geobastini te razvoj outdoor festivala.

4. Koordinacija i promocija — digitalizacija i destinacijski menadzment: uspostava
jedinstvenog digitalnog kalendara dogadanja (,Imota Events”) dostupan putem
aplikacije ili web-platforme te koordinacija termina izmedu TZ-a, opcina i privatnih
organizatora radi izbjegavanja preklapanja klju¢nih dogadaja i ravnomjernije
raspodjele programa kroz godinu.

5. Odrzivost i okolis — implementacija standarda odrzivih dogadanja: uvodenje
.Green Event” certifikata (zabrana jednokratne plastike, upravljanje otpadom,
kontrola buke, ogranicenja u osjetljivim zonama) te disperzija zabavnih sadrzaja iz
centra Imotskog i primarnih prirodnih atrakcija prema ruralnim podruéjima, vinskim
cestama i OPG-ovima radi rasterecenja okolisa.

- Broj dogadanja izvan srpnja i kolovoza (proljece, jesen, zima) i njihov udio u
ukupnom kalendaru manifestacija.

- Broj novih indoor sadrzaja i multifunkcionalnih prostora opremljenih za zabavne
programe tijekom cijele godine.

- Broj razvijenih nisnih zabavnih proizvoda (escape room, gamification ture,
glamping festivali) i broj korisnika tih sadrzaja.

- Uspostavljen i funkcionalan digitalni kalendar ,Imota Events” (broj pregleda,
korisnika, organizatora koji unose dogadanja).

- Broj dogadanja s primijenjenim ,Green Event” standardima i smanjenje
negativnih utjecaja na osjetljive lokalitete (incidenti, prituzbe, mjerena buka).

- Povecanje prosjecnog boravka i nocenja u razdobljima izvan vrhunca sezone,
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povezano s kalendarom zabavnih sadrzaja.

2026. — 2030. (s naglaskom na prvim dvjema godinama za uspostavu infrastrukture,
digitalnih alata i novih formata, a zatim skaliranje i stabilizaciju programa)

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i opéine Imotske krajine, Splitsko-
dalmatinska Zupanija, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo kulture i medija,
EU fondovi (Integrirani teritorijalni program, Kreativna Europa, Interreg), sredstva
organizatora manifestacija i privatnog sektora

Mjera omogucuje prijelaz s prigodnih, kratkotrajnih dogadanja na strateski
upravljene zabavne proizvode koji podrzavaju produljenje sezone, ravnomjerniju
prostorno-vremensku raspodjelu posjetitelja i snazniji identitet destinacije kao
4Zzive" i dinamicne tijekom vise od dvaju ljetnih mjeseci. Istodobno, kroz
koordinaciju, digitalizaciju i zelene standarde Stiti se okoli$, smanjuje pritisak na
osjetljive lokalitete i jaca kvaliteta dozivljaja za goste i lokalno stanovnistvo.

Mjera doprinosi SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast (razvoj
kulturno-zabavnih proizvoda), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (javna
infrastruktura, kvaliteta Zivota), SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja (Green
Event standardi) i SDG 13 — Klimatska akcija (smanjenje pritiska na osjetljive
ekosustave kroz disperziju i kontrolu dogadanja).

9. Tematska cjelina: Odrzivi, regenerativni i kreativni turizam

Tematska cjelina ,Odrzivi, regenerativni i kreativni turizam” usmjerena je na razvoj turistickih
proizvoda i praksi koje ne samo da minimiziraju negativne utjecaje, nego aktivho doprinose

obnovi prostora, zajednice i lokalne bastine. U fokusu su modeli koji povezuju turizam s

ekoloskim

uklju¢ivanjem lokalne zajednice u sukreiranje dozivljaja. Cilj je da Imota postane centar odrzivih

inicijativama, kreativnim industrijama, kulturno-umjetnickim programima
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i regenerativnih pristupa, u kojem posjet svjesnog gosta ostavlja mjerljivo pozitivan trag na

okolis, ekonomiju i drustvenu koheziju.

Mijera br. 54

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Regenerativni turizam

Razvoj i implementacija modela regenerativnog turizma u Imotskoj krajini kojim se
destinacija ne samo ocuva nego i aktivho obnavlja ekoloski, drustveno i ekonomski.
Mjera potice turisticke proizvode i usluge koji doprinose obnovi krajolika, lokalne
zajednice, tradicijskih znanja i ekonomije, kroz ukljucivanje gostiju u aktivnosti
oCuvanja, revitalizacije i sukreacije prostora.

Turisti¢ka zajednica Imota

Grad Imotski i opcine Imotske krajine, komunalna poduzeca, lokalne razvojne
agencije/centri kompetencija, udruge za zastitu okolisa i bastine, OPG-ovi, vinari,
udruge mladih, skole i vrtici, udruge turistickih vodica, vlasnici kuc¢a za odmor i
drugi pruzatelji turistickih usluga.

Razvoj regenerativnih turistickih programa (volonterske akcije sadnje i obnove
krajobraza, obnova suhozida, ¢i¢enje i uredenje staza, interpretativne ekoture).

Uvodenje modela kreativnog turizma (gosti sudjeluju u konkretnim, mjerljivim
akcijama ocuvanja prirode i bastine). Edukacija lokalnih dionika o principima
regenerativnog turizma i kruznog gospodarstva.

Uspostava ,pilot-regenerativnih zona"” (npr. odabrani vinogradi, polja, Setnice,
suhozidi) u kojima se kombiniraju turizam, edukacija i obnova prostora. Sustavno
pracenje utjecaja programa (ekoloski, drustveni, ekonomski pokazatelji) i javno
izvjeStavanje.

Najmanje 5 razvijenih i trziSno aktivnih regenerativnih programa u destinaciji.

Broj sudionika (gostiju i lokalnih) ukljuc¢enih u regenerativne aktivnosti godisnje
(npr. min. 300 osoba/god.).

Povrsina obnovljenih ili poboljSanih prostora (npr. broj obnovljenih metara
suhozida, broj zasadenih stabala, duzina uredenih staza). Ukljucenost lokalne
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zajednice: najmanje 20 lokalnih organizacija/OPG-ova/gospodarskih subjekata u
provedbi mjere.

Rok 2026. - 2028. (s moguénoscu nastavka i Sirenja u sljedecem planskom razdoblju)

Izvor Ministarstvo turizma i sporta, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Turisti¢ka zajednica

financiranja | Imota, jedinice lokalne samouprave, EU fondovi (npr. Integrirani teritorijalni
program, programi za okolis i klimu, ruralni razvoj), privatna ulaganja i sredstva
lokalnih partnera.

Strateski Mjera osigurava da turizam u Imotskoj krajini aktivnho doprinosi obnovi prirodnog i

znacaj kulturnog kapitala, smanjenju negativnih utjecaja te povecanju otpornosti
destinacije na klimatske i trziSne promjene. Regenerativni pristup jaca imidz
Imotske krajine kao odgovorne i napredne destinacije, podize kvalitetu zivota
lokalnog stanovnistva te stvara dodanu vrijednost za posjetitelje koji traze smislen,
etican i dugorocno pozitivan utjecaj svojih putovanja.

Veza na Mjera je uskladena s Agendom 2030 i pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja:

SDG SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast, SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice,
SDG 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja, SDG 13 - Klimatska akcija i SDG 15 -
Zivot na kopnu.

10. Tematska cjelina: Upravljanje posjetiteljima, prihvatni kapaciteti i dnevni turizam

Mjera ,Upravljanje posjetiteljima, prihvatni kapaciteti i dnevni turizam” uspostavlja sustavan
okvir za upravljanje intenzitetom i prostornom raspodjelom posjeta kako bi se izbjegla
preopterecenost klju¢nih atrakcija i narusavanje kvalitete zZivota lokalnog stanovnistva.
Obuhvaca definiranje prihvatnih kapaciteta za najposjecenije lokalitete, uvodenje alata za

rezervacijske sustave i usmjeravanje tokova posjetitelja (signalizacija, interpretacijske staze,
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organizirani prijevoz), uz kontinuirani monitoring podataka o posjetu. Poseban naglasak stavlja

se na upravljanje dnevnim posjetiteljima kroz prilagodbu cijena, vremensko zoniranje posjeta i

razvoj programa koji poticu dulji boravak i ravnomjerniju sezonsku i prostornu raspodjelu

potraznje.

Mjera br. 55

Opis

Nositelj

Partneri

Klju¢ne
aktivnosti

Upravljanje i valorizacija jednodnevnih posjeta

Mjera je usmjerena na stratesko upravljanje jednodnevnim posjetiteljima kako bi se
njihov boravak strukturirao u jasne proizvode, potaknuo prelazak na visednevni
boravak, smanijili pritisci na infrastrukturu i okolis te povecala ekonomska korist i
kvaliteta dozivljaja, u skladu s dobrim praksama upravljanja dnevnim turizmom u
malim destinacijama.

Turisti¢ka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Geopark Biokovo-Imotska jezera, Bratovstina sv.
Jakova (Camino Imota), turisticke agencije i DMC-ovi, prijevoznici i touroperatori,
upravitelji atrakcija (jezera, muzeji), vlasnici OPG-ova i vinarija

1. Kreiranje izvansezonskih jednodnevnih tura (,Dan jezera”, ,Vrljika & Modro
jezero — aktivni dan”, ,Drevnim stazama Imote”, ,Uvod u Camino Imota”) s jasno
definiranim trajanjem, sadrzajem i cijenom, koje logi¢no povezuju kljucne atrakcije
(jezera, grad, Camino etapna tocka, vinarija/OPG) radi produljenja boravka i
povedanja potrosnje.

2. Uspostava infotocaka na lokacijama najvece frekventnosti (jezera, centar grada)
koje aktivno promoviraju visednevne proizvode (kuce za odmor, Camino Imota,
geopark ture) te uvodenje call to action elemenata (QR kodovi, promotivni
materijali, posebne ponude) za povratni posjet i usmjeravanje jednodnevnog u
viSednevni boravak.

3. Diversifikacija ponude za proljece i jesen (outdoor, geopark, Camino, vinske
ture) uskladenih s kalendarom dogadanja i Skolskim/fakultetskim programima, uz
proaktivnu komunikaciju prednosti (manje guzve, ugodnija klima, poseban ugodaj
krajolika).

4. Ugradnja mjerenja jednodnevnih posjeta u akcijski plan razvoja turizma putem
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Pokazatelji

Rok

lzvor

financiranja

Strateski
znacaj

brojanja na klju¢nim lokacijama, analiza parkiralista i suradnje s touroperatorima,
koristedi standardne protokole (brojace na parkinzima, ankete) za pracenje obujma
i obrazaca kretanja. Redovito izvjeStavanje dionika (JLS, TZ, geopark, Camino) o
trendovima radi prilagodbe mjera i ulaganja.

5. Postavljanje interpretacijskih ploca i razvoj digitalnih vodica (audio, aplikacije,
QR sadrzaji) na klju¢nim tockama s naglaskom na geobastinu, kulturu, Camino i
lokalne price, uz ukljucivanje lokalnih vodica i dionika u vodene ture i radionice
kako bi se postigla dublja emocionalna veza jednodnevnih posjetitelja s
destinacijom.

6. Usmjeravanje jednodnevnih posjetitelja na tematske rute, manje opterecene
atrakcije i izvansezonska dogadanja radi disperzije opterecenja; unapredenje
infosignalizacijske infrastrukture te povecanje broja servisnih i ugostiteljskih
punktova na klju¢nim lokacijama; kontinuirano mjerenje zadovoljstva jednodnevnih
posjetitelja i prilagodba ponude njihovim potrebama.

- Broj razvijenih i prodanih strukturiranih jednodnevnih tura i prosjecno trajanje
boravka jednodnevnih posjetitelja.

- Stopa konverzije jednodnevnih posjetitelja u viSednevne (povratni dolasci, upiti i
rezervacije smjestaja povezane s jednodnevnim programima).

- Broj jednodnevnih programa izvan glavne sezone i broj sudionika tih programa.

- Uspostavljen sustav monitoringa (brojanje, ankete, parking analize) i redovita
izvjeS¢a o trendovima jednodnevnih posjeta.

- Rezultati mjerenja zadovoljstva jednodnevnih posjetitelja i promjene u percepciji
dozivljaja destinacije.

2026. - 2030. (uz godisnje pracenje i prilagodbu na temelju podataka i povratnih
informacija)

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS, Geopark Biokovo — Imotska jezera,
Bratovstina sv. Jakova, Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi za odrzivi turizam i
upravljanje posjetima, partnerstva s touroperatorima i agencijama

Jednodnevni posjetitelji predstavljaju vazan kanal za jacanje imidza Imote i buduéu
konverziju u viSednevne goste; odrzivo upravljanje njihovim brojem, kretanjem i
dozivljajem klju¢no je za ravnotezu izmedu koristi, infrastrukturnih kapaciteta i
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Veza na
SDG

Mjera br. 56

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

kvalitete iskustva za sve posjetitelje i lokalnu zajednicu.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (povecanje potrosnje jednodnevnih posjetitelja), SDG 11 — Odrzivi
gradovi i zajednice (upravljanje posjetima i infrastrukturom), SDG 12 — Odgovorna
potrosnja i proizvodnja (strukturirani proizvodi, disperzija optereéenja) i SDG 13 —
Klimatska akcija (upravljanje prometom i pritiscima na okolis).

Razvoj i pozicioniranje licenciranih turistickih vodica i interpretatora bastine

Mjera je usmjerena na jacanje uloge licenciranih turistickih vodica i interpretatora
bastine kao klju¢nih nositelja interpretativne vrijednosti destinacije, koji dokazano
utjeCu na zadovoljstvo gostiju, duljinu boravka i lojalnost destinaciji.

Turisticka zajednica Imota

Licencirani turisticki vodici (nacionalne i lokalne licence), udruge vodica, muzeji i
centri za posjetitelje, Geopark Biokovo-Imotska jezera, vinarije i OPG-ovi,
organizatori manifestacija, skole i fakulteti, DMC-ovi i turisticke agencije

- Licencirani turisticki vodici uz sustavno angaziranje profesionalnih vodi¢a koji
govore viSe stranih jezika (engleski, njemacki, talijanski, francuski, poljski itd.) i
stru¢no interpretiraju prirodne atrakcije, povijest, etnologiju, kulturno nasljede i
vjerske lokalitete, uz kontinuirano usavrsavanje interpretacijskih i komunikacijskih
vjestina.

- Tematske i specijalizirane ture sa razvojem i promocijom tematskih tura poput
.Price starih kamenih ulica Imotskog”, ,Tura jezera i kraskih fenomena“, ,Vinska i
gastro tura Imotske krajine”, ,Arheoloska i ruralna tura”, ,Camino Imota tura” te
posebnih tura za Skole, obitelji i grupe s posebnim interesima.

- Organizacija interpretativnih vodenja kroz muzeje, galerije, kulturne
manifestacije i lokalitete in situ (geoloske Setnje oko Crvenog i Modrog jezera,
interpretacija stecaka i arheoloskih nalazista) kako bi se osigurala dublja,
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Rok

lzvor
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Veza na
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nezaboravna iskustva posjetitelja.

- Razvoj individualiziranih stru¢nih tura za pojedince, obitelji, fotografe,
istrazivace, studijske grupe i VIP goste (produzeni boravci, transfer, degustacije,
aktivnosti po izboru), ¢ime se poveéava potrosnja i jaCa premium segment trzista.

- Kreiranje tura za sportase, hodocasnike (Camino, vjerske rute), ljubitelje prirode
(birdwatching, botanika, speleologija) te pristupacnih tura za osobe s invaliditetom
(prilagodene rute, tempo, komunikacija), u skladu s dobrim praksama inkluzivnih i
pristupacnih vodenja.

- Broj licenciranih vodica aktivno ukljucenih u destinacijske programe i broj jezika
na kojima se pruza vodenje.

- Broj razvijenih i godisnje realiziranih tematskih, interpretativnih i niSnih tura te
broj sudionika po tipu ture.

- Broj personaliziranih/privatnih tura (tailor-made) i prosjecna potrosnja po
sudioniku.

- Broj pristupacnih tura za osobe s invaliditetom i povratne informacije o
zadovoljstvu i dostupnosti.

- Evaluacije zadovoljstva gostiju vodenjem (ankete, online ocjene) i utjecaj na
duljinu boravka i preporuku destinacije.

2026. - 2030. (kontinuirano, uz godisnje Sirenje portfelja tura i jacanje
kompetencija vodica)

Turisti¢ka zajednica Imota, jedinice lokalne samouprave, prihod od vodenja i
paket-aranZmana, programi Ministarstva turizma i sporta za edukaciju i
interpretaciju, EU fondovi za kulturni, inkluzivni i odrzivi turizam

Usluge turistickog vodenja znacajno podizu interpretativnu vrijednost destinacije,
produljuju boravak, povecavaju zadovoljstvo i lojalnost gostiju te omogucuju
strukturiranu prezentaciju svih sastavnica identiteta Imotske krajine — od
geobastine i povijesti do vina, gastronomije i vjerskih lokaliteta.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 4 — Kvalitetno obrazovanje
(edukativne ture), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast (profesionalni
vodici), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (interpretacija bastine) i SDG 10 —
Smanjenje nejednakosti / SDG 16 — Snazne institucije (pristupacne ture, inkluzija).
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11. Tematska cjelina: Integrirani marketing, komunikacija i upravljanje kvalitetom

destinacije

Tematska cjelina ,Integrirani marketing, komunikacija i upravljanje kvalitetom destinacije”
uspostavlja jedinstven, koordiniran sustav promocije, brendiranja i upravljanja reputacijom
Imotske krajine na ciljanim trzistima. Obuhvaca planiranje i provedbu integriranih offline i
online komunikacijskih aktivnosti, upravljanje sadrzajem na digitalnim kanalima te razvoj jasnih
poruka i vizualnog identiteta u suradnji s klju¢nim dionicima. Poseban naglasak stavlja se na
sustavno upravljanje kvalitetom dozivljaja u destinaciji kroz standarde, certifikaciju, sustave
pracenja zadovoljstva posjetitelja i mehanizme povratne informacije za kontinuirano

unaprjedenje ponude.

Mjera br. 57 | Stratesko upravljanje komunikacijom i PR-om destinacije Imota

Opis Mjera je usmjerena na otklanjanje klju¢nih komunikacijskih i PR izazova, kroz jasno
definirane uloge TZ-a Imota i dionika u zajednickom upravljanju sadrzajem i
reputacijom destinacije.

Nositelj Turisti¢ka zajednica Imota

Partneri Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Splitsko-dalmatinska Zupanija, HTZ, lokalni
smjestajni subjekti (vile, B&B, hoteli), turisticke agencije i DMC-ovi, OPG-ovi i vinari,
kulturne i sportske ustanove, mediji, influenceri i blogeri

Kljucne A) Uloga TZ Imota — destinacijski menadzment i koordinacija

aktivnosti - Upravljanje sadrZzajem i medijima: organizacija FAM & press tripova za
specijalizirane novinare, blogere i influencere (outdoor, gastro, heritage) u
predsezoni i posezoni; kreiranje i plasman gotovih medijskih prica i vizuala (,Jesen
u Imotskom”, ,Imota outdoor & vino"); vodenje azurne baze kontakata klju¢nih
turistickih medija na emitivnim trzistima.

- Digitalna reputacija i interna komunikacija: sustavno praéenje drustvenih mreza i

hashtagova (#Visitimota, #BluelLake) te aktivno dijeljenje kvalitetnog korisni¢kog
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Pokazatelji

Rok

lzvor

sadrzaja; organizacija radionica i izrada smjernica za dionike o digitalnoj
komunikaciji i upravljanju recenzijama; pokretanje B2B newslettera za dionike
(trzisni trendovi, kampanje, fotobanka) i digitalne platforme/grupe za brzu
razmjenu operativnih informacija.

- Krizno komuniciranje: izrada formalnog kriznog komunikacijskog protokola
(odgovornosti, poruke, kanali) za situacije poput negativnih recenzija, ekoloskih
incidenata ili komunalnih problema u skladu s preporukama za destinacijsko
upravljanje reputacijom.

B) Uloga dionika — operativna provedba i multiplikacija poruke

- Web i e-mail marketing: uvodenje sekcije ,O destinaciji” na mreznim stranicama
dionika s preporukama za izlete, gastrovodicima i backlinkovima na sluzbenu
stranicu TZ-a Imota; sustavno prikupljanje kontakata gostiju (uz GDPR privolu) i
slanje newslettera (Early Bird, posebne ponude, blagdanske Cestitke) radi poticanja
lojalnosti i ponovnih dolazaka.

- Drustvene mreZe: konzistentno koristenje sluzbenih oznaka (#Visitimota,
#lmotski) uz vlastite brend oznake; poticanje medusobnih preporuka dionika u
destinaciji kako bi se gostu prenijela cjelovita slika destinacije; fokus na autenti¢an
sadrzaj (ljudi, proces proizvodnje, ,iza kamere") koji gradi povjerenje.

- Upravljanje online reputacijom (ORM): proaktivno i profesionalno odgovaranje
na sve recenzije na OTA kanalima i Googleu te poticanje zadovoljnih gostiju na
ostavljanje recenzija radi poboljSanja vidljivosti i rangiranja destinacije na globalnim
platformama.

- Postojanje i provedba sluzbene komunikacijske strategije i kriznog
komunikacijskog protokola; broj organiziranih FAM & press tripova i objavljenih
tematskih prica o Imoti godisnje.

- Broj dionika ukljucenih u B2B newsletter i digitalnu platformu te
ucestalost/razina koristenja materijala TZ-a (fotobanka, klju¢ne poruke).

- Udio dionika koji na svojim kanalima koriste sluzbene destinacijske oznake i
imaju sekciju ,O destinaciji* s linkovima; broj zajednickih objava.

- Broj recenzija po klju¢nim online platformama, udio odgovorenih recenzija i
trend prosjecne ocjene destinacijskih subjekata.

- Medijski doseg i vrijednost PR objava izvan glavne sezone
(predsezona/posezona).

2026. — 2030. (uz godisnju reviziju komunikacijske strategije i kriznih protokola
prema trziSnim trendovima i iskustvima)

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS, Splitsko-dalmatinska Zupanija, HTZ
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Strateski
znacaj

Veza na
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Mjera br. 58

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

(udruzeno oglasavanje i PR kampanje), Ministarstvo turizma i sporta (programi za
digitalnu transformaciju), EU fondovi i projekti vezani uz destinacijsko upravljanje i
komunikaciju

Ucinkovitost komunikacijske strategije Imote ovisi o sinergijskom djelovanju: TZ
Imota definira brend arhitekturu, kljuéne poruke i vizualni identitet, dok dionici kroz
svoje kanale multipliciraju tu pricu, ¢ime se gradi prepoznatljivimidz autenticne,
odrzive i gostoljubive destinacije te postize konkurentska prednost na trzistu.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (snazniji PR i pozicioniranje), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(odgovorna komunikacija o turizmu i resursima), SDG 12 — Odgovorna potrosnja i
proizvodnja (naglasak na odrzivim porukama) i SDG 17 — Partnerstvo za ciljeve
(suradnja TZ-a i dionika u komunikaciji).

Digitalna transformacija destinacijskog upravljanja i trziSnog nastupa TZ Imota

Mjera je usmjerena na razvoj centralne digitalne infrastrukture destinacije (portal,
aplikacije, CRM, booking-hub) i podizanje digitalnih kapaciteta dionika kako bi se
osiguralo konzistentno online predstavljanje Imote, bolja prodaja i upravljanje
odnosima s gostima.

Turisti¢ka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, DMC-ovi, turisticke agencije, HGK, HOK, RERA,
pruzatelji smjeStaja i aktivnosti, IT i kreativne agencije

- Destinacijski portal i aplikacije — uspostava novog ili radikalno nadogradenog
centralnog portala TZ-a Imota kao glavnog huba za sve JLS i proizvode (storytelling
po temama, viseslojne karte, jasni CTA-ovi) te izrada najmanje dviju tematskih
mobilnih aplikacija (,Imota Active” i ,Imota Heritage & Taste") s offline kartama,
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Rok

lzvor
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Veza na

GPS tragovima i interpretacijom bastine.

- CRM, booking-hub, OTA i online reputacija — implementacija destinacijskog
CRM-a i newsletter sustava (segmentacija po jezicima, interesima, trzistima),
uspostava booking-huba (B2B/B2C) za pakete (smjestaj + aktivnosti + vodici +
dogadanja), definiranje i optimizacija rada preko globalnih OTA kanala te sustavno
pracenje online reputacije (recenzije, drustvene mreze, OTA) uz ukljucivanje nalaza
u godisnje marketinske planove.

- Digitalna akademija i standardi dionika — provedba programa ,Digitalna
akademija Imota“ za iznajmljivace, OPG-ove i poduzetnike (OTA, sadrzaj,
oglasavanje), poticanje tematskih klastera s jasnim digitalnim identitetom (,Villas &
Heritage Imota”, ,Wine & Dine Imota”, ,Outdoor Imota Collective”) te uvodenje
minimalnih digitalnih standarda za ukljucivanje u promociju TZ-a (azuran profil,
barem jedan strani jezik, photo-standard, online upiti/rezervacije).

- Broj posjetitelja, prosjecno vrijeme zadrzavanja i konverzije (upiti/rezervacije) na
novom portalu i u aplikacijama, broj preuzimanja i aktivnih korisnika aplikacija.

- Broj kontakata u CRM-u, segmentiranih kampanja i newslettera, broj ukljucenih
subjekata u destinacijski booking-hub i udio rezervacija ostvaren preko sustava i
OTA kanala.

- Broj educiranih dionika kroz ,Digitalnu akademiju Imota“, broj formiranih
klastera i subjekata koji ispunjavaju minimalne digitalne standarde te promjena
online ocjena i volumena recenzija destinacije.

2026. - 2030. (faza 1: portal, CRM i reputacija; faza 2: aplikacije i booking-hub; faza
3: klasteri i napredne kampanje)

Proracun TZ-a Imota i JLS, nacionalni i Zupanijski programi digitalizacije turizma, EU
fondovi za digitalnu transformaciju i pametne destinacije, partnerstva s privatnim
sektorom (IT, DMC-ovi, OTA)

Mjera omogucuje prijelaz s fragmentirane i nedovoljno vidljive online prisutnosti na
profesionalno, integrirano i podatkovno vodeno digitalno upravljanje destinacijom,
Cime se povecava vidljivost, prodaja i konkurentnost Imote na medunarodnom
trzistu.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
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Mjera br. 59

Opis
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Kljucne
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Pokazatelji

gospodarski rast (digitalni turizam i poduzetnistvo), SDG 9 - Industrija, inovacije i
infrastruktura te SDG 17 — Partnerstva za ciljeve (umrezavanje dionika kroz digitalne
alate).

Unaprjedenje online i offline komunikacijskih aktivnosti TZ-a Imota

Mjera je usmjerena na jacanje integrirane komunikacije destinacije kroz
optimizaciju digitalnih kanala (web, drustvene mreze, multimedija) i offline
aktivnosti (manifestacije, tiskani materijali, mediji), s ciliem povecanja vidljivosti,
angazmana i trzisne ucinkovitosti Imote.

Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Pucko otvoreno uciliste Imotski, organizatori
manifestacija, lokalni i nacionalni mediji, digitalne agencije, lokalni poduzetnici

- Digitalne komunikacije - daljnja nadogradnja sluzbene web-stranice
visitimota.com kao centralnog kanala (storytelling, virtualne Setnje, kalendar
dogadanja, multimedija), profesionalizacija nastupa na drustvenim mrezama
(Facebook, Instagram, videokanali) uz ciljano oglasavanje, segmentirane kampanje i
redovitu analitiku uc¢inkovitosti (doseg, angazman, konverzije).

- Offline aktivnosti i brendiranje — nastavak i jacanje podrske klju¢nim
manifestacijama (,Imotska sila”, ,Cvit razgovora — Wine Festival”, gastro i obrtnicki
dogadaji), izrada vizualno atraktivnih tiskanih materijala na vise jezika (brosure,
mape, letci) te sustavna suradnja s tiskanim, radijskim i TV medijima kroz najave,
reportaze i press-dogadaje.

- Integracija online i offline komunikacije — bolja povezanost digitalnih i terenskih
aktivnosti (QR kodovi na tiskanim materijalima, live i post-event sadrzaji s
manifestacija, poticanje korisnickih recenzija i dijeljenja sadrzaja), redovito mjerenje
zadovoljstva posjetitelja i ukljucivanje rezultata u godisnje planove komunikacije.

- Broj posjeta, prosjecno vrijeme zadrzavanja i konverzije na visitimota.com te rast
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Mjera br. 60

Opis

Nositelj

pratitelja, dosega i angazmana na drustvenim mrezama TZ-a Imota.

- Broj organiziranih/sufinanciranih manifestacija, naklade i distribucija tiskanih
materijala te broj objava i priloga o Imoti u lokalnim i nacionalnim medijima.

- Redovito pracenje i objava pokazatelja zadovoljstva gostiju (online ocjene i
komentari), broj provedenih evaluacija komunikacijskih kampanja i prilagodbi
strategije temeljenih na analitici. (repozitorij)

2026. - 2032. (kontinuirano, uz godisnje prilagodbe komunikacijske strategije)

Proracun TZ-a Imota, sufinanciranja Grada i JLS-a, nacionalni i Zupanijski programi
za promociju turizma, EU programi za promociju i brendiranje destinacija,
sponzorstva i partnerski projekti s privatnim sektorom

Mjera omogucuje da Imota iz ve¢ dobrog digitalnog i offline prisustva prijede na
potpuno integriran, podatkovno voden i trziSno usmjeren sustav komunikacija koji
jaca prepoznatljivost brenda, podrzava razvoj proizvoda i potic¢e ukljucivanje
lokalne zajednice.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (promocija lokalne ponude), SDG 9 — Industrija, inovacije i
infrastruktura (digitalni kanali) i SDG 17 — Partnerstva za ciljeve (suradnja javnog,
civilnog i privatnog sektora).

Sustavno jacanje suradnje TZ-a Imota s tre¢im osobama (partnerima u destinaciji,
medijima i ostalima)

Mjera je usmjerena na produbljivanje i strukturiranje suradnje TZ-a Imota s
lokalnim i regionalnim institucijama, privatnim sektorom, udrugama, medijima te
akademskim i stru¢nim organizacijama radi zajedni¢kog planiranja, promidzbe i
razvoja turistickih proizvoda destinacije.

Turisticka zajednica Imota
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Grad Imotski i 8 opéina Imotske krajine, Splitsko-dalmatinska Zupanija, HTZ,
turisticke agencije i DMC-ovi, iznajmljivaci i hotelske kuée, lokalni proizvodacdi,
udruge, mediji, visoka ucilista i stru¢ne organizacije.

- Institucionalno partnerstvo — jaanje formalnih i operativnih mehanizama
suradnje TZ-a Imota s gradom, op¢inama, Zupanijom i HTZ-om kroz zajednicke
projekte, fondove za udruzene turisti¢ke zajednice, koordinirane planove razvoja i
redovite radne sastanke.

- Suradnja s privatnim sektorom — razvoj i promocija destinacijskih paketa u
partnerstvu s agencijama, iznajmljiva¢ima i lokalnim proizvodacima (npr. projekti
LActive Imota”, ,Imota 360"), zajednicke kampanje i manifestacije te podrska
razvoju DMK-ova i klastera.

- Stru¢na, medijska i akademska suradnja — ukljucivanje fakulteta i stru¢nih
institucija u istrazivanja, studije i evaluacije, nastavak suradnje s medijima kroz
press-ture i promotivne projekte te rad na zajednickim edukacijama i prijavi
razvojnih projekata na nacionalne i EU natjeaje. (repozitorij)

- Broj formalnih sporazuma i partnerskih projekata TZ-a Imota s JLS-om,
Zupanijom, HTZ-om i drugim institucijama, iznos pribavljenih vanjskih sredstava
(fond za udruzene turisticke zajednice, zupanijski/nacionalni/EU pozivi).

- Broj zajednickih proizvoda i paketa razvijenih s privatnim sektorom, broj
uklju¢enih subjekata (agencije, iznajmljivaci, proizvodadi) i rezultati zajednickih
promocija (posjeéenost, nocenja, prihod).

- Broj provedenih istrazivanja, studija, edukacija i medijskih projekata u suradnji s
akademskim i stru¢nim partnerima te doseg i ucinak tih aktivnosti na imidz
destinacije.

2026. - 2030. (kontinuirano, uz godi$nje planiranje partnerskih projekata)

Proracun TZ-a Imota i JLS-a, fond za udruzene turisticke zajednice, Zupanijski i
nacionalni natjecaji, EU fondovi, privatna ulaganja i sponzorstva partnerskih
projekata

Mijera koristi prepoznati model Imote kao ,najboljeg primjera udruzivanja” kako bi
dodatno ojacala sinergiju javnog, privatnog i civilnog sektora, povecala promotivni
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doseg, ubrzala realizaciju projekata i osigurala dugoro¢nu odrzivost turistickog
razvoja destinacije.

Mijera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (jacanje lokalne ekonomije kroz partnerstva), SDG 11 — Odrzivi
gradovi i zajednice te SDG 17 — Partnerstva za ciljeve (multisektorska suradnja).

Unaprjedenje sustava prikupljanja i distribucije informacija za turiste u destinaciji

Mjera je usmjerena na jacanje integriranog, podatkovno utemeljenog sustava
prikupljanja i distribucije informacija za turiste (online i offline) kako bi upravljanje
destinacijom i komunikacija s gostima bili precizniji, brzi i personaliziraniji.

Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, iznajmljivaci i OPG-ovi, turisticke agencije i
DMC-ovi, pruzatelji atrakcija i manifestacija, nacionalne institucije (HTZ, MINTS), IT
i znanstvene institucije

- Sustavno koristenje eVisitor/mVisitor podataka, online anketa, analiza recenzija i
povratnih informacija iz infocentara i od iznajmljivada, uz izradu periodicnih
analitickih izvjestaja (profil gostiju, motivi dolaska, zadovoljstvo, trendovi).

- Daljnji napredak i koordinacija svih komunikacijskih kanala (web, drustvene
mreze, newsletter, digitalne broSure, QR kodovi, fizicke infotocke), s naglaskom na
azurnost kalendara dogadanja, karata i informacija o atrakcijama, uslugama i
javnim servisima.

- Razvoj digitalnih sadrzaja (preporuke po interesima, jeziku, lokaciji), jacanje
razmjene informacija s dionicima (smjestaj, ugostiteljstvo, atrakcije) kroz
jednostavne protokole azuriranja te redovito mjerenje korisnickog iskustva i
prilagodba sadrZaja na temelju rezultata.
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Veza na SDG

Mjera br. 62

Opis

- Broj i u¢estalost analitickih izvjeStaja temeljenih na eVisitoru, anketama i
digitalnim kanalima te broj odluka/akcija TZ-a i JLS-a donesenih na temelju tih
podataka.

- Broj korisnika mrezne stranice, newslettera i drustvenih mreza, broj skeniranja
QR kodova i posjeta infotockama, uz razinu zadovoljstva informiranosc¢u
posjetitelja (ankete, ocjene).

- Broj ukljucenih dionika u sustav razmjene informacija, postotak azurnih zapisa
(smjestaj, atrakcije, dogadanja) i stupanj koristenja personaliziranih preporuka
(klikovi, upiti, rezervacije).

2026. - 2030. (faza 1: konsolidacija izvora podataka i kanala; faza 2: analitika i
personalizacija; faza 3: stalna optimizacija na temelju korisnickog iskustva)

Prora¢un TZ-a Imota i JLS-a, nacionalni programi digitalizacije turizma, EU fondovi
za pametne destinacije i digitalnu transformaciju, partnerstva s privatnim sektorom
(IT, OTA, DMC-ovi).

Mjera osigurava da Imota prijede s pretezito informativnog na u potpunosti
podatkovno vodeni sustav upravljanja informacijama, $to povecava relevantnost i
pravovremenost poruka, olakSava donosenje strateskih odluka i poboljsava
ukupno iskustvo boravka gostiju u destinaciji.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (kvalitetniji turisticki proizvodi), SDG 9 - Industrija, inovacije i
infrastruktura (digitalni informacijski sustavi) i SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(informirani i ukljuceni posjetitelji).

Jacanje marketinskog pozicioniranja destinacije Imota kao autenti¢ne destinacije

Mjera je usmjerena na jasno definiranje i komunikaciju brenda Imote temeljenu na
prirodnim fenomenima, ruralnom nacinu Zivota, outdoor ponudi i
vinu/gastronomiji, uz koristenje podataka i suvremenih marketinskih alata za
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diferencirano pozicioniranje na ciljanim trzistima.

Nositelj Turisticka zajednica Imota

Partneri Grad Imotski i JLS, HTZ i TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije, DMC-ovi, privatni sektor
(vile, OPG-ovi, vinarije), mediji, specijalizirani portali i influenceri, akademske i
strucne institucije

Klju¢ne - Definiranje brenda i pozicioniranja — azuriranje brend platforme Imote (osobnost,
aktivnosti obecanje, klju¢ne poruke) i jasnog pozicioniranja kao ,autenti¢ne, aktivne i
gastrovinsko” ruralne destinacije, na temelju analiza trzista, motiva dolaska i
percepcije iz postojecih istrazivanja i diplomskih radova.
- Podatkovno vodeni marketing — koriStenje eVisitor podataka, online anketa,
recenzija i analize marketinskog miksa) za odabir prioritetnih trzista, segmenata
(obitelji, outdoor, wine lovers, digitalni nomadi) i kanala te oblikovanje ciljanih
kampanja.

- Tematske kampanje i storytelling — razvoj integriranih kampanja po temama
(,Lakes & Geopark”, ,Rural Life & Heritage”, ,Wine & Dine Imota”, ,Active Imota”)
uz snazno oslanjanje na digitalni marketing, drustvene mreze, specijalizirane
portale i suradnju s influencerima te konzistentnu upotrebu vizualnog identiteta
Imote na svim kanalima.

Pokazatelji - Postojanje i primjena formalno definirane brend platforme i komunikacijskih

smjernica Imote te broj kampanja koje je koriste.

- Rast prepoznatljivosti destinacije na ciljanim trzistima (istrazivanja, ankete),
povedanje udjela ciljanih segmenata (npr. gosti u ku¢ama za odmor, outdoor i
enogastro gosti) i rasta noc¢enja/prihoda.

- Broj provedenih tematskih kampanja, objava i suradnji s medijima/portalima i
influencerima te pokazatelji online ucinka (doseg, angazman, posjete webu, upiti i
rezervacije).

Rok 2026. - 2030. (faza 1: azuriranje brenda i analitika; faza 2: tematske kampanje i
medunarodno pozicioniranje; faza 3: finije niSiranje i razvoj podbrendova/ruta)

Izvor Prora¢un TZ-a Imota i JLS-a, sufinanciranje HTZ-a i TZ-a Zupanije kroz zajednicke
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projekte, EU i nacionalni programi za brendiranje destinacija i tematskih ruta,
partnerska ulaganja privatnog sektora

Mjera omogucuje da Imota iz ,otkrivene tajne” preraste u jasno pozicioniran,
prepoznatljiv brend ruralne outdoor i enogastro destinacije, ¢ime se povecava
vidljivost, kvaliteta gostiju, duljina boravka i prihodi, uz jacanje ponosa i identiteta
lokalne zajednice.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (razvoj odrzivog turizma), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(ocuvanje identiteta kroz brendiranje) i SDG 12 — Odgovorna potrosnja i
proizvodnja (promocija lokalnih proizvoda i autenticnih iskustava).

Jacanje marketinskih kapaciteta i umrezavanja dionika u destinaciji Imota

Mjera je usmjerena na podizanje marketinskih vjestina, kvalitete online nastupa i
prodajnih kanala dionika (smjestaj, OPG-ovi, agencije, vodici, kulturne institucije) te
na dublje umrezavanje kroz modele poput IQM Destination radi sinergijskog
brendiranja destinacije.

Turisticka zajednica Imota

DMC-ovi i turisticke agencije, iznajmljivaci i vlasnici ku¢a za odmor, OPG-ovi i
vinarije, kulturne i sportske institucije, Geopark Biokovo-Imotska jezera, IQM
Destination tim, online platforme (OTA)

- Edukacije i individualna savjetovanja o izradi i optimizaciji mreznih stranica,
koriStenju drustvenih mreza, kreiranju vizualnih i videosadrzaja, upravljanju
recenzijama te udinkovitom koristenju OTA kanala i poveznica s Visitimota
portalom.
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- Poticanje kreiranja paketa (smjestaj + dozivljaji) u suradnji s turistickim
agencijama i OPG-ovima, integracija ponude dionika u destinacijske kampanje i
booking alate te jacanje prisutnosti lokalnih proizvoda i usluga kroz manifestacije i
geopark/destinacijske platforme.

- Umrezavanje kroz IQM Destination i klastere uz nastavak i proSirenje
sudjelovanja u projektu IQM Destination, formiranje tematskih klastera (outdoor,
enogastro, heritage, ku¢e za odmor) te redovito mjerenje kvalitete i marketinskih
performansi dionika uz povratne preporuke za unapredenje.

- Broj dionika uklju¢enih u edukacije, savjetovanja i projekte IQM Destination te
zabiljeZzeno poboljSanje online ocjena i vidljivosti (recenzije, pracenje pozicija na
OTA i trazilicama).

- Broj kreiranih tematskih paketa i klastera, broj dionika integriranih u destinacijske
kampanje i booking sustave te ostvareni promet preko tih kanala.

- Broj zajednickih promotivnih projekata (manifestacije, geopark, tematske rute) u
kojima sudjeluju lokalni dionici te razina njihovog zadovoljstva suradnjom i
podrskom TZ-a Imota (ankete).

2026. - 2030. (faza 1: edukacije i osnovno umrezavanje; faza 2: tematski klasteri i
paketi; faza 3: napredno upravljanje kvalitetom i marketingom dionika)

Prora¢un TZ-a Imota, proracuni JLS-a, sufinanciranje kroz projekte IQM
Destination, nacionalni i Zupanijski programi potpore poduzetnicima u turizmu, EU
fondovi za razvoj poduzetnistva i kvalitete usluga, vlastita ulaganja dionika

Mjera osigurava da rast destinacije prati i profesionalizacija te umrezavanje svih
klju¢nih dionika, cime se povecava kvaliteta ponude, prodajna ucinkovitost,
prepoznatljivost brenda i otpornost lokalnog turistickog ekosustava.

Mijera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (osnazivanje lokalnih poduzetnika), SDG 9 — Industrija, inovacije i
infrastruktura (digitalni i prodajni kanali) i SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(snazna lokalna mreza dionika).
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Pokazatelji

Integralno upravljanje kvalitetom destinacije Imota (IQM Destination)

Mjera je usmjerena na potpuni razvoj i implementaciju integriranog sustava
upravljanja kvalitetom (IQM Destination) koji obuhvaéa sve dionike u Imoti, uz
kontinuirano mjerenje, standardizaciju i unapredenje kvalitete usluga, dozivljaja
gosta i zivota lokalnog stanovnistva.

Turisticka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, IQM Destination tim, dionici u turizmu (smjestaj,
ugostiteljstvo, OPG-ovi, atrakcije, agencije, udruge), HTZ i TZ zupanije

- Implementacija IQM modela — nastavak i produbljivanje IQM Destination projekta
u Imoti kroz pocetnu i periodi¢nu dijagnostiku kvalitete, definiranje destinacijskih
standarda, audit dionika, individualna savjetovanja i edukacije te godiSnje mjerenje
napretka i online reputacije destinacije i subjekata.

- Ujednadavanje i podizanje kvalitete ponude - postavljanje jasnih standarda
kvalitete za klju¢ne segmente (smjestaj, enogastro, outdoor, bastina) prilagodenih
Imoti, poticanje uskladenosti normi kvalitete izmedu dionika, nagradivanje
izvrsnosti te koriStenje rezultata IQM mjerenja u planiranju promocije i razvoja
proizvoda.

- Integracija kvalitete u upravljanje destinacijom — ukljucivanje IQM nalaza u
strateske i operativne dokumente (plan upravljanja, marketing plan),
javno-privatno partnerstvo na temi kvalitete te redovito komuniciranje rezultata
prema dionicima i javnosti kako bi se jacao brend Imote kao destinacije visoke i
ujednacene kvalitete.

- Broj ukljucenih dionika u IQM Imota, broj provedenih audita i individualnih
savjetovanja te postotak dionika koji zadovoljavaju/nadmasuju IQM standarde.

- Kretanje online reputacije (prosjecne ocjene po segmentima, broj recenzija) i
rezultata godiSnjih IQM mjerenja kvalitete destinacije (zadovoljstvo gostiju, dionika
i stanovnika).

- Broj odluka i projekata TZ-a/JLS-a u kojima se koriste podaci IQM-a te vidljivost
Imote kao IQM destinacije u nacionalnim i medunarodnim okvirima (spominjanja,
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nagrade, primjeri dobre prakse).

2026. — 2030. (faza 1: konsolidacija i prosirenje obuhvata; faza 2: standardizacija i
naglasak na izvrsnosti; faza 3: integracija IQM-a u sve klju¢ne politike destinacije)

Proracun TZ-a Imota i JLS-a, nacionalni programi za kvalitetu u turizmu, EU fondovi
za odrzivi i odgovorni turizam, vlastita sredstva dionika uz sufinanciranje kroz
projekte IQM Destination.

Mjera koristi prepoznati koncept IQM Destinationa za sustavno podizanje i
ujednacavanje kvalitete cijele destinacije, jacanje javno-privatnog partnerstva,
poticanje odrzivog i odgovornog turizma te dugoro¢no pozicioniranje Imote kao
destinacije s iznadprosje¢nom razinom kvalitete usluge i dozivljaja.

Mijera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (kvalitetniji turizam), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(odgovorno upravljanje destinacijom) i SDG 12 — Odgovorna potrosnja i
proizvodnja (standardizacija i mjerenje kvalitete i odrzivosti).

Sustavni edukativni programi za podizanje kompetencija dionika u destinaciji
Imota

Mjera je usmjerena na planiranje i provedbu strukturiranog, visegodisnjeg
programa edukacija za sve klju¢ne dionike (iznajmljivaci, OPG-ovi, vodici,
ugostitelji, javni sektor, mladi) s ciljem profesionalizacije usluge, jacanja
konkurentnosti i uskladivanja s principima odrzivog turizma.

Turisticka zajednica Imota

329



Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski

Grad Imotski i JLS, LAG Adrion, srednje $kole i fakulteti, HGK/HOK, IQM Destination
tim, lokalni i nacionalni struénjaci, konzultanti i obrazovne institucije

- Edukacije za iznajmljivace, OPG-ove i ugostitelje — kontinuirani ciklusi radionica o
upravljanju smjestajem i ruralnim turizmom, digitalnim alatima (eVisitor, online
booking, OTA), higijeni i sigurnosti, zakonskim obvezama, razvoju i brendiranju
lokalnih proizvoda, gastro i vinskoj ponudi.

- Vodicke, interpretacijske i destinacijske edukacije — programi licenciranja i
nadogradnje znanja turistickih vodica (bastina, Camino Imota, geopark, enogastro)
te specijalizirane edukacije za djelatnike TZ-a, JLS-a i razvojnih agencija o
destinacijskom menadZzmentu, brendiranju, kriznom komuniciranju i digitalnom
upravljanju destinacijom.

- Mladi kadrovi i odrzivi turizam — suradnja sa Skolama i fakultetima na stru¢nim
praksama, projektnoj nastavi i gostujuc¢im predavanjima, edukacije o odrzivosti,
zelenim praksama, pristupacnosti i IQM standardima te razvoj mentorskih
programa za mlade koji zele karijeru u turizmu Imote.

- Broj provedenih edukacija godi$nje, broj sudionika po ciljnoj skupini
(iznajmljivaci, OPG-ovi, vodici, javni sektor, mladi) i razina zadovoljstva polaznika
sadrzajem i kvalitetom.

- Primjenjivost znanja u praksi: broj dionika koji su nakon edukacija unaprijedili
online nastup, ponudu ili standarde usluge (pra¢eno kroz IQM, ankete i analizu
online reputacije).

- Broj partnerskih obrazovnih projekata (LAG, skole, fakulteti, EU projekti) i
dugorocnih programa (mentorski, praksa) te njihov utjecaj na dostupnost i
kvalitetu kadrova u turizmu Imote.

2026. - 2030. (kontinuirani ciklusi, s godisnjim planom edukacija uskladenim s
Planom upravljanja i IQM nalazima)

Proracun TZ-a Imota i JLS-a, LAG Adrion i Program ruralnog razvoja, nacionalni i
Zupanijski programi edukacije u turizmu, EU fondovi (ESF+, Erasmus+, Interreg),
vlastita sredstva dionika

Mjera osigurava da razvoj destinacije prati rast znanja i vjestina ljudi, ¢ime se
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podize kvaliteta usluga, potice inovativnost i zadrzavanje mladih u sektoru turizma
te jaca ukupna konkurentnost i odrzivost Imote kao destinacije.

Mijera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 4 - Kvalitetno
obrazovanje, SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast (kvalificirana radna
snaga) i SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (osnazena lokalna zajednica i kadrovi
u turizmu).

Jacanje atraktivnosti i Zupanijske/globalne trzisne konkurentnosti destinacije Imota

Mjera je usmjerena na strateSko pozicioniranje Imote kao jedne od
najperspektivnijih destinacija kroz valorizaciju UNESCO-ova geoparka, Camino
Imota rute, vrhunske gostoljubivosti i zadovoljstva gostiju.

Turisticka zajednica Imota

TZ Splitsko-dalmatinske zupanije i HTZ, Geopark Biokovo-Imotska jezera, Camino
Croatia, vlasnici vila i hotela, vinarije i OPG-ovi, DMC-ovi, specijalizirani
touroperatori i OTA.

- Ciljano brandiranje Imote kao destinacije s jednom od najvecih koncentracija
kvalitetnih vila s bazenima u zaledu Jadrana, uz naglasavanje povoljnog omjera
cijene i kvalitete naspram etabliranih regija poput Provanse/Luberona.

- Razvoj naplativih dozivljaja i tematskih proizvoda, kreiranje i strukturiranje
vodenih tura, interpretacijskih centara, enogastro i geopaketa (Camino Imota +
Geopark + vino/OPG-ovi) kako bi se prirodni motivi (jezera, vidikovci, rijeka)
kapitalizirali kroz dodatnu potrosnju i premium iskustva.

- Benchmarking i ciljane kampanje uz koristenje analize konkurentskih destinacija
(Arouca, Cilento, Luberon) za definiranje dizajna tematskih medunarodnih
kampanja (mindful travel, slow travel, villas & wine, Camino & Geopark) te
uskladivanje zupanijskih i nacionalnih promocija s ovim pozicioniranjem.
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znacaj

Veza na SDG

Mjera br. 67

Opis

- Dinamika rasta dolazaka i noéenja (posebno u vilama i ku¢éama za odmor) u
odnosu na zupanijski prosjek i odabrane konkurentske destinacije te kretanje
prosjecne cijene i duljine boravka.

- Broj razvijenih i naplativih tematskih proizvoda (ture, paketi, interpretacijski
centri), prihod od dozivljajnih usluga po gostu i udio gostiju koji koriste dodatne
sadrzaje izvan smjestaja.

- Prepoznatljivost brenda Imote (istrazivanja, medijske objave, spominjanja uz
referentne destinacije), broj medunarodnih kampanja i partnerstava na nisnim
trzistima (active, mindful, enogastro, luxury villas).

2026. - 2030. (faza 1: precizno pozicioniranje i paketiranje proizvoda; faza 2:
medunarodne tematske kampanje; faza 3: konsolidacija premium pozicije i
upravljanje rastom)

Proracun TZ-a Imota, Zupanijski i nacionalni marketinski fondovi, sufinanciranje
HTZ-a kroz zajednicke projekte, sredstva geoparka i Camino inicijative, privatna
ulaganja (vile, vinarije, DMC-ovi), EU programi za brendiranje i razvoj tematskih
ruta

Mjera omogucéuje da Imota iz statusa ,skrivenog dragulja” prijede u medunarodno
prepoznatu ruralnu outdoor destinaciju visokog standarda, izbjegavajuc¢i model
masovnog turizma te gradedi razvojnu putanju slicnu Provansi ili Toskani, uz
oCuvanje pejzaza i podizanje vrijednosti dozivljaja.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (premium, ali odrziv turizam), SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
(oCuvanje ruralnog krajobraza kroz turisticku valorizaciju) i SDG 12 — Odgovorna
potrosnja i proizvodnja (usmjeravanje rasta na kvalitetu, a ne kvantitetu).

Povedanje povratka gostiju i preporuke destinacije Imota

Mjera je usmjerena na sustavno povecanje udjela povratnih gostiju i spremnosti
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Rok

lzvor
financiranja

posjetitelja da preporuce Imotu, kroz ciljano upravljanje lojalnoséu, iskustvom i
post-stay komunikacijom kako bi se ojacala organska promocija i smanjila ovisnost
o jednodnevnim gostima.

Turisti¢ka zajednica Imota

Iznajmljivaci i vlasnici kué¢a za odmor, hoteli, OPG-ovi i vinarije, DMC-ovi i agencije,
organizatori manifestacija, digitalne platforme i OTA kanali.

- Sustavno mjerenje zadovoljstva, uvodenje standardiziranih digitalnih i offline
anketa na klju¢nim toc¢kama kontakta (smjestaj, manifestacije, atrakcije),
segmentirana analiza prema tipu gosta (vile, manifestacije, aktivni turisti) te
godisnje izvjeStavanje o rezultatima i prioritetima za poboljsanje.

- Programi lojalnosti i post-stay komunikacija uz razvoj loyalty programa za
povratne goste (posebne ponude, popusti, friends & family kodovi), personalizirani
newsletteri i pozivi na manifestacije za bivse goste te kreiranje tematskih reason to
return paketa (npr. jesenski enogastro vikendi, Camino vikendi).

- Aktivno upravljanje online reputacijom, poticanje gostiju na ostavljanje recenzija
(TripAdvisor, Google, OTA) kroz diskretne pozive na akciju, edukacija dionika o
odgovoru na recenzije i rjeSavanju prituzbi te ciljane intervencije na faktorima koji
najvise utjecu na kritiare (ponuda izvan sezone, sadrzaji izvan glavnih atrakcija,
infrastrukturna uska grla).

- Udio povratnih gostiju u ukupnom broju posjetitelja (ukupno i po segmentima:
vile, manifestacije, aktivni turizam) te promjena u odnosu na pocetnu procjenu.

- Broj aktivnih sudionika loyalty programa, broj prikupljenih i obradenih online
recenzija te promjena prosjecnih ocjena i ucestalosti preporuka na glavnim
platformama.

2026. - 2030. (faza 1: uspostava mjerenja i baselinea; faza 2: razvoj programa
lojalnosti i post-stay komunikacije; faza 3: optimizacija i ciljanje najprofitabilnijih
segmenata povratnih gostiju)

Proracun TZ-a Imota, vlastita sredstva dionika (smjestaj, OPG-ovi, agencije),
nacionalni i Zupanijski programi za kvalitetu i marketing u turizmu, potencijalni EU
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Mjera br. 68
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Nositelj

Partneri

Kljuéne
aktivnosti

projekti za upravljanje destinacijskim iskustvom.

Mjera jaca bazu lojalnih gostiju i ,ambasadora” Imote, povecava zivotnu vrijednost
gosta (lifetime value), smanjuje troskove akvizicije i doprinosi stabilnosti destinacije
u vrijeme trzisnih oscilacija i promjena potraznje.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i
gospodarski rast (stabilniji i kvalitetniji turizam) i SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (odrzivi modeli rasta temeljeni na kvaliteti odnosa s gostima, a ne
isklju¢ivo na kvantiteti).

Razvoj kreativnog i edukativnog turizma u Imoti

Mjera je usmjerena na razvoj strukturiranih kreativnih i edukativnih programa
(radionice, skole, retreati) koji povezuju krajolik, bastinu i lokalne proizvode kako bi
se prosirila ponuda izvan klasi¢nog boravka i privukli learning & creative gosti
tijekom cijele godine.

Turisticka zajednica Imota

OPG-ovi, vinarije, umjetnici i obrtnici, kulturne institucije, Skole i fakulteti, fotografi
i kreativne agencije, Geopark Biokovo-Imotska jezera.

- Kreativni retreati u prirodi — osmisljavanje visednevnih programa (photography,
painting, storytelling) uz Modro i Crveno jezero, rijeku Vrljiku i ruralne pejzaze, u
suradnji s domacim i medunarodnim mentorima, uz smjestaj u vilama/OPG-ovima.

- Cooking schools i enogastro radionice — razvoj skola kuhanja i kratkih radionica
na OPG-ovima i u restoranima (tradicionalna jela, kruh, tjestenine, slastice, pairing s
lokalnim vinima), prilagodenih obiteljima, grupama i korporativnim gostima.

- Craft & heritage workshops — pokretanje radionica izrade suvenira i
tradicionalnih zanata (kamen, drvo, tekstil, pletenje, folklorne tehnike), povezivanje
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s lokalnim majstorima i stvaranje learn & buy formata (gost sudjeluje i kupuje
vlastiti proizvod).

Pokazatelji - Broj razvijenih kreativnih i edukativnih programa godisnje (retreati, cooking
classes, craft radionice) te broj sudionika po programu.
- Udio prihoda od kreativnog/edukativnog turizma u ukupnoj turistickoj potrosnji
(dodatna potrosnja po gostu izvan smjestaja).
- Broj ukljucenih lokalnih umjetnika, OPG-ova i obrtnika te razina zadovoljstva
sudionika programima (ankete, recenzije).

Rok 2026. — 2033. (faza 1: pilot-radionice i retreati; faza 2: Sirenje portfelja i ukljucivanje
stranih trzista; faza 3: pozicioniranje Imote kao kreativno-edukativnog learning
destinationa).

Izvor Proracun TZ-a Imota i JLS-a, Program ruralnog razvoja i LAG Adrion, kulturni i

financiranja obrazovni fondovi, EU programi (Erasmus+, Kreativna Europa, Interreg), vlastita
sredstva i prihodi organizatora radionica

Strateski Mjera produljuje sezonu, diversificira ponudu i stvara nova izvore prihoda za
znacaj lokalnu zajednicu, jacajudi identitet Imote kao destinacije koja nudi smislen,
kreativan i edukativan boravak, a ne samo pasivni odmor.

Veza na SDG | Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 4 - Kvalitetno
obrazovanje (uéenje kroz turizam), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast
(dodatni prihodi za OPG-ove, umjetnike i obrtnike) i SDG 11 — Odrzivi gradovi i
zajednice (oCuvanje i prijenos znanja o lokalnoj bastini).

12. Tematska cjelina: Razvoj ljudskih potencijala i destinacijsko upravljanje

Ova tematska cjelina usmjerena je na sustavno jaCanje znanja, vjestina i organizacijskih
kapaciteta klju¢nih dionika turistickog sustava Imote, u skladu s nacionalnim i europskim

smjernicama za razvoj ljudskih potencijala u turizmu. Obuhvaéa programe cjelozivotnog ucenja
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za pruzatelje usluga, vodice, ugostitelje i zaposlenike TZ-a/JLS-a, kao i transformaciju Turisticke
zajednice Imota u moderno destinacijsko menadzment tijelo (DMO) koje koordinira razvoj,

upravlja brendom i potice projektna partnerstva

Mjera br. 69 | Razvoj ljudskih potencijala i cjelozivotno ucenje u destinaciji Imota

Opis Mjera je usmjerena na sustavno jacanje znanja, vjestina i motivacije svih dionika
turistickog sustava Imote — strukturirane programe edukacije, cjelozivotnog ucenja
i internacionalne suradnje, u skladu s hrvatskim i europskim smjernicama za
turizam i vjestine.

Nositelj Turisticka zajednica Imota

Partneri Grad Imotski i JLS Imotske krajine, obrazovne institucije (osnovne i srednje skole,
fakulteti/veleucilista), uciliSta za obrazovanje odraslih, turisticke agencije i hoteli,
udruge iznajmljivaca, udruge vodica, OPG-ovi i vinari, HGK/HOK, partnerske
destinacije i medunarodni projekti (Erasmus+, Pact for Skills u turizmu).

Klju¢ne - Edukacija i cjelozivotno ucenje — organizacija redovitih specijalistickih radionica i

aktivnosti programa (digitalni marketing u turizmu, online prodaja, upravljanje
apartmanima/vilama, enogastronomija, odrzivo poslovanje, dostupnost za osobe s
invaliditetom), uz koriStenje online i microlearning formata kako bi edukacije bile
dostupne sezonskim i udaljenim radnicima.

- Sustavna edukacija i licenciranje turistickih vodica i animatora kroz
interpretacijske treninge, tematske specijalizacije (priroda, vino, arheologija, sport) i
jacanje multijezi¢nih kompetencija, u skladu s istrazivanjima o vaznosti
interpretacije i visejezi¢nosti u vodenju.

- Razvoj programa stipendiranja, stru¢nih praksi i dualnog obrazovanja u
partnerstvu s hotelima, agencijama i obrazovnim institucijama (Erasmus+, praksa u
drugim destinacijama) kako bi se motivirali mladi, nezaposleni, umirovljenici i
sezonski radnici za ukljucivanje u turizam i ostanak u regjiji.

- Edukacije za zaposlenike TZ sustava, JLS-a i privatnog sektora (vlasnici vila,
OPG-ovi, ugostitelji) u podrucjima destinacijskog menadzmenta, upravljanja
projektima, rada s podacima, inovativnih poslovnih modela i ljudskih resursa, u
skladu s novim zahtjevima ,zelenog” i digitalnog turizma.

336



Pokazatelji

Rok

lzvor
financiranja

Strateski
znacaj

Veza na
SDG

- Ciljana podrska mladima, programi za zadrzavanje kadra, zimske edukacije) te
fokus na digitalne vjestine i prilagodbu novim turistickim trendovima kao preduvjet
dugorocne konkurentnosti.

- Broj provedenih edukacija godi$nje i broj sudionika po ciljanim skupinama
(domacini, vodici, ugostitelji, TZ/JLS zaposlenici).

- Broj certificiranih/specijaliziranih vodica i animatora (tematske specijalizacije,
jezici) te njihova ukljucenost u destinacijske programe.

- Broj sklopljenih partnerskih programa (stipendije, prakse, Erasmus+ projekti) i
broj ukljuCenih polaznika godisnje.

- Broj sudionika menadzerskih i DMO/DMC edukacija te vidljive promjene u
upravljanju (novi projekti, standardi, alati).

- Pracenje percepcije nedostatka kadra i kvalitete usluge kroz anketiranje dionika i
gostiju prije i nakon implementacije mjere.

2026. — 2030. (kontinuirano, uz trogodisnje cikluse programa i periodi¢nu reviziju
kurikuluma prema novim potrebama trzista)

Turisticka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS, Ministarstvo turizma i sporta,
Ministarstvo znanosti i obrazovanja, Splitsko-dalmatinska Zupanija, EU fondovi
(Erasmus+, ESF+, Pact for Skills projekti, Interreg), vlastita sredstva dionika,
stipendijski fondovi i programi poslodavaca

Sustavno ulaganje u ljudske potencijale jamc¢i da ¢e destinacija Imota moci pratiti
razvoj proizvoda (Geopark, Camino, enogastro, aktivni turizam), zadrzati i privudi
kvalitetan kadar, odgovoriti na demografske i sezonske izazove te izgraditi otpornu
i profesionalnu turisticku ekonomiju u skladu s europskim trendovima rada u
turizmu.

Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 4 — Kvalitetno obrazovanje
(cjelozivotno ucenje), SDG 8 — Dostojanstven rad i gospodarski rast (kvalificirani
kadar), SDG 10 — Smanjenje nejednakosti (ukljucivanje mladih, sezonskih i ranjivih
skupina) i SDG 11 — Odrzivi gradovi i zajednice (jaanje lokalnih kapaciteta).
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Mijera br. 70

Opis

Nositelj

Partneri

Kljucne
aktivnosti

Pokazatelji

Prijelaz TZ-a Imota na DMO model i koordinacijska tijela kao prosireni operativni
tim za upravljanje destinacijom

Mjera je usmjerena na transformaciju Turisticke zajednice Imota iz operativnog
modela u moderno destinacijsko menadzment tijelo (DMO) koje koordinira
procese, upravlja brendom i mrezom vanjskih suradnika te strateski vodi razvoj
destinacije unatoc ogranicenim internim kapacitetima.

Turisti¢ka zajednica Imota

Grad Imotski i JLS Imotske krajine, Splitsko-dalmatinska Zupanija, Ministarstvo
turizma i sporta, znanstvene institucije i centri izvrsnosti, sportski klubovi, kulturne
ustanove, vinari i OPG-ovi, razvojne agencije, vanjski konzultanti za EU fondove, PR
i digitalni marketing

- Izrada plana kadrova koji definira nova klju¢na radna mjesta (destinacijski
menadzer, stru¢njak za digitalni marketing, produkt menadzer, specijalist za
odrzivost, istrazivanje trzista i sl.) te fazni pristup njihovom angaziranju.

- Uspostava modela distribuiranog upravljanja u kojem TZ Imota preuzima ulogu
koordinatora, a tematski koordinacijski timovi imaju jasno definirane uloge i
odgovornosti.

- Diversifikacija izvora prihoda (izvorni prihodi, EU projekti, ¢lanarine, partnerska
ulaganja privatnog sektora, sponzorstva) i uvodenje outsourcing modela za
specijalizirane usluge (community management, PR, EU fondovi) umjesto klasi¢nog
zaposljavanja, u skladu s preporukama za odrziv razvoj turistickih DMO-ova.

- Usvojeni plan profesionalizacije i nova organizacijska shema TZ-a Imota s jasno
definiranim funkcijama DMO-ova.

- Broj funkcionalnih tematskih koordinacijskih timova i broj aktivnih ¢lanova po
timu.

- Broj angaziranih vanjskih stru¢njaka po projektnoj osnovi (PR, digital, EU
fondovi) i broj pripremljenih/provedenih projekata.

- Povecanje proracuna TZ-a Imota iz izvora izvan osnovne boravisne pristojbe i tur.
¢lanarine (EU fondovi, partnerstva, sponzorstva).
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Rok 2026. - 2030. (1. - 2. godina: plan i uspostava strukture i prvih timova; 3. - 5.
godina: konsolidacija funkcija DMO-a, jacanje financijske baze i medunarodnih
partnerstava)

Izvor Turisti¢ka zajednica Imota, Grad Imotski i JLS, Splitsko-dalmatinska Zupanija,
financiranja | Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi (Interreg, ESF+, Erasmus+, programi za
jacanje kapaciteta DMO-a), zajednicki projekti s privatnim sektorom i sponzorski

aranZmani
Strateski Prijelaz TZ-a Imota na DMO model uz koordinacijskih timova jedini je odrZivi nacin
znacaj da se s ograni¢enim internim resursima postigne ucinak velike organizacije:

umjesto da TZ bude samo izvrSitelj, postaje koordinator i strateski upravljac
mrezom od 20 do 30 vanjskih suradnika, sto omogucuje brendiranje, trzisno
pozicioniranje i odrzivo upravljanje rastom turizma u Imotskoj krajini.

Veza na Mjera pridonosi ostvarenju ciljeva odrzivog razvoja: SDG 8 — Dostojanstven rad i

SDG gospodarski rast (profesionalizacija turistickog upravljanja), SDG 11 — Odrzivi
gradovi i zajednice (integrirano upravljanje destinacijom), SDG 16 — Mir, pravda i
snazne institucije (jacanje institucija i participativno upravljanje) te SDG 17 —
Partnerstvo za ciljeve (umrezavanje javnog, privatnog i civilnog sektora te
medunarodna suradnja).

Mjera br. 71 Razvoj ljudskih potencijala i institucionalnih kapaciteta za upravljanje
destinacijom — uspostava tematskih koordinacijskih timova

Opis Uspostava funkcionalnih tematskih koordinacijskih timova koji okupljaju
predstavnike klju¢nih dionika (TZ, JLS, poduzetnici, ustanove, udruge) radi
koordinirane provedbe Plana upravljanja, pracenja pokazatelja i redovitog
izvjeStavanja o napretku destinacije.

Nositelj Turisticka zajednica Imota
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Partneri Grad Imotski i opcine na podrucju Imota, lokalni turisticki poduzetnici, javne
ustanove u kulturi i sportu, razvojne agencije, udruge civilnog drustva

Kljucne definiranje tematskih podrudja i strukture koordinacijskih timova

aktivnosti
- imenovanje ¢lanova timova i usvajanje pravilnika o radu

- redovito odrzavanje sastanaka i izrada godisnjih planova rada po temama

- izrada godisnjih izvjeséa o provedbi mjera i preporuka za unaprjedenja

Pokazatelji - broj uspostavljenih tematskih koordinacijskih timova
- broj odrzanih sastanaka timova godisnje
- broj izradenih godisnjih izvjeséa o provedbi Plana

- broj zajednicki pokrenutih projekata/mjera po timovima

Rok srednjorocno — pokretanje u prvoj godini provedbe Plana, uz kontinuirano
djelovanje tijekom cijelog razdoblja vazenja Plana

Izvor financiranja | Proracuni JLS-a, nacionalni i EU fondovi za jacanje kapaciteta i upravljanje
destinacijom

Strateski znacaj visok — klju¢na mjera za ucinkovitu koordinaciju dionika, operativhu provedbu
Plana upravljanja i dugoroéno odrzivo upravljanje destinacijom

Veza na SDG SDG 8 (Dostojanstven rad i gospodarski rast), SDG 11 (Odrzivi gradovi i
zajednice), SDG 17 (Partnerstva za ciljeve)
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Glavni zadaci svih jedinica lokalne samouprave na podrucju Imote u upravljanju turizmom
temelje se na Zakonu o turizmu i prate¢im podzakonskim aktima. Kljucne obaveze definiraju
se kroz faze planiranja, provodenja i nadzora razvoja turizma u destinaciji, a u nastavku su jasno

izdvojene najvaznije odgovornosti i zadaci lokalne samouprave:

1. Usvajanje i donoSenje plana upravljanja destinacijom na prijedlog turistickog vijeca

turisticke zajednice, uz prethodno javno savjetovanje i ukljucivanje lokalnog stanovnistva.

2. Osiguravanje da je plan uskladen s prostornim planovima, strateskim dokumentima,

kulturnim politikama i svim zakonskim propisima.
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3. Sudjelovanje u izradi plana, identifikaciji glavnih razvojnih problema turizma te

definiranju prioriteta, mjera i projekata na razini zajednice.

4.  Pralenje provedbe mjera i projekata, izvjeS¢ivanje predstavnickog tijela o napretku i

predlaganje izmjena plana kada to zahtijevaju okolnosti ili evaluacije pokazatelja.

5. Donosenje potrebnih odluka za provedbu pojedinih mjera i aktivnosti temeljem
usvojenog plana (primjerice regulacija broja kreveta, odobravanje novih infrastrukturnih

ulaganja i slicno).

6. Aktivno poticanje suradnje izmedu turistickih zajednica, lokalne uprave, javnih

ustanova, poduzetnika i stanovnistva radi zajednicke realizacije razvojnih ciljeva.

7. Osiguravanje transparentnosti kroz objavu relevantnih dokumenata i projekata, kao i

provodenje procesa javnog savjetovanja o svim vaznim temama destinacijskog upravljanja.

8.  Preduvjet za realizaciju mnogih mjera ciljeva jest njihovo ukljucivanje u planove svih
lokalnih samouprava, na jednak nacin na koji je Plan upravljanja destinacijom Imota izraden

na temelju svih temeljnih dokumenata i planova lokalnih samouprava na podrucju Imote.

Ovi zadaci stvaraju temelj za odrzZivo i kvalitetno upravljanje razvojem turizma na lokalnoj razini
te omogucuju aktivno ukljucivanje svih kljucnih dionika u proces donosenja odluka, provedbe

i nadzora turistickog razvoja.

1. Turisticka zajednica Imota ima klju¢nu operativnu ulogu u provedbi Plana upravljanja
destinacijom i koordinaciji svih dionika turizma na podrucju Imote. U nastavku
slijedi deset najvaznijih zada¢a TZ-a Imote u realizaciji ovog Plana upravljanja:
Turisticka zajednica Imota koordinira izradu, provedbu i periodicnu reviziju Plana
upravljanja destinacijom u uskoj suradnji s JLS-ovima, Zupanijom, nacionalnim

institucijama i drugim relevantnim partnerima.
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TZ Imota osigurava uskladenost svih promotivnih aktivnosti, razvoja proizvoda i
komunikacijskih kampanja sa strateSkom vizijom, ciljevima i mjerama definiranima
u Planu upravljanja te na toj osnovi izraduje godisnje akcijske planove i prijedloge

prioritetnih projekata.

Klju¢na uloga TZ-a operativno je vodenje participativhog procesa kroz sustavno
ukljucivanje dionika (radionice, fokus-grupe, javna savjetovanja, koordinacijske

sastanke) i poticanje javho—privatnog partnerstva u razvoju destinacije.

TZ Imota razvija i unapreduje integriranu destinacijsku ponudu s naglaskom na
selektivne oblike turizma (aktivni, kulturni, ruralni, enogastro), potic¢e razvoj novih
proizvoda i tematskih ruta te podrzava inicijative koje produljuju sezonu i prostorno

disperziraju turisticki promet.

Turisticka zajednica sustavno prikuplja, analizira i interpretira podatke o turistickom
prometu, ponasanju gostiju, zadovoljstvu posjetitelja i stanovnika te o nosivim
kapacitetima kljucnih lokacija, a rezultate redovito komunicira JLS-ovima,

turistickom vijecu i javnosti.

TZ Imota ima sredisnju ulogu u destinacijskom marketingu i brendiranju, ukljucujudi
upravljanje digitalnom prisutnos¢u (web, drustvene mreze, kampanje), sudjelovanje
u nacionalnim i regionalnim promotivnim aktivnostima te pozicioniranje destinacije

na klju¢nim emitivnim trzistima.

Turisticka zajednica koordinira uvodenje i promociju sustava kvalitete i odrzivosti
(lokalne oznake kvalitete, standardi odrzivog poslovanja), provodi edukacije i
struCna osposobljavanja za pruzatelje usluga, vodice i druge dionike te potice

njihovo ukljucivanje u certificirane programe.

TZ aktivno sudjeluje u pripremi i provedbi projekata financiranih iz nacionalnih i EU
fondova, osobito onih usmjerenih na odrzivi razvoj, digitalnu tranziciju i podizanje

kvalitete destinacije, ¢ime jaca investicijski kapacitet Imote.

Turisticka zajednica djeluje kao kljucni komunikacijski kanal izmedu lokalne

zajednice i posjetitelja, promovira odgovorno ponasanje gostiju i postivanje lokalne
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kulture i prirodnih vrijednosti te potice ukljuivanje stanovnistva u turizam

(volontiranje, kreativne radionice, podrska malim obiteljskim poslovima).

10. TZ Imota osigurava transparentno upravljanje i izvjeStavanje o rezultatima rada,
potrosnji sredstava i napretku u provedbi Plana te trajno njeguje partnerski odnos
s JLS-ovima, civilnim drustvom i privatnim sektorom kako bi turizam bio sredstvo

uravnotezenog razvoja Imote.

U Planu upravljanja destinacijom Imota dionici obuhvacaju privatni sektor, javne ustanove,
komunalna poduzeda, civilno drustvo, obrazovne institucije i lokalno stanovnistvo kao dionike

sustava turizma prema Zakonu o turizmu. U nastavku su smjernice.

Privatni iznajmljivaci i poduzetnici u turizmu obvezuju se uskladiti svoju ponudu i standarde
kvalitete s vizijom i ciljevima Plana upravljanja destinacijom Imota te poStovati nacela

odrzivosti.

Svi pruzatelji usluga u turizmu (smjestaj, ugostiteljstvo, agencije, vodici, avanturisticki sadrzaji)
sudjeluju u prikupljanju podataka i informacija potrebnih za pracenje pokazatelja turizma i

nosivog kapaciteta destinacije.

Privatni sektor aktivno sudjeluje u konzultativnim procesima (radionice, fokus-grupe, tematski

sastanci) te daje prijedloge projekata i mjera za unaprjedenje destinacijske ponude.

Poduzetnici se poticu na razvoj autenti¢nih i inovativnih turisti¢kih proizvoda koji valoriziraju
lokalne resurse (bastinu, prirodu, enogastro ponudu), uz postivanje prostorno-planskih i

zastitnih rezima.
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Obveza privatnog sektora je primjena nacela drustveno odgovornog poslovanja — briga o

okolisu, ukljucivanje lokalne radne snage i doprinos kvaliteti Zivota zajednice.

Javne ustanove u kulturi, zastiti prirode i drugim podrucjima (muzeji, centri za kulturu, parkovi
prirode, Skole, sportske ustanove) sudjeluju u razvoju interpretacijskih sadrzaja, programa i

dogadanja u skladu s Planom upravljanja.

Javne ustanove i komunalna poduzeéa suraduju s JLS-ovima i TZ-om Imota u osiguravanju
funkcionalne infrastrukture (Cistoc¢a, gospodarenje otpadom, signalizacija, parkiraliSta) nuzne

za kvalitetno turisticko iskustvo.

Organizacije civilnog drustva (udruge u kulturi, sportu, ekologiji, mladima, poljoprivredi)
aktivno sudjeluju u oblikovanju i provedbi projekata koji doprinose autenti¢nosti, odrzivosti i

drustvenoj inkluziji u turizmu.

Udruge stanovnika i mjesni odbori poticu se da identificiraju lokalne potrebe, izazove i

potencijale povezane s turizmom te iste komuniciraju prema JLS-ovima i TZ-u Imota.

Obrazovne i znanstvene institucije (Skole, ucilista, fakulteti, istrazivacke ustanove) ukljucuju se
u istrazivanja, ankete, monitoring i projekte edukacije, osobito u podrucju odrzivog razvoja,

poduzetnistva i kvalitete usluge.

Obveza je svih dionika sudjelovati u edukacijama i programima jacanja kapaciteta koje
organiziraju TZ Imota, JLS-ovi ili partneri, osobito na teme odrzivosti, gostoljubivosti, sigurnosti

i digitalne pismenosti.

Lokalno stanovnistvo prepoznaje se kao kljucni nositelj identiteta destinacije te se potice
njegovo uklju¢ivanje u osmisljavanje ponude, manifestacija i aktivnosti koje jacaju osjecaj

zajedniStva i ponosa na Imotu.

Stanovnici se poti¢u da kroz formalne i neformalne kanale (javna savjetovanja, ankete, online
platforme) daju povratne informacije o utjecaju turizma na kvalitetu zivota i prijedloge za

poboljsanja.

Svi dionici obvezni su postovati propise vezane uz zastitu okolisa, kulturne bastine, komunalni

red i javni mir, kao i specificna ogranicenja definirana Planom upravljanja destinacijom Imota.
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Poslovni subjekti, javne ustanove i udruge poticu se na razvoj javno—privatnih i civilno—javnih
partnerstava za provedbu projekata iz Plana (npr. tematske rute, centri za posjetitelje,

edukativni programi).

Kljucni dionici suraduju na zajednickom brendiranju destinacije — koriStenju vizualnog

identiteta, kljucnih poruka i standarda komunikacije koje definira TZ Imota.

Svi partneri u destinaciji poti¢u odgovorno ponasanje posjetitelja (postivanje lokalne kulture,
zaStita prirode, racionalno koriStenje resursa) kroz jasnu komunikaciju na licu mjesta i digitalne

kanale.

Dionici se poticu na koristenje digitalnih alata i sustava (rezervacijske platforme, CRM, sustavi
za prikupljanje povratnih informacija) koji doprinose boljem upravljanju posjetiteljskim

tokovima i kvalitetom usluge.

U Planu upravljanja definiraju se mehanizmi redovite koordinacije dionika (platforme, radna
tijela, godisnji forumi) na kojima se razmatraju rezultati, izazovi i potrebe za prilagodbama

mjera.

Svi dionici preuzimaju zajedni¢ku odgovornost za ostvarenje vizije destinacije Imota kao
odrzive, autentic¢ne i kvalitetno upravljane destinacije, u kojoj turizam doprinosi ukupnom

razvoju i dobrobiti lokalne zajednice.
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Naziv projekta

Razvoj geoturistickog
proizvoda Geoparka
Biokovo-Imotska
jezera

Razvoj Camino Imota i
tematskih ruta

Outdoor i aktivni
turizam

Turisticka signalizacija
i interpretacijska
infrastruktura

Razvoj i potpora
manifestacijama izvan
glavne sezone (Active
Imota)

Promocija odrzive
destinacije Imota

Potpora razvoju

Kratki opis

razvoj geostaza, geotura,
interpretacije geobastine i
partnerstva s lokalnim dionicima
radi jacanja geoturizma i
cjelogodisnje ponude
odrzavanje i nadogradnja
Camino rute te razvoj tematskih
ruta (hodocasnicke, vinske,
gastro, outdoor) radi disperzije
posjetitelja i produljenja sezone
razvoj biciklisti¢kih, pjesackih i
outdoor sadrzaja te organizacija
aktivnih turistickih programa
postavljanje i odrzavanje
signalizacije za geostaze,
biciklisticke, hodocasnicke i
kulturne rute te interpretacijskih
sadrzaja

razvoj sportskih, gastro, outdoor i
kulturnih manifestacija (Imota
Bike&Wine, Camino tjedan,
BlueRedGreen Triatlon, Podno
kule od kamena i dr.) radi
produljenja sezone i povedanja
atraktivnosti destinacije
promotivne kampanje,
destinacijski filmovi, digitalni
sadrzaji i nastupi usmjereni na
geoturizam, outdoor i selektivne
oblike turizma

Potpora DMK-ovima, partnerima
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Razdoblje
realizacije

2026.-2029.

2026.-2029.

2026.-2029.

2026.-2029.

2026.-2029.

2026.-2029.

2026.-2029.

Okviran iznos

25 000 € godisnje

12 000 € godisnje

20 000 € godisnje

15 000 € godisnje

89 000 € godisnje

30 000 € godisnje

15 000 € godisnje



selektivnih oblika
turizma i lokalnih
partnerstava

Aktivnosti ocuvanja
okolisa i prirodne
bastine

Naziv projekta

Opis projekta

Svrha projekta

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti
Nositelj provedbe
projekta

Lokacija provedbe
projekta

Planirani pocetak
provedbe projekta

geoparka, lokalnim
proizvodacima i pruzateljima
usluga u razvoju geoturizma,
enogastro i outdoor proizvoda
ekoloske akcije, ¢iséenje

lokaliteta i aktivnosti o¢uvanja

2026.-2029. 5000 € godisnje

prirodnih resursa (Vrljika, jezera,
Biokovo, geolokaliteti)

GRADEVINA SPORTSKO-REKREACIJSKE NAMJENE - BOCARSKA
DVORANA

Kroz projekt se planira sagraditi Bocarska dvorana koja se sastoji od dva
dijela — prvi nizi dio sa svlacionicama i prate¢im prostorijama te
prostorijom za druzenje te drugog viseg dijela sa sportskim borilistima —
4 bocarske staze i prostorima za igrace i gledatelje uz posebnu paznju za
pristup ranjivim skupinama. Dvorana je projektirana u skladu s
propozicijama Hrvatskog bocarskog saveza za sudjelovanje u najvisem
rangu natjecanja. U okviru projekta se planira i izgradnja suncane
elektrane kako bi zgrada bila energetski samoodrziva.

Projektom se planiraju dva cilja. Prvi cilj je osiguranje prostora za razvoj
bocarstva na najvisim sportskim razinama, stvaranje pozitivne sportske
klime za privlaenje novih generacija bocara, uklju¢ivanje ranjivih
skupina kroz aktivnosti nakon zavrsetka provedbe.

Drugi cilj je povedanje turistickih potencijala i kapaciteta. Bocanje kao
jedan od tradicionalnih sportova/razonode Zagore i Dalmacije
predstavlja izniman potencijal za razvoj turisticke destinacije. Kroz
popularizaciju bocanja, odnosno priblizavanje istog vecem i Sirem krugu
ljudi iz svih dijelova svijeta Imotski ima moguénost postaviti se kao
predvodnik u turisti¢koj promociji koristenjem tradicionalnog sporta.
Povedanje osoba koje se bave bocanjem i povecanje broja domacih i
stranih posjetitelja na podruéju Grada Imotskog.

Grad Imotski

Grad Imotski

N/p
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Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Klju¢ne tocke
ostvarenja projekta

Procijenjena vrijednost
projekta

Iznos vlastitog
financiranja

Naziv projekta
Opis projekta

Svrha projekta

Doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti

Nositelj provedbe
projekta

Lokacija provedbe
projekta

Planirani pocetak
provedbe projekta
Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Kljucne tocke
ostvarenja projekta

Procijenjena vrijednost
projekta

Iznos vlastitog

N/p

Izradena projektno-tehnicka dokumentacija, ishodena Gradevinska
dozvola, pokrenuta javna nabava i izabran izvodac radova, provedba i
zavrSetak projekta, ishodenje Uporabne dozvole i otvaranje dvorane.

600.000,00 €

n/p

Sportsko - rekreacijski centar Kula

Sportsko - rekreacijski centar Kula

Projekt rjeSava problem manjka uredenih javnih povrsina namjenjenih
za sport i rekreaciju. Unaprijeduje se lokalna infrasturktura izgradnjom
centra koji zadovoljavaju sve tehnicke i sigurnosne standarde.
Stvaranjem kvalitetnih popratnih sadrzaja nastoji se ruralno podrucje

nacin Zivota za sve dobne skupine putem besplatnog pristupacnog
prostora za tjelovjezbu i sportske aktivnosti.

Ovaj projekt pozitivno utjeCe na Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva
turizmom. Gosti koji na raspolaganju imaju ovakve aktivnosti produzuju
svoj boravak. Vlasnicima kuca za odmor i apartmana imaju dodatni
sadrzaj koji mogu ponuditi gostima.

Opcina Lovreé

Opcina Lovrec¢ — dio katastarske Cestice 287/1 k.o. Opanci.

Sijecanj 2027.

Sije¢anj 2029.

Kljucne tocke ostvarenja su: vlasnistvo (pravni interes), projektna
dokumentacija, osiguravanje sredstava za financiranje i realizacija
projekta.

Nije poznato, u fazi smo izrade projekte dokumentacije.

Nije poznato, u fazi smo izrade projekte dokumentacije.
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financiranja

Naziv projekta
Opis projekta

Svrha projekta

Doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Nositelj provedbe projekta
Lokacija provedbe projekta

Planirani pocetak provedbe projekta
Planirani zavrsetak provedbe projekta
Klju¢ne tocke ostvarenja projekta
Procijenjena vrijednost projekta

Iznos vlastitog financiranja

Javna elektri¢na bicikla

Javna elektri¢na bicikla

Kroz uvodenje sustava elektricnih bicikala Zeli se
smanjiti emisija Stetnih plinova i ponuditi
ekoloski prihvatljiva zamjena za voznju
automobilima. Osim Sto obogacuje turisticku
ponudu i privlaci posjetitelje Zeljne aktivnog
odmora, ova inicijativa izravno utjece i na
kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva poticudi ih

.....

aktivnos¢u te boravak na otvorenom.

Ovaj projekt pozitivno utjeCe na Zadovoljstvo
lokalnog stanovnistva turizmom. Gosti koji na
raspolaganju imaju ovakve aktivnosti produzuju
svoj boravak. Vlasnicima kuca za odmor i
apartmana imaju dodatni sadrzaj koji mogu
ponuditi gostima.

Opdina Lovrec

Opdina Lovre¢ — lokacije za punjenje bi bile
postavljene na odabranim lokacijama.

Lipanj 2027.

Prosinac 2028.

Np

40000 eura

8000 eura
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Parametar

Rb.

Zupanija

Opcina / grad

Turisticka zajednica

Naziv projekta

Kratki opis
predmeta projekta

Kratki opis svrhe
projekta

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Vrijednost projektnog podatka

Splitsko- dalmatinska Zupanija

Opcina Lovrec

Turisticka zajednica Imota

Sportska zona (R4)

Planira se ulaganje u sportsko letjeliste i ostale sportske sadrzaje. Za isto ¢e
se izraditi urbanisticki plan uredenja sportske zone te pokrenuti procedure
vezano za rjeSavanje imovinsko pravnih odnosa, izradu sve potrebne
dokumentacije te prijavu na dostupne mehanizme financiranja.

Svrha ovog projekta je razvoj specifi¢nih oblika turizma (Aero-turizam):
Izgradnja Sportskog uzletista i sletiSta za sportske i ultralake zrakoplove ima
za cilj pozicionirati Lovre¢ na kartu rekreacijskog zrakoplovstva. Time se
privlace domaci i strani piloti te zaljubljenici u zrakoplovstvo, sto donosi
direktnu gospodarsku korist kroz turisticku potrosnju u Imotskoj krajini.
Zona je osmisljena kako bi privukla posjetitelje iz Sire regije koji traze
aktivni odmor i specificne rekreacijske sadrzaje Sto dopinosi prosirenju
turisticke ponude. U sklopu zone se planira ulaganje i u sportske terene za
razne sportove.

Doprinosi se pokazateljima: Podruéje odrzivosti: Obvezni pokazatelj
odrzivosti koji mjeri utjecaj turizma na drustvene aspekte.

Broj turistickih noéenja na stotinu stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone:
realizacijom ovoga projekta doprinosi se ovom pokazatelji kroz privlacenje
dolazaka organiziranih grupa te avio-turista.

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom. Otvaranjem letjelista
odnosno sportske zone motivirati ¢e se lokalno stanovnistvo na ulaganje u
kuée za odmor i apartmane. Posjetitelji ¢e isto tako povecati prihode u
lokalnoj gastronomiji i ugostiteljtsvu. Cime se doprinosi zadovoljstvu
lokalnog stanovnistva turizmom.

Pozitivan utjecan na pokazatelj koji se odnosi na porast broja dolazaka
turista i porast prosjecne duljine boravka.
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Parametar

Nositelj provedbe
projekta

Lokacija provedbe
projekta

Planirani pocetak
provedbe projekta

Planirani zavrsetak
provedbe projekta

Klju¢ne tocke
ostvarenja projekta

Planirani rokovi
postignuca kljucnih
tocaka

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

Iznos vlastitog
financiranja

Vrijednost projektnog podatka

Pokazatelji poslovanja gospodarskih subjekata u turizmu

Otvaranjem sportske zone doprinosi se porastu ukupnog broja zaposlenih
u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane zbog
vecée posjeéenosti turista i vece potraznje za uslugama.

Realizacijom projekta pozitivno se utjece i na poslovne prihode
gospodarskih subjekata koji se bave djelatnostima smjestaja i usluzivanja
hrane.

Podru¢je odrzivosti: Obvezni pokazatelj odrzivosti koji mjeri utjecaj turizma
na prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizima:

Sportska zona koje ¢e obuhvadati letjeliSte i ostale sportske sadrzaje
mozemo klasificirati kao sportsku i avanturisticku.

Opcina Lovrec

66/1 k.o. Opanci

Izraduje se UPU sportske zone.

np

np

np

np
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Parametar Vrijednost projektnog podatka

Ostali moguci izvori

. _— np
financiranja

Imovinsko-pravni Nakon izrade urbanistickog plana pokrenuti ¢e se procedure za rjeSavanje
odnosi imovinsko pravnih odnosa. Promatrana parcela je u vlasnistvu RH.
Osnova za

. Nakon izrade urbanistickog plana pokrenuti ¢e se procedure za rjeSavanje
raspolaganje

X imovinsko pravnih odnosa. Promatrana parcela je u vlasnistvu RH.
nekretninama
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Pracenje napretka predstavlja neizostavan element cjelovitog ciklusa upravljanja turistickom
destinacijom, kojim se osigurava da se strateski ciljevi utvrdeni Planom upravljanja destinacijom
sustavno prevode u mijerljive rezultate. Mjere napretka temelje se na unaprijed definiranim
pokazateljima odrzivosti — ekonomskim, drustvenim, okolisnim i prostornim — koji omogucuju
objektivhu procjenu stupnja ostvarenja pojedinih ciljeva i aktivnosti. Kontinuiranim
prikupljanjem i vrednovanjem podataka stvara se pouzdana osnova za donosenje utemeljenih
upravljackih odluka te za pravovremeno prepoznavanje odstupanja od planiranih smjerova

razvoja.

Izvjesce o provedbi objedinjuje rezultate pracenja u strukturirani pregled koji odrazava stvarno
stanje provedbe mjera i aktivnosti u odnosu na postavljene ciljeve. Njegova svrha nije iskljucivo
evidentiranje ostvarenog, vec¢ i analiticko sagledavanje Cimbenika koji utjeCu na dinamiku
provedbe, Cime se otvara prostor za prilagodbu strateskih i operativnih smjernica. Redovito i
transparentno izvjescivanje jaCa odgovornost svih ukljucenih dionika te doprinosi
vjerodostojnosti i legitimitetu cjelokupnog procesa upravljanja destinacijom. Na taj nacin mjere
napretka i izvjes¢e o provedbi postaju poveznica izmedu planiranja i djelovanja, osiguravajudi
da Plan upravljanja destinacijom ostane relevantan, primjenjiv i uskladen sa stvarnim

potrebama destinacije.
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Plan upravljanja destinacijom ne predstavlja samo strateski dokument, vec i zakonski utemeljen
alat kojim se usmjerava razvoj turisticke destinacije u skladu s nacelima odrzivosti. Uspjesnost
njegove provedbe u znatnoj mjeri ovisi o institucionalnoj i stru¢noj podrsci koja se pruza
tijekom faze implementacije. Turistickae zajednica Imota, kao nositelji koordinacijske uloge,
imaju klju¢nu odgovornost za okupljanje svih relevantnih dionika, onih koji sudjeluju u razvoju
turizma i onih koji na njega imaju utjecaj te za osiguravanje kontinuiteta u provedbi planiranih

mjera i aktivnosti.

Zakonska utemeljenost plana, propisana Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma i pratec¢im pravilnicima, daje mu operativnu i institucionalnu snagu. Njegovo
formalno usvajanje od strane predstavnickog tijela jedinice lokalne samouprave cini ga
obvezujuéim za provedbu, ¢ime se stvaraju preduvjeti za uvodenje mjera i aktivnosti iz plana u
svakodnevno upravljanje destinacijom. Podrska pri implementaciji podrazumijeva strucno
vodenje, jacanje kapaciteta dionika, osiguravanje potrebnih resursa te uspostavu mehanizama
suradnje kojima se planirane aktivnosti prevode u konkretne rezultate uskladene s lokalnim

kontekstom i globalnim ciljevima odrzivog turizma.

Uspjesna provedba Plana upravljanja destinacijom ne zavrSava njegovim usvajanjem — ona
zapocinje njegovom operativnom primjenom, kontinuiranim pra¢enjem i prilagodbom.
Sustavno i pravovremeno izvjes¢ivanje svih relevantnih dionika klju¢no je za osiguranje
transparentnosti, odgovornosti i ucinkovitosti procesa upravljanja. Redovita evaluacija
omogucuje ne samo pracenje napretka u provedbi definiranih mjera i aktivnosti, vec i

prepoznavanje potencijalnih izazova te potreba za prilagodbom strateskih smjerova.

Ova dinamika pracenja i izvjescivanja, utvrdena jasno definiranim vremenskim rokovima i
procedurama, osigurava da se upravljanje destinacijom temelji na stvarnim okolnostima i da
fleksibilno odgovara na promjene. Posebnu vaznost ima uloga turistickog vijeca u izvjeStavanju
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predstavnickih tijela lokalne i podrucne (regionalne) samouprave, ¢ime se dodatno naglasava
institucionalna povezanost i uskladenost u provedbi planiranih aktivnosti. Zaklju¢no, Plan
upravljanja destinacijom mora biti Zivi dokument — sposoban za prilagodbu, uz stalnu

koordinaciju i angazman svih ukljucenih aktera.
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Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom, kao sveobuhvatan dokument
strateSkog usmjerenja, jasno ukazuju na vaznost strukturiranog, ukljucivog i odrzivog pristupa
razvoju turistickih destinacija. Kroz detaljno razradene analize, definiranje klju¢nih pokazatelja
i mjera te uspostavu mehanizama pracenja i evaluacije, stvoren je temelj za ucinkovito
upravljanje destinacijom koje uzima u obzir sve relevantne aspekte — od nosivog kapaciteta i
raspolozivih resursa do potreba dionika i lokalne zajednice. Radni nazivi pojedinih projekata,
turistickih proizvoda i slicnih inicijativa navedeni u dokumentu podlozni su promjenama, no

konceptualno zadrzavaju svoju temeljnu ideju, pripadajué¢e mjere i ciljeve.

Provedena analiza i prikupljeni pokazatelji potvrduju da destinacija Imota raspolaze bogatom
prirodnom i kulturnom bastinom te izraZzenim razvojnim potencijalom, ali istodobno ukazuju
na potrebu za promisljenim i uskladenim upravljanjem koje ¢e uravnoteziti turisticki razvoj s
oCuvanjem identiteta, prostora i kvalitete Zivota lokalne zajednice. Rezultati primarnih
istrazivanja pokazuju visoku razinu zadovoljstva posjetitelja boravkom u destinaciji, kao i
pretezno pozitivan stav lokalnog stanovnistva prema doprinosu turizma kvaliteti zivota, Sto

predstavlja Cvrst temelj za daljnji odrzivi razvoj.

Ostvarenje postavljenih ciljeva ovisit ¢e prije svega o dosljednoj provedbi definiranih mjera,
kontinuiranom pracenju napretka te spremnosti svih dionika na suradnju i prilagodbu.
Fleksibilnost, transparentnost i strateska usmjerenost ostaju kljucni preduvjeti uspjesnog
upravljanja, pri ¢emu Plan upravljanja destinacijom valja shvatiti kao Zivi okvir koji se razvija
zajedno s destinacijom. Konacan cilj jest uspostava ravnoteze izmedu turistickog razvoja i
ocuvanja prirodnih, kulturnih i drustvenih vrijednosti, Cime se osigurava dugorocCna odrzivost i

prepoznatljivost destinacije Imota kao odgovorne i konkurentne turisticke destinacije.
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Izrada Plana upravljanja destinacijom Imota 2026. — 2030. temelji se na kombinaciji primarnih i
sekundarnih izvora podataka, sluzbene statistike, vazeceg zakonodavnog i strateskog okvira te
ciljane struCne procjene autora, u skladu sa smjernicama za izradu planova upravljanja

destinacijom propisanim Zakonom o turizmu.

Primarni izvori obuhvacdaju podatke i informacije prikupljene izravno za potrebe ovog Plana:
e Turisticka zajednica Imota

e sve jedinice lokalnih samouprava na podrucju destinacije Imota (Grad Imotski i opcine
Cista Provo, Lokvici¢i, Zmijavci, Runovi¢, Prolozac, Podbablje, Lovre¢, Zagvozd), s
fokusom na javnu i turisticku infrastrukturu, pristupacnost, interpretacijske sadrzaje i

kljuCne turisticke tokove.

e strucni intervjui i konzultacije s predstavnicima Turisticke zajednice Imota, jedinica
lokalne samouprave, javnih ustanova (npr. JU Park prirode Biokovo, upravljacke
strukture UNESCO Geoparka Biokovo—-Imotska jezera), turistickih poduzetnika, udruga

i drugih kljucnih dionika

e radionice, fokus-grupe i konzultativni sastanci s dionicima na razini destinacije (javnog,
privatnog i civilnog sektora) usmjereni na identifikaciju kljucnih izazova, razvojnih

prioriteta, potreba za infrastrukturom i kapacitetima te validaciju SWOT analize

e interna baza podataka i operativna evidencija TZ-a Imota (npr. struktura projekata,
komunikacijske aktivnosti, marketinske kampanje, sadrzajno mapiranje ponude,

prituzbe i upiti posjetitelja).
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Sekundarni kvantitativni izvori obuhvacaju sluzbene statisticke podatke i dostupne agregate:

e sustav eVisitor — podaci TZ-a Imota o dolascima, nocenjima, strukturi gostiju po
trziStima, vrstama smjestaja, sezonalnosti i prosjecnoj duljini boravka za razdoblje 2018.

— 2025. (koristen za analizu turistickog prometa, sezonalnosti i profila gostiju)

e sluzbena statistika Drzavnog zavoda za statistiku (DZS) — demografski, gospodarski i
prostorni pokazatelji za Grad Imotski i ukljucene opcine, kao i za Splitsko-dalmatinsku

Zupaniju (npr. kretanje stanovnistva, zaposlenost, struktura gospodarstva)

o statisticki i analiticki podaci Splitsko-dalmatinske Zupanije i Turisticke zajednice
Splitsko-dalmatinske Zupanije (pregledi turistickog prometa, udjela destinacije Imota u

Zupanijskim pokazateljima, usporedni pokazatelji s drugim destinacijama).

Na temelju ovih izvora izradene su tablice i grafikoni koji prikazuju volumene, strukturu i

dinamiku turistickog prometa, kao i osnovne socioekonomske karakteristike destinacije.

Za potrebe analize stanja, resursne osnove, konkurentnosti te oblikovanja razvojnih smjerova

koristen je niz planskih, strateskih i sektorskih dokumenata:

e Plan razvoja turizma Imotske krajine 2018. — 2025. i pripadajuci Akcijski plan s 32

prioritetna projekta u Cetiri kategorije

e Strateski plan razvoja Grada Imotskog i prostorni planovi jedinica lokalne samouprave
(GUP, PPUO/PPUG, UPU), kao temelj za razumijevanje prostornih ogranicenja i razvojnih

ZOna

o Strategija razvoja Turisticke zajednice Imota i interni planski dokumenti vezani uz sustav

kvalitete (IQM Destination, destinacijski standardi)

e razvojne strategije i planovi Splitsko-dalmatinske Zupanije (npr. Zupanijska razvojna
strategija, Zupanijska strategija razvoja turizma, sektorske strategije za promet, okolis,

kulturu i sl.)
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e nacionalni i sektorski strateski dokumenti (npr. Strategija razvoja odrzivog turizma
Republike Hrvatske, Nacionalni plan oporavka i otpornosti — komponenta turizma,
nacionalni planovi za digitalizaciju i zelenu tranziciju), u dijelu koji se odnosi na

smjernice za destinacijsko upravljanje, odrzivost i klimatsku prilagodbu.

Ovi su dokumenti sluzili kao referentni okvir za uskladenje Plana upravljanja s viSim razinama

planiranja te za preuzimanje relevantnih pokazatelja, ciljeva i smjernica.

Za pojedina poglavlja (pristupacnost, digitalizacija, visitor management, zelena infrastruktura,

selektivni oblici turizma) koristeni su dodatni sektorski izvori.
e Zakonski i podzakonski akti Republike Hrvatske:

o Zakon o turizmu i podzakonske smijernice za izradu planova upravljanja

destinacijom.

o Zakon o gradnji i pripadajuci tehnicki propisi o osiguranju pristupacnosti

gradevina osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivos¢u

o Zakon o pristupacnosti mreznih stranica i programskih rjeSenja za pokretne

uredaje tijela javnog sektora

o relevantni propisi iz podrucja prostornog uredenja, zastite prirode, zastite

kulturne bastine, komunalnog gospodarstva i prometa.

e Strucne studije, smjernice i publikacije nacionalnih i medunarodnih tijela (Institut za

turizam, UN tourism, OECD, Europska komisija) koje se odnose na:

o trendove u selektivnim oblicima turizma (ruralni, aktivni, enogastro, kulturni,

MICE, wellness, glamping)
o standarde odrzivosti i pokazatelje destinacijske otpornosti

o standarde pristupacnosti i inkluzivnog turizma.
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e Javne baze i izvjestaji o razvoju UNESCO Geoparka Biokovo-Imotska jezera, Parka

prirode Biokovo te drugih zasticenih podrucja ukljuc¢enih u destinacijsku ponudu.

Uz navedene izvore, u izradi Plana primijenjene su analiticke metode i strucna interpretacija:

e kvalitativna i kvantitativna analiza turistickog prometa (trendovi, sezonalnost, struktura

gostiju, usporedba s konkurentskim destinacijama)

e SWOT analiza destinacije izradena kombinacijom kabinetske analize dostupnih
podataka, rezultata radionica s dionicima i strucne procjene autora, pri ¢emu su snage,

slabosti, prilike i prijetnje validirane kroz konzultativni proces

e benchmarking Imote s referentnim domacim i inozemnim destinacijama sli¢cnog profila
(ruralne i kontinentalno-mediteranske destinacije, UNESCO-ovi geoparkovi, destinacije
aktivnog i enogastro turizma), s ciljem identifikacije nedostataka u ponudi i razvojnih

prilika

e izrada scenarija i konceptualnih modela razvoja (npr. modeli hostelskog smjestaja, BB
segmenta, ruta, posjetiteljskih centara, upravljanja nekomercijalnim smjestajem) na

temelju dobrih praksi, trziSnih trendova i lokalnog konteksta.
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Plan upravljanja destinacijom Imota 2026. — 2030. predstavlja strucno utemeljen, sadrZzajno
gjelovit i strateski jasno usmjeren dokument koji uspostavlja jasan okvir za upravljanje turistickim
razvojem podrucja Turisticke zajednice Imota. Dokument je izraden u skladu sa Zakonom o
turizmu te smjernicama Ministarstva turizma ([ sporta za izradu planova upravljanja
destinacijom, pri cemu se naglasak stavlja na odrZivost, konkurentnost i podizanje kvalitete

Zivota lokalnog stanovnistva.

Posebna vrijednost Plana proizlazi iz njegova teritorijalnog obuhvata i integriranog pristupa
upravljanju destinacijom, koji povezuje Grad Imotski i osam opcina u jedinstvenu turisticku
¢jelinu. Dokument prepoznaje specificnosti Imotske krajine kao kontinentalno-mediteranskog
prostora bogatog prirodnim, kulturnim i krajobraznim resursima te nastoji izgraditi prepoznatljiv
(dentitet destinacije temeljen na geobastini, ruralnom ambijentu, eno-gastronomiji, aktivnom

odmoru i kulturnoj bastini.

Pozitivno je Sto Plan ne promatra turizam iskljucivo kroz gospodarsku perspektivu, vec¢ ga
pozicionira kao alat za ocuvanje identiteta, revitalizaciju prostora i jacanje lokalnog lanca
vrijednosti. Posebno je vrijedno istaknuti ukljucivanje koncepta regenerativnog i
transformativnog turizma, koji nadilazi tradicionalni pristup odrzZivosti te naglasava aktivan
doprinos turizma obnovi prirodne [ kulturne bastine te stvaranju dubljih i kvalitetnijih iskustava

za posjetitelje.

S aspekta destinacijskog menadZmenta, posebno je vrijedna naglasena uloga partnerstva i
participativnog upravljanja. U proces izrade ukljuceni su predstavnici lokalne samouprave,
turistickog sektora, javnih ustanova, civilnog drustva i drugih relevantnih dionika, Sto povecava

legitimnost dokumenta i stvara preduvjete za uspjesniju provedbu mjera.

Zakljucno, Plan upravljanja destinacijom Imota predstavija kvalitetan { suvremeno koncipiran
strateski dokument koji uspjesno integrira nacela odrzivosti, participativnog upravljanja i razvoja
konkurentnih turistickih proizvoda. Dokument pokazuje razumijevanje razvojnih potencijala
Imotske krajine te nudi sirok spektar mjera usmjerenih na dugorocno jacanje konkurentnosti,
kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva ( ocuvanje resursne osnove destinacije. Uz dosljednu

provedbu, ucinkovitu suradnju svih dionika i kontinuirano pracenje ostvarenja postavljenih
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cilieva, Plan moze predstavljati vaZzan instrument odrzivog razvoja destinacije te znacajno

doprinijeti njezinoj dugorocnoj konkurentnosti i otpornosti.

doc. dr. sc. Mijana Matosevic¢ Radic¢
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